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¢ para isso que vivemos.”

(SOCIEDADE dos poetas mortos, 1989)

“Néo existe ciéncia exata (e vamos combinar que todas sao
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RESUMO

BOECHAT, Jacqueline. Titulo: Um Megazord contra a anticiéncia: a ciéncia e a divulgacdo
cientifica no Science Vlogs Brasil. 2019. 158 f. Dissertacdo (Mestrado em Divulgacdo da
Ciéncia, Tecnologia e Saude) — Casa de Oswaldo Cruz, Fundagdo Oswaldo Cruz. Rio de Janeiro:
2019

Esta pesquisa analisa o discurso sobre ciéncia e divulgacdo cientifica nos canais de videos do
Science Vlogs Brasil, que retne vlogs de divulgacdo da ciéncia no YouTube. Utilizamos como
aporte teorico a Analise de Discurso (AD) de linha francesa, cujo principal representante € o
filosofo Michel Pécheux, em didlogo com a Teoria Semiolinguistica (TS) de Patrick Charaudeau,
que foi a base utilizada para a construgdo do dispositivo de analise. A TS nos permitiu examinar a
troca de efeitos de sentidos entre os vlogueiros do Science Vlogs Brasil e seus interlocutores, o
contrato de comunicacdo em que estdo empenhados, e a encenacdo linguageira (mise-en-scéne)
realizada durante a situacdo de comunicacdo. Por meio dessas referéncias e utilizando ainda
estudos das areas da filosofia e sociologia da ciéncia e da divulgacdo cientifica, tentamos revelar
essas imagens da ciéncia, da divulgacéo cientifica e dos interlocutores, construidas e projetadas
nos discursos dos locutores dos canais associados ao SVBR, no YouTube. Vimos que imagem da
ciéncia como lugar de verdade e poder, extensiva aqueles que fazem parte da comunidade
cientifica, apesar de anacronica, e de receber um olhar critico dos principais autores e filésofos
atuais que se dedicam a esse estudo, ainda resiste e é transmitida no discurso de cientistas,
divulgadores e jornalistas. O aporte das Novas Tecnologias de Informacéo e da web 2.0 instauram
novas relacbes do homem com a linguagem, instituindo novas materialidades, como os vlogs do
YouTube, espacos de producdo e circulacdo do discurso de divulgacdo cientifica, que também
sofrem determinagdes dessa outra linguagem e modo de fazer. As analises mostraram que tanto a
mem©ria discursiva dos divulgadores cientificos quanto as novas TICs interferem nos efeitos de
sentido, estratégias e projecoes do sujeito-divulgador cientifico, que determinado pela ordem da
ciéncia, da web 2.0 e do YouTube, constroi e materializa em seu discurso significados sobre a

ciéncia o papel da divulgacéo cientifica e sobre seus interlocutores.

Palavras-chave: Divulgacgdo Cientifica. Ciéncia. YouTube. Vlogs de Ciéncia. Science Vlogs

Brasil. Andlise do Discurso.



ABSTRACT

BOECHAT, Jacqueline. Titulo: Um Megazord contra a anticiéncia: a ciéncia e a divulgacéo
cientifica no Science Vlogs Brasil, no YouTube. 2019. 158 f. Dissertagcdo (Mestrado em
Divulgacéo da Ciéncia, Tecnologia e Saude) — Casa de Oswaldo Cruz, Fundagdo Oswaldo Cruz.
Rio de Janeiro: 2019

This research aims to analyze the science and science communication discourse presented in the
Science Vlogs Brasil, which gathers science vlogs on the YouTube. We use as a theoretical
contribution the Discourse Analysis (AD) of french line, whose main representative is the
philosopher Michel Pécheux, in dialogue with the Semiolinguistic Theory (TS) of Patrick
Charaudeau, which was the basis used for the analysis device’s construction. The TS allowed us
to examine the exchange of meanings between Science Vlogs Brazil vloggers and their
interlocutors, the communication contract in which they are engaged, and the mise-en-scéne
carried out during the communication situation. Through these references and using studies in the
areas of philosophy and sociology of science and science communication, we try to reveal these
images of science, scientific dissemination and interlocutors, constructed and projected in the
discourses of the channel speakers associated with the SVBR on YouTube . We concluded the
image of science as a place of truth and power, extended to those who are part of the scientific
community, although anachronistic, and to receive a critical eye of the main authors and
philosophers that are dedicated to this study, still resists and is transmitted in discourse of
scientists, disseminators and journalists. The contribution of the New Information Technologies
and web 2.0 establishes new relations between man and language, instituting new materialities,
such as YouTube vlogs, spaces of production and circulation of discourse of scientific
dissemination, which also suffer determinations of this other language and mode to do. The
analysis showed up that both science vloggers discoursive memories and new ICTs interfere in
the meaning-effects, strategies and projections of the science communicator, who is also
determined by the order of science, web 2.0 and YouTube. That combination is materialized in his

discourse meanings about science, the role played by science communicators and its public.

Keywords: Science communication. Science. YouTube. Science Vlogs. Science Vlogs Brasil.

Discourse Analysis.
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INTRODUCAO

Entéo, talvez vocé possa ter ouvido falar do que é o
Science Vlogs Brasil. E se for pra dar uma explicago
bem rapidinha, eu diria que é um monte de Power
Rangers se juntando pra controlar o Megazord e lutar
contra as forgas anti-intelectuais e anticientificas do
mundo... basicamente isso. (CONTRA o anti-
intelectualismo. [S. 1.]: Alimente o Cérebro, 2016)

Fonte: (Carwald.Net, 2019)

O robd gigante da figura acima é o primeiro Megazord. Na histdria dos Power Rangers?,
Zord é um tipo de rob6 gigante utilizado para batalhas, que € pilotado por um Ranger. Quando os
Power Rangers estdo lutando contra uma ameaga extrema, eles combinam os Zords e formam um
robd humanoide conhecido como Megazord, uma maquina de destrui¢do suprema utilizada para
proteger a Terra e a galaxia.

Mas o que Power Rangers tém a ver com uma dissertacdo de mestrado sobre ciéncia e
divulgacdo cientifica em vlogs? do YouTube? A frase ao lado da imagem foi transcrita de um dos
videos analisados neste trabalho e pertence ao canal Alimente o Cérebro, um dos vlogs que fazem
parte do nosso objeto de estudo, o Science Vlogs Brasil (SVBR), coletivo que congrega vlogs
destinados a divulgar ciéncia no YouTube. Seus 48 canais associados, juntos, somam mais de oito
milhdes de inscritos e 500 mil visualizagdes.

Foram frases como estas, que associam a imagem dos divulgadores da ciéncia a super-
herdis e idealizam a divulgacdo cientifica como arma em uma uma batalha contra a anticiéncia,
ao lado do slogan “ScienceVlogs Brasil: ciéncia de verdade, explicada por quem entende de
ciéncia para quem gosta de ciéncia”, que instigaram minha curiosidade a respeito do SVBR e

desencadearam uma série de questdes, entre outras: de que ciéncia esses divulgadores estariam

! Power Rangers é uma franquia americana de entretenimento e merchandising criada em torno de uma série de
televisdo de super-heréis de agdo ao vivo, baseada na franquia japonesa de tokusatsu (efeitos especiais) Super
Sentai. Em 1993, os Power Rangers (Mighty Morphin Power Rangers) estrearam na emissora Fox Kids e inseriram
estes super-herdis na cultura popular americana e para varios paises do mundo. (WHITBROOK, 2015)

2 Nesse trabalho, sera utilizado o conceito de vlogs de Burgess e Green (2009), que serd explicado melhor no
capitulo 3.
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falando? Haveria essa tal de ciéncia de verdade? Quem seria esse que entende de ciéncia e que
tipo de autoridade teria para afirmar isso? O publico do SVBR é limitado a quem gosta de ciéncia?

Tais questionamentos provém de da minha atuacdo pratica no campo da comunicacao
social, cujo destino e 0 gosto me levaram sempre a uma conexao entre comunicacao e ciéncia,
fosse no inicio da profissdo, quando me cabia a parte de salde e ciéncia nas revistas em que
trabalhei; no Instituto Nacional de Cancer (INCA), na parceria com pesquisadores para levar a
populacédo informacdes sobre prevencdo, deteccdo precoce e promocgao da saude e fortalecer as
politicas de controle do tabagismo; e, enfim, na Fiocruz, na Casa de Oswaldo Cruz (COC), em
que passei, de uma forma mais ampla, a trabalhar em prol da democratizagdo do conhecimento
cientifico.

Foi pesquisando sobre videos de ciéncia no YouTube, no inicio do projeto COC Videos,
é que me deparei com o Science Vlogs Brasil, que tinha acabado de ser lancado, em 2016. Como
esta € uma area pela qual tenho interesse, procurei ler e saber mais sobre a divulgacéo cientifica
em vlogs para tentar refletir sobre a prética, até que apareceu a oportunidade de fazer o Mestrado
em Divulgacdo da Ciéncia, Tecnologia e Saude da COC e aprofundar meu conhecimento sobre o
tema de forma mais organizada e orientada.

E logo no inicio, notei o potencial incrivel que ha no uso das Novas Tecnologias de
Comunicacdo e Informacdo como ferramentas de divulgacdo cientifica. A cada ano, cresce o
namero de brasileiros que consomem contetdo veiculado pela Internet. A Ultima Pesquisa
Nacional por Amostra Domiciliar (PNAD), publicada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), publicada em 2018, mostrou que praticamente dois ter¢os da populacdo do
pais, entre as pessoas que tém 10 anos ou mais de idade, tém acesso a Internet, um total de 126,3
milhdes de usuarios.

Paralelamente, em se tratando de videos na Internet, a plataforma preferida dos brasileiros
é 0 YouTube. Segundo a pesquisa Video Viewers 2018 realizada pelo Google Brasil, com mais
de mil pessoas, de 14 a 55 anos, das regies Sul, Sudeste e Nortes, somos 0 segundo pais que mais
consome video pelo YouTube, no mundo. A pesquisa também demonstrou que o consumo online
por pessoa aumentou 135% em quatro anos, saindo de 8.1 horas semanais para as atuais 19 horas.

De posse desse objeto de estudo téo rico, elaborei uma pergunta norteadora para definir
0s objetivos em relacdo as respostas que esperava obter: que visdo de ciéncia, de si mesmos, da
divulgacdo cientifica e de seus interlocutores é apresentada no discurso dos divulgadores do
Science Vlogs?

A partir dessa questao, busquei referenciais tedricos para entender melhor, ndo sé o objeto

de estudo, mas os contextos historicos e sociais na area da ciéncia e da divulgacéao cientifica,
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ajudando a ampliar nosso olhar para as questes que influenciaram esses campos. Comecgo por
refletir sobre os argumentos que vérios autores tém utilizado para justificar por que é importante
saber ciéncia, no primeiro capitulo, que vdo desde as implicacdes econémicas e politicas até a
nocdo de que a divulgacdo cientifica tem que ser trabalhada a tal ponto que a ciéncia se dilua na
democracia (LEVY-LEBLON, 2006).

No mesmo capitulo, apresentaremos pressupostos da filosofia e da sociologia da ciéncia
que nos auxiliaram a enxergar as condi¢cOes histdricas e sociais da ciéncia, principalmente, a
partir do século 17, no inicio da ciéncia moderna. Veremos como a imagem de autoridade e
verdade da ciéncia se construiu e se perpetuou, a ponto de ser chamada de religido moderna. No
capitulo 2, faremos um breve historico sobre as tentativas de popularizar a ciéncia; passando pela
mudanca de visdo na divulgacao cientifica, principalmente apds as duas Guerras Mundiais; as
experiéncias dos Estados Unidos e Reino Unido, e os atuais modelos esquematizados de
divulgacdo cientifica. No capitulo 3, voltamos a enfocar as NTIC, que trouxeram mudancas aos
modos de produzir e consumir informacgédo, o ambiente gerado pela Web 2.0 e 0 YouTube como
espaco para a divulgacdo cientifica.

A seguir, no capitulo 4, apresentaremos o marco teérico no qual baseamos a nossa analise,
a Analise de Discurso da escola francesa, a qual nos referenciaremos para observar 0s discursos
do Science Vlogs Brasil em sua materialidade linguistica, atentos para a questdo de que nédo
existe discurso neutro, assim como ndo existe discurso sem sujeito e nem sujeito sem ideologia
(Pécheux, 1990). Utilizaremos os postulados de Pécheux a fim de observar as condi¢cdes de
producdo do SVBR e tentar entender como elas interferem nas imagens que eles projetam da
ciéncia, dos interlocutores e de si mesmos.

Para a andlise do nosso corpus, tomaremos também emprestados pressupostos da Teoria
Semiolinguistica de Charaudeau no capitulo 5, para examinar a troca de efeitos de sentidos entre
os vlogueiros do Science Vlogs Brasil e seus interlocutores, o contrato de comunicacdo em que
estdo empenhados, e a encenacdo linguageira (mise-en-scene) durante a apresentacdo de seus
vlogs.

No capitulo 6, apresentaremos 0s procedimentos metodoldgicos adotados no trabalho e,
em seguida, passaremos a realizar a analise qualitativa do material, a parte central do nosso
trabalho, que fornecerd material para a discussdo e o didlogo com a literatura no campo,
apresentados nos capitulos 7 e 8. Por fim, o capitulo 9 encerra esta dissertagdo com as nossas
consideracdes finais.

Ent&o, como diriam nossos vlogueiros do Science Vlogs Brasil: Vingadores, avante!
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1 ALGUMAS REFLEXOES

1.1 POR QUE E IMPORTANTE SABER CIENCIA?

Argumentos utilizados para justificar uma melhor compreenséo da ciéncia por parte da
sociedade ndo sdo escassos. Diversos pesquisadores ja investiram tempo e esforgo para inventariar
razdes a fim de defender a ideia de que a ciéncia deve ser melhor entendida pelo cidaddo comum
(MILLER, 2005; CASTELFRANCHI, 2010). Uma seérie de beneficios resultaria da melhor
compreensdo publica da ciéncia e tais beneficios atingiriam cada nagdo como um todo, os proprios
cidadaos e também a ciéncia e 0s cientistas.

Dentre essas vantagens, estdo os beneficios econémicos, mais explicitos apds a Segunda
Revolucdo Industrial, a partir da segunda metade do século 20. Com o desenvolvimento e a
utilizacdo cada vez maior da automacao, das Novas Tecnologias da Informagdo e Comunicacéao
(NTICs), bem como a importancia da pesquisa cientifica e da inovacao tecnoldgica em todas as
areas produtivas, ao lado da flexibilizagdo do trabalho e da necessidade da formacao continuada,
surge a ideia de que é necessario, para competir internacionalmente, ter um fluxo constante de
jovens trabalhadores especializados, bem como de pesquisadores formados em areas cientifico-

tecnoldgicas.

Como consequéncia, a comunicacdo publica da ciéncia € vista ndo apenas como um
instrumento para gerar uma opinido publica competente e informada, mas também como
uma maneira de contribuir para a formagcéo e atualizagdo de trabalhadores e para atrair
jovens para carreiras tecnocientificas. Além disso, a comunicagéo publica serve para que
os cidad&os se tornem usuérios competentes e apreciadores de mercadorias embutidas de
tecnologia e cuja obsolescéncia se torna cada vez mais acelerada (CASTELFRANCHI,
2010, p. 13-14).

Alguns desses argumentos foram utilizados estruturalmente nas experiéncias ocorridas nos
Estados Unidos e no Reino Unido, por exemplo, revelando que o clamor para uma maior
“alfabetizagdo cientifica” do publico estava relacionado muitas vezes a anseios dos proprios
cientistas ou governantes: formar cientistas para competir economicamente em um contexto de
evolucdo cientifica e tecnolégica mundial e fazer com que a sociedade apreciasse a ciéncia como
forma de garantir apoio financeiro as pesquisas e a configuracdo de mercado consumidor para
produtos cientificos e tecnolégicos (MILLER, 2005).

Castelfranchi (2010) também confere importancia politica a comunicacgdo da ciéncia e da
tecnologia. Depois de duas guerras mundiais, varios paises chegaram a concluséo de que para
garantir a supremacia militar e a seguranga nacional seriam necessarios investimentos em sistemas

guase sempre baseados em alta tecnologia e conhecimento de ponta em todas as areas.
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As acles de inteligéncia pressupdem mais do que um contingente militar, mas um exército
de técnicos e pesquisadores, que s6 pode ser gerado e renovado a partir, entre outras coisas, de um
sistema de educacdo formal e ndo formal em ciéncias, bem como de divulgacao e jornalismo
cientifico de qualidade. E preciso cuidar ainda para que o resto da populacdo aprove (ou ao menos
ndo questione) investimentos em Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) que, em muitos paises
chamados desenvolvidos, podem passar de 2% do Produto Interno Bruto (P1B)3.

A corrida espacial no contexto da Guerra Fria justificou gastos com tecnologia e ciéncia
puderam ser justificados, os quais ainda que nao trouxessem resultados imediatos a sociedade,
garantiriam a seguranca nacional, liberdade, prestigio da nacdo, e também a busca pura e simples
da ruptura de limites em diversos campos do saber e novas descobertas. Satélites, aplicacdes
biotecnologicas e a propria Internet sdo alguns dos frutos desse periodo. Em geral, o prestigio e a
influéncia de uma nacdo se constituem também a partir dos sucessos em campo cientifico e
tecnoldgico, e estes dependem do suprimento de pessoal técnico e cientificamente qualificado,

bem como de uma habilidosa comunicag&o e divulgac&o cientifica:

A comunicagdo publica da ciéncia serve, entdo, tanto como “adubo” para um sistema de
C&T competitivo, como para demarcar sucessos, primados, supremacia neste campo
(CASTELFRANCHI, 2010, p. 14).

Sem desprezar nenhum dos argumentos acima, atualmente, boa parte dos divulgadores
considera o bom funcionamento da democracia como o beneficio mais importante do trabalho de
difusdo da ciéncia (CASTELFRANCHI, 2010). As decisdes e os direcionamentos da pesquisa
cientifica e as aplicacGes tecnoldgicas estdo cada vez mais relacionadas com a participacéo civil
indireta (por meio das suas escolhas como consumidor, eleitor, educador) ou direta
(manifestacOes, greves, referendos). O cidaddo é convidado a tomar posi¢do diante de temas
variados, que vao de alimentos geneticamente modificados a transporte, uso de células-tronco a
pesticidas, manutencao de usinas termo e hidrelétricas, a descriminalizacdo do aborto e das drogas,
0 que incentiva o empoderamento da populacdo, levando-a a participar de decisdes politicas
importantes sobre os rumos da ciéncia e de suas aplicacdes com impacto direto na vida da
sociedade (VOGT, 2008). Para Castelfranchi, a difusdo da cultura cientifica serve tanto para o

bem da democracia, como para 0 bem do cidad&@o. Nas palavras do autor:

3Na América do Norte (EUA e Canada), Asia e Europa, o0 setor privado arca com 75% dos gastos em pesquisa e
desenvolvimento, ainda que subsidiado ou subvencionado pelo governo. No Brasil, o Estado custeia metade dos
investimentos em inovacao. https://www.senado.gov.br/noticias/Jornal/emdiscussao/inovacao/ciencia-tecnologia-
e-inovacao-no-brasil/investimento-em-pesquisa-e-desenvolvimento-no-brasil-e-em-outros-paises-o-setor-
privado.aspx
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A difuséo da cultura cientifica (...) serve, ao mesmo tempo, para 0 bem da democracia
e para 0 bem do cidaddo. (...) De um lado, por sua utilidade instrumental: a
compreensdo de ciéncias e tecnologia é Gtil do ponto de vista pratico, como
instrumento para tomar decisBes pessoais racionais e informadas sobre dieta,
seguranga, sobre como investir dinheiro, como se formar profissionalmente, como
avaliar a propaganda, como votar, como escolher a escola melhor para os filhos ou o
bairro onde morar. De outro lado, a cultura cientifica possui um valor que néo é
instrumental e sim estético, intelectual e moral. A ciéncia, tal como a arte, a filosofia,
a religido, o esporte, é uma parte importante de nossa cultura, que os cidadaos tém
direito de usufruir e apreciar (CASTELFRANCHI, 2010, p. 14-15, grifos do autor).

Todas essas argumentacfes e justificativas continuam validas, mas cada vez mais
inseridas em um contexto em que a comunicacgdo publica da ciéncia se torna uma atividade
“mais complexa, transversal e multidirecional” (CASTELFRANCHI, 2010, p.18). Nao basta
apenas responder “por que comunicar”, mas “como” e “o que comunicar”’.

Em uma sociedade em que trabalho, educacdo, bem-estar, entretenimento e uma série
de aplicacBes do cotidiano estdo relacionadas a C&T, e ainda, esta é considerada como fator
preponderante para o exercicio da cidadania, informacdo e conhecimento cientifico ndo séo
facultativos, mas necessarios, € mesmo um dever. “A comunicag¢do publica da ciéncia esta se
tornando menos uma op¢do € mais uma parte integrante do metabolismo da tecnociéncia”
(CASTELFRANCHI, 2010, p.18).

O autor ressalta que a ciéncia faz parte da cultura, de nossa maneira de criar arte, de
nossos medos e fantasia, de nossas praticas e de nosso pensamento e alerta que se precisa de
“bussolas” de qualidade para a informacgao que ja circula, e ndo de mais “seringas” para inocular
contetdo; de criticos da contemporaneidade, e ndo apenas “explicadores” de ciéncia, para que
a informag&o possa circular como auténtico conhecimento; de comunicadores que consigam
catalisar os debates e discussdes democraticas, para que a informacdo signifique

empoderamento, capacidade de agir, de participar. Como frisa Lévy-Leblond:

Acredito que o objetivo da divulgacgdo cientifica ndo pode mais ser pensado em termos
de transmissdo do conhecimento cientifico dos especialistas para os leigos; ao
contrario, seu objetivo deve ser trabalhar para que todos os membros da nossa
sociedade passem a ter uma melhor compreensao, ndao sé dos resultados da pesquisa
cientifica. A perspectiva mais distante, ainda que neste momento possa parecer
utdpica, € mudar a ciéncia de forma que ela possa finalmente diluir-se na democracia
(LEVY-LEBLOND, 2006, p.43).
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1.2 DE QUE CIENCIA ESTAMOS FALANDO?

1.2.1 Entre a fé e a razao

Vimos que muitos séo o0s argumentos e beneficios apontados em prol da divulgacédo da
ciéncia. Entretanto, podemos nos questionar a que ciéncia estamos nos referindo, ou como
Chalmers, “O que ¢ ciéncia, afinal”? Na introdu¢@o ao livro que traz essa interrogacdo como
titulo, o autor sublinha que a ciéncia ndo apenas é considerada importante, mas que existe uma
crenca de que ela tenha algo de muito especial: a simples atribuicdo do termo cientifico a
alguma afirmacéo, linha de raciocinio ou peca de pesquisa pretende enfatizar o mérito ou evocar
algum tipo especial de confiabilidade (CHALMERS, 2000). Podemos comprovar esse
raciocinio no dia a dia, por exemplo, assistindo a anuncios publicitarios, digamos, de creme
dental. Acompanhado de graficos, animacdes e de nomes de substancias cientificas, o produto
X promete impedir cientificamente a formacdo da placa bacteriana para deixar seus dentes mais
saudaveis e seu halito mais refrescante.

Chalmers prossegue mostrando que ndo somente a ciéncia encerra essa confiabilidade
e importancia, mas também aqueles que sdo representantes dela, os cientistas. Isso acontece,
segundo ele, mesmo em relacdo a questbes que parecem ser antagénicas a ordem da ciéncia.
Para ilustrar esse ponto, o autor cita 0 exemplo de um jornal que, ao recomendar a Ciéncia
Cristd, coloca como titulo da chamada “A ciéncia fala e diz que a Biblia Cristd é
comprovadamente verdadeira”. O periddico ainda acrescentava: “até os proprios cientistas
acreditam nisso atualmente”. Fazemos coro a questdo colocada por Chalmers, mas
acrescentando uma outra indagacédo: qual é a base dessa autoridade com valor de verdade da
ciéncia e dos cientistas?

Antes da ciéncia e de seus conhecimentos e representantes ocuparem o lugar da verdade
e da autoridade para discerni-la, o posto pertencia a religido, seus conhecimentos e
representantes (GRIGOLETTO, 2005). A religido, ou melhor, a crenca, sempre esteve presente
na cultura e na sociedade como efeito ideoldgico de verdade ¢ de poder. Diz Grigoletto que “o
nosso imaginario social sobre a ciéncia e os cientistas como portadores de verdades
indiscutiveis sofreu a influéncia da Igreja Catdlica medieval que consagrou santos (génios),
milagres (descobertas) e lugares sagrados (laboratorios)” (GRIGOLETTO, 2005, p. 25).

Atualmente, fatos religiosos ndo séo considerados da ordem da ciéncia, segundo a visao da
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maior parte dos cientistas e da Igreja*. Entretanto, tanto na religifo, quanto na ciéncia, existe a
defesa de que por meio da observancia ou o cumprimento de certas normas e procedimentos,
pode-se chegar a verdade ou ao conhecimento verdadeiro. E se para a primeira, isso se traduz
em dogmas, milagres e experiéncias misticas, para a segunda, o caminho é a objetividade,
neutralidade e método (CHALMERS, 2000). Na apresentacdo a edicdo brasileira da obra de

Chalmers citada anteriormente, o jornalista Almyr Gajardoni vislumbra essa aproximagao:

Ja houve quem considerasse a ciéncia a religido dos nossos tempaos, e os cientistas
seus infaliveis sacerdotes (...) a ciéncia deve parte de sua alta estima ao fato de ser
vista como a 'religido moderna' desempenhando o papel similar ao do cristianismo na
Europa, em séculos passados (...) 0 homem contemporaneo dedica uma fé cega ao que
chamamos respeitosamente 'método cientifico’ (GAJARDONI em CHALMERS,
2000, p. 10).

Castelfranchi (2008) nos mostra que no processo de institucionalizacdo da ciéncia foi
necessario que cientistas reforcassem de modo contundente o valor das préaticas e pensamentos
cientificos como forma de conhecimento fundamental para o progresso e para a humanidade, a
fim de obter reconhecimento publico e recursos para a pesquisa. Nao é a toa que, segundo o

autor:

(...) inimeros livros de ciéncia ou de divulgagdo (como o “Catecismo Quimico”, de
S. Parkes) estavam repletos de imagens da ciéncia ndo s6 como “luz”, mas também
como exemplo de atividade moralmente superior: uma religido laica para a salvagédo
da humanidade. Se esta narrativa ingénua e exagerada ndo foi certamente a Unica
nem, talvez, a mais importante, era porém reveladora de um fato importante: o
discurso da ciéncia e da tecnologia tinha alcangado uma autoridade e uma poténcia tal
que beirava o sagrado (CASTELFRANCHI, 2008, p. 204, grifos nossos).

Grigoletto (2005) propde a aproximacao dos discursos religioso e cientifico por meio
da observacao do processo de institucionalizacdo de suas préaticas discursivas. A autora explica
que, para uma pratica discursiva se institucionalizar em uma determinada sociedade e alcancar
0 respeito e reconhecimento de seu estatuto de autoridade, € necessario que se estabelecam
relacBes de poder. O discurso religioso é institucionalizado pela Igreja, enquanto o discurso
cientifico o é pela Universidade. So essas instituicGes que garantem a permanéncia dessas
praticas discursivas por meio do respeito que desfrutam como instituicbes com autoridade
social (GRIGOLETTO, 2005).

Desse modo, ainda citando Grigoletto (2005), esses discursos se legitimaram por meio
das instituicdes que representam, como lugares de saber e de verdade, sendo muito dificil ou

uma heresia questiona-los. Pois como refutar um sujeito de saber que, segundo a autora,

4 Quando falo de Igreja, a referéncia é a Igreja Catolica, que durante a Idade Média se consolidou como uma das
maiores instituigdes religiosas e politicas do mundo ocidental.
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representa a voz de Deus, no discurso religioso, e a voz da ciéncia, do saber e da academia, no
discurso cientifico (GRIGOLETTO, 2005)?

Em sua obra “Discurso: estrutura ou acontecimento”, Pécheux (2006) discorre sobre o
"fantasma de uma ciéncia régia”, que significa homogénea, sem falhas, onde os enunciados
devem apontar para um espago logicamente estabilizado. A cristalizagdo desse espaco, entdo,
ndo deixa margem para equivocos ou diversas interpretacdes, assim como a religido. Dessa
forma, observa-se que, tanto a suposi¢do de infalibilidade do discurso religioso, quanto a
negacdo de equivocos em teorias e métodos cientificos bem sedimentados, provocam a iluséo

de saber, de dominio do dizer aos sujeitos desses discursos.

1.2.2 Ciéncia e verdade

Pode-se dizer que a ciéncia entendida como conhecimento l6gico e sistematizado, que
procura explicar as transformacoes da realidade a partir de conceitos universais, teve sua origem
na civilizagdo grega antiga, desenvolvendo-se nos periodos classico e pds-classico. “Dos
gregos, vem a ideia de ciéncia (epistéme) como um conhecimento racionalmente fundamentado,
uma teoria da realidade. Entretanto, a palavra ciéncia é de origem latina (scientia), que também
significa conhecimento” (GERMANO, 2011, p. 23).

Herdamos ainda dos gregos as primeiras concepcfes de ciéncia, o racionalismo e o
empirismo. Na concepcao racional, a realidade deveria ser enquadrada em modelos racionais
aprioristicos em que as observacdes e experiéncias sdo realizadas apenas como objeto de
confirmacdo de uma razdo prévia. O conhecimento seria atingido por raciocinio dedutivo e
demonstravel através de calculos matematicos e provaria a verdade universal de seus
enunciados. J& no empirismo, a ciéncia deveria ser interpretada com base em observacfes que
permitissem estabelecer inducdes e que, ao serem completadas, oferecessem a definicdo do
objeto, suas propriedades e suas leis de funcionamento (GERMANO, 2011).

Mesmo muito tempo depois de Platdo e Aristoteles, ainda ha aqueles que, segundo
Chalmers (2000), insistem em seguir esses métodos a risca, argumentando que s6 é possivel
chegar ao conhecimento com uma coleta de dados cuidadosa e uma observacao diligente dos
experimentos, e que resultem, a partir de algum procedimento l6gico, em derivagdes de leis e
teorias. Para Chalmers, essa é uma visdao equivocada. O filosofo argumenta que os
desenvolvimentos modernos nos estudos na filosofia da ciéncia vém apontando profundas

dificuldades associadas a ideia de que a ciéncia repousa sobre um fundamento seguro adquirido
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através de observacao e experimento e com a ideia de que ha algum tipo de procedimento de
inferéncia que possibilitaria derivar de tal base teorias cientificas de modo confiavel.
“Simplesmente nao existe método que possibilite as teorias cientificas serem provadas
verdadeiras ou mesmo provavelmente verdadeiras” (CHALMERS, 2000, p. 19).

Sdo varios os fildsofos que tém se dedicado ao estudo dos métodos e préticas pelos quais
os cientistas, das mais diferentes areas, chegam ao conhecimento, a verdade sobre os fatos
observados. Suas teorias divergem em diversos aspectos, ja que cada um deles tem uma visdo
prépria sobre a questao da ciéncia e dos cientistas, mas hd um ponto de convergéncia que ora
se traduz em interrogacgdo, ora em afirmacdo: a ciéncia seria um caminho para se chegar ao
conhecimento verdadeiro, para se chegar a verdade. Nao faz parte do escopo dessa dissertacao
0 estudo exaustivo dos autores que se propuseram a analisar a questdo e a explicacdo de cada
teoria, mas de acordo com a importancia de conceitos ou ideias para a construcdo da concepgéo
de ciéncia como lugar de verdade, e posteriormente, para a discussao da divulgacao cientifica
como reprodutora dessa ideia, alguns nomes e linhas de pensamento devem ser citados ou
apresentados.

Francis Bacon (1561-1626) foi um dos primeiros a tentar articular o que seria 0 método
da ciéncia moderna, que envolveria uma coleta cuidadosa de fatos, uma observagdo organizada
e atenta da natureza e o desenvolvimento de teorias subsequentes. O pensamento de Bacon
perdurou durante séculos no Ocidente, até que o positivismo logico, uma forma extrema de
empirismo, que unia os métodos da légica com uma postura empirista e positivista (enfatizando
a demarcacéo entre ciéncia e metafisica) , teve inicio em Viena (Austria), no inicio do século
20, e continuou florescendo durante muito tempo, apesar de dois fatores que Chalmers classifica
como “intrigantes”: primeiro, a ascensao se deu “em uma €época em que, com o advento da
fisica quéntica e da teoria da relatividade de Einstein, a fisica estava avancando
espetacularmente e era muito dificil concilia-la com o positivismo” (CHALMERS, 2000, p.
21); segundo, é que j& havia refutacfes consideravelmente conclusivas a respeito da linha de
pensamento, produzidas por Popper e Bachelard. No entanto, (...) isso ndo diminuiu a maré do
positivismo. De fato, as obras de Popper e Bachelard foram quase totalmente negligenciadas e
receberam a atencao que mereciam apenas em épocas recentes (CHALMERS, 2000, p. 21).

O fato € que, até meados do século 20, havia poucos questionamentos a respeito da
natureza da ciéncia e de seu funcionamento. Imperava uma visdo dominante (chamada no meio
de received view ou ortodoxa) sobre os fundamentos do conhecimento cientifico, que incluia a

percepcdo do método cientifico — baseado, sobretudo, em observacfes e medigdes objetivas —
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como naturalmente seguro e progressivo (que aproxima cada vez mais o homem da verdade
sobre 0 mundo) e da ciéncia como uma instituicdo descolada da sociedade e independente de
aspectos psicossociais. Embora essa visdo ainda se faca presente na nossa sociedade, ela
comecou a ser questionada de forma mais sistematica a partir dos anos 1960 no ambito das
ciéncias sociais.

No entanto, o sociologo norte-americano Robert Merton (1910-2003) se debrugou sobre
a ciéncia como objeto de estudo e percebeu que havia certas regras e valores que, além da
I6gica, vigoravam na comunidade cientifica, guiando o comportamento desses atores. Em artigo
de 1942, o socidlogo apontou quatro normas basicas que autorregulariam o meio cientifico: a)
0 universalismo (as verdades cientificas ndo dependem da classe, sexo, religido ou
nacionalidade de quem as propde); b) o comunismo (as descobertas cientificas sdo fruto da
colaboracéo social e devem ser compartilhadas por e com todos); c) o desinteresse (na ciéncia
ndo héa lugar para os interesses individuais) e d) o ceticismo organizado (todas as ideias devem
ser testadas e estdo sujeitas ao escrutinio da comunidade). Esse acordo tacito entre cientistas
manteria, 0 status e a independéncia da ciéncia, garantindo um trajeto sem percal¢os para seu
avanco (ALMEIDA, 2012).

Em “A estrutura das revolugdes cientificas”, de 1962, Thomas Kuhn (1922-1996)
analisou criticamente o processo de construcdo do conhecimento cientifico e argumentou que
as teorias cientificas ndo sdo aceitas ou rejeitadas simplesmente por evidéncias cientificas. Para
0 pesquisador, os cientistas ndo testam de fato as teorias vigentes, mas respondem a pressoes
sociais para reforcar sua autenticidade. Na maior parte do tempo, a ciéncia € mondtona e
acomodada, esta imersa em um paradigma, estado em que as principais teorias e regras nao sao
contestaveis — o que Kuhn chama de “ciéncia normal” (KUHN, 1979). Almeida explica que,
durante os periodos de “ciéncia normal”, sdo os cientistas e ndo as teorias que de fato séo
testados. As pesquisas que ndo comprovam as teorias vigentes tendem a ser consideradas erro

de percurso:

Apenas em alguns poucos momentos da histéria, o paradigma muda e invalida todas
as teorias e regras até entdo existentes, propondo um caminho totalmente novo a ser
seguido. Alguns exemplos classicos de “mudanga de paradigma” seriam a
substituicdo do geocentrismo aristotélico pelo heliocentrismo copernicano e a teoria
da selecdo natural proposta por Darwin e Wallace para explicar a evolucdo das
espécies” (ALMEIDA, 2012, p. 38)

Ainda que Kuhn abra um espaco para o questionamento das teorias e da praxis cientifica,
0 que levou ao estabelecimento de um campo de pensamento sobre a ciéncia, seu

funcionamento e relagdo com a sociedade, o autor continua a utilizar o critério da logica e da
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verdade para validar ou ndo uma teoria. Ele mesmo afirma que “para ser cientifica, a teoria
precisa ser falseavel apenas por um enunciado de observagdo e ndo pela observagdo real”
(KUHN, 1979, p.22). Grigoletto (2005) observa que apesar do foco da observacao ter mudado,
a validacdo cientifica pelo critério da verdade se mantém. O mesmo Kuhn (1979) elenca
critérios como precisdo e quantidade de problemas resolvidos com a aplicacdo de uma teoria

como essenciais para provar a sua validade. Assim, para o autor,

(...) a caracteristica mais importante de um campo de indagacdo quanto a distingédo
entre a ciéncia e a ndo-ciéncia é a extensao em que 0 campo é capaz de sustentar uma
tradicdo cientifica normal (KUHN, 1979, p. 29, grifo nosso).

A questdo é: que tradicdo cientifica normal seria essa? Lakatos (1979) revela que, depois
das teorias de Einstein, pouquissimos filésofos ou cientistas continuariam pensando que
conhecimento verdadeiro € conhecimento provado. Apesar disso, o préprio filésofo recomenda
cautela no sentido de que refutar essa tese poderia fazer a estrutura classica dos valores

intelectuais simplesmente desmoronar:

ndo se pode simplesmente jogar por terra o ideal da verdade demonstrada — como
fazem alguns empiristas ldgicos — reduzindo-o ao ideal da ‘verdade provavel’ nem
— como fazem alguns socidlogos do conhecimento — a “verdade pelo consenso
(mutavel) (LAKATOS, 1979, p.110, grifos nossos).

Em busca de entender a ciéncia em sua préatica social, Latour (2002) prop@e abrir a sua
caixa-preta “caixa-preta”, expressdo utilizada na area da cibernética sempre que uma maquina
ou um conjunto de comandos se revela complexo demais e, em seu lugar, é desenhada uma
caixinha preta. Em seu trabalho de dois anos acompanhando a rotina de cientistas em um
laboratério de Salt Lake, Califérnia, ele descobriu que elementos culturais, econémicos,
politicos e sociais sdo tdo importantes quanto os aspectos técnicos do conhecimento cientifico.

Apesar dos esfor¢os de pensadores, que defendem que a ciéncia seja vista por uma
perspectiva mais critica, em diversos meios e sociedades ainda predomina a visdo de que a
imagem de ciéncia eficaz, objetiva, neutra, e que busca verdades e relevancia, ndo deve ser
colocada em xeque. Segundo Grigoletto (2005), tal imagem surge e € reforcada em academias,
laboratdrios, instancias de producéo da ciéncia, mas também é sustentada socialmente, gracas,
entre outras coisas, ao olhar da midia sobre a producéo de conhecimento. A afirmagéo da autora,
gostariamos de acrescentar uma questdo: serd que essa imagem ndo seria também reproduzida

pelos divulgadores da ciéncia?
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2 DIVULGAGCAO CIENTIFICA

2.1 MUITOS CONCEITOS, NENHUM CONSENSO

E interessante notar que a comunicacéo da ciéncia para o pablico tem uma variedade
interessante de terminologias, como divulgacdo cientifica, alfabetizacdo cientifica,
vulgarizagdo e popularizacdo da ciéncia, comunicacdo publica da ciéncia, educacéo cientifica
ndo formal. Cada termo pode estar — ou ndo — relacionado a conceitos e preocupacgdes
especificos ao campo. Mesmo reconhecendo diferencas em cada um dos termos, existem
autores que preferem usa-los como sinénimos, enquanto outros defendem o uso de uma ou outra
expressdo quando alicergcada por um contexto. O fato é que ndo existe consenso, quer seja sobre
o significado, as definicdes, limites e intersecdes entre eles (SANCHEZ MORA, 2003).

Massarani, Rocha e Pedersoli (2017) observa que na literatura anglo-saxa,
principalmente nos Estados Unidos e mais particularmente no Reino Unido, os termos que se
referem a popularizacdo da ciéncia sdo empregados de acordo com uma questdo temporal.
Gradualmente, a partir do século 18, a expressao ciéncia popular (popular science) passou a
coexistir com outros termos, como comunicacdo da ciéncia (science communication) e,
posteriormente, comunicacgdo publica da ciéncia e tecnologia (public communication of science
and technology).

A partir de 1980, o termo alfabetizacdo cientifica (science literacy) ganhou um peso
especial, a partir da constatacdo de cientistas e governos de que o publico precisava de mais
conhecimento cientifico. Mais recentemente, outros termos comegaram a ser utilizados — por
exemplo, compreensdo publica da ciéncia (public understanding of science), engajamento
publico na ciéncia e tecnologia (public engagement of or with science and technology) — sem
haver o abandono dos outros tantos (MASSARANI; ROCHA, PEDERSOLL, 2017).

As autoras pesquisaram um total de 1.500 artigos publicados desde a metade da década
de 1980, na América Latina, e encontraram nove termos diferentes, que foram classificados em
quatro eixos de analise: semantico, temporal, geogréafico e diferentes cenarios e areas que
compdem o campo (particularmente, os meios de comunicagao e museus de ciéncia e arte). A
constatacao de que ndo ha consenso, em se tratando de defini¢do ou distingdo dessas expressoes,
foi reafirmada: “inclusive, as definicdes podem ser até contraditdrias e ndo estarem
necessariamente azeitadas na comunidade que trabalha no campo académico e pratico”

(MASSARANI; ROCHA; PEDERSOLI, 2017, p. 45).
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Para esse trabalho, apesar de ser interessante verificar a polissemia de termos e conceitos
que permeiam o campo, utilizaremos a expressdo divulgagdo cientifica ou da ciéncia, como
“(...) uma expressao guarda-chuva, por falta de um termo melhor em portugués que dé conta de
acolher todas as iniciativas — préaticas e académicas — que estamos considerando” (ALMEIDA,
2012, p. 24). Quando houver necessidade, os outros termos serdo utilizados dentro de contextos
especificos.

2.2 DA CIENCIA COMO ENTRETENIMENTO A TECNOCIENCIA

Como nos mostra Almeida (2012), o campo de pesquisa em divulgacéo cientifica ainda
esta em seus primordios. Apenas nas Ultimas décadas surgiram preocupacfes académicas mais
sistematizadas, que reuniram um nimero maior de pesquisadores com interesse de discutir e
refletir sobre o tema. Para a autora, a juventude desse campo de saber, aliada a propria
heterogeneidade constitutiva, tanto no entrelacamento dos campos tedéricos, quanto na
diversidade do fazer (as agBes praticas), talvez sejam razdes que dificultem encontrar um
consenso para definir a disciplina.

Apesar de ser um campo novo do ponto de vista académico, geralmente, considera-se
que os primeiros esforcos em direcdo as praticas de divulgacdo cientifica tenham sido
empreendidos a0 mesmo tempo em que a ciéncia moderna surgiu e foi se estabelecendo. E
importante, nesse momento, ressaltar que “a divulgagao cientifica apresenta ao longo da historia
fases distintas, com razdes, finalidades e caracteristicas que refletem o contexto, as motivacoes
e os interesses da época” (MASSARANI; MOREIRA, 2004, p.30).

Tal contextualizacdo por meio da historia, mesmo que de maneira muito breve, como a
apresentada neste capitulo, é importante para este trabalho. Como veremos mais adiante, para
Foucault (2005b), o sentido de verdade é estabelecido por meio de processos coercitivos e
produz efeitos regulamentados de poder, manifestos em diferentes formacdes discursivas
determinadas pela historia. Essa legitimacdo depende de normas institucionais, que regem as
praticas sociais e atribuem papéis aos sujeitos (CHARAUDEAU, 2009), atores das praticas
sociais de cada época.

Com o objetivo de organizar o texto, esta se¢do serd dividida em duas partes: 1) o inicio
da distincdo social entre ciéncia e publico, a partir do final do século 17, até as duas Grandes

Guerras, no século 20; e 2) a preocupacao com a “alfabetizacdo cientifica” logo apds a Segunda
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Guerra até a criacdo do CoPUS (da sigla em inglés Comitee on Public Understanding of
Science), de que falaremos adiante.

2.2.1 Prova de Deus e maquina de guerra

Segundo Massarani e Moreira (2004), a distin¢éo social entre ciéncia e pablico comecou
a se estabelecer mais claramente no final do século 17 com a criagdo das primeiras sociedades
cientificas e com a institucionalizacdo da ciéncia como uma atividade com regras e praticantes
distintos aos de outras atividades. Nos séculos 17 e 18, fé e ciéncia se mesclavam e as
maravilhas da ciéncia eram exibidas como provas da existéncia de Deus. Harrison (2007)
mostra que no inicio da modernidade, histéria e filosofia eram buscadas por motivos religiosos,
baseavam-se em pressupostos religiosos e eram ordenadas segundo conceitos religiosos. A
natureza era um livro onde o cientista podia adquirir conhecimento divino. O ator cita o
exemplo de Robert Boyle, para quem a filosofia natural era um ato religioso. “Boyle
considerava suas proprias atividades e a de seus pares como veneracao filoséfica de Deus
(HARRISON 2007, p.6, grifos do autor).

Além do fundamento religioso, a demonstracdo da ciéncia era utilizada para difundir
conhecimentos praticos ou ser fonte de diversdo para a aristocracia e para a burguesia, que

ascendia na Europa.

A difusédo de livros orientados a explicacdo da fisica newtoniana, as demonstraces
experimentais da eletricidade, os gabinetes de historia natural, tudo exibe o interesse
crescente de uma audiéncia em expansdo (MASSARANI; MOREIRA, 2004, p.31,
traducdo nossa).

No mesmo século, a Revolucdo Francesa elevou os habitantes dos burgos a categoria de
cidadaos, individuos portadores de iniciativa e liberdade de ir e vir, e o lluminismo transformou
a ciéncia em um poderoso instrumento politico. Nesta época, expedi¢fes empreendidas por
naturalistas dos paises mais desenvolvidos da Europa a diferentes regies do mundo foram
essenciais na incorporacdo do conhecimento produzido em outras culturas: “Os jardins
boténicos criados nesta época ndo eram apenas repositorios de colegbes exoticas, mas também
fonte de interesse econdmico no contexto de uma ciéncia exploratéria. (MASSARANI;
MOREIRA, 2004, p. 31).

Se no seculo 18, a forca propulsora da divulgacéo da ciéncia era mostrar as maravilhas
do Criador, no século 19, com a Revolugdo Industrial, as intenc¢Ges se tornaram mais seculares.

A ciéncia adquire um carater econémico e social mais explicito e se torna simbolo e instrumento
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para o progresso e liberacdo social. Castelfranchi (2011) diz que a divulgacédo cientifica foi
recebida e utilizada de forma instrumental, tanto pela burguesia e aristocracia, quanto por
conservadores, progressistas ou socialistas. As motivagdes para comunicar ciéncia ao publico
dependiam de diferentes pontos de vista: fonte de conhecimento, instrumento econdmico ou

politico.

Para uma parte da burguesia, a concepc¢do iluminista da ciéncia como instrumento de
libertacdo do jugo da opressdo e da supersticdo fazia da divulgacdo um dos
instrumentos para a modernizacdo dos estados nacionais. De outro lado, os
conservadores imaginavam que a divulgagdo cientifica pudesse ser uma forma de
justificar a ordem social: mostrar o admiravel ordenamento do cosmo e suas leis podia
ser uma Util metafora da ideia de uma ordem da sociedade (...) Os socialistas, ao
contrario, encontraram na ciéncia um aliado, universalista e materialista, para a
libertacdo das massas (CASTELFRANCHI, 2008, p.202).

Em paises latino-americanos e asiaticos, a comunicagdo da ciéncia ainda era incipiente
no século 18. Algumas revistas e periodicos foram criados por intelectuais desses paises,
convencidos de que a divulgacdo da ciéncia seria importante para elevar a condi¢cdo econémica
e se configurar em um elemento de constru¢do nacional. Entretanto, “as iniciativas de
divulgacdo eram todas dispersas, quase sempre caracterizadas por baixa insercao institucional
e um alcance muito reduzido em termos de publico” (MASSARANI; MOREIRA, 2004, p.31).

No Brasil, coldnia portuguesa de exploracdo, havia pouca ou nenhuma atividade
cientifica e de difusdo de ideias modernas entre os séculos 16 e 18. Apenas uma pequena parcela
da populacdo era letrada e o ensino estava nas méos da Igreja Catdlica, por intermédio dos
Jesuitas, pelo menos até o século 18, o que também impedia que os conceitos cientificos
diametralmente opostos as crencas catolico-romanas chegassem ao pais. Somente no século 19
é que alguns brasileiros que conheciam paises da Europa, como Portugal e Franca, comecam a
difundir, ainda de maneira incipiente, as novidades e os conhecimentos cientificos mais atuais
(MASSARANI; MOREIRA, 2004).

Na segunda metade do século 19, as atividades de divulgacdo se intensificaram em todo
0 mundo, perpassado por uma onda de otimismo em relacdo aos avangos cientificos e
tecnoldgicos, expressa na realizagdo de exibicdes e exposi¢des universais, mesmo no chamado
Terceiro Mundo. Muitos desses paises, antigas coldnias europeias recém-independentes, entre
eles o Brasil, ainda eram bastante influenciados pelas antigas metrépoles. Na medida em que
as ciéncias e a tecnologia véo se tornando cada vez mais estratégicas para as esferas politica,

econdmica e social, também cresce a quantidade de divulgadores cientificos profissionais:

Nesse primeiro momento se observava na Europa a apari¢do dos primeiros
divulgadores profissionais, enquanto na América Latina os principais divulgadores
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eram homens associados a ciéncia pela pratica profissional como professores,
engenheiros ou médicos, ou por suas atividades cientificas como os naturalistas
(MASSARANI; MOREIRA, 2004, p.31).

No século 20, a divulgacdo da ciéncia ganha um novo impulso depois da Primeira
Guerra Mundial. Cientistas com notoriedade publica, como Albert Einstein e Marie Curie,
passam a enfatizar a importancia da educacdo em ciéncia. A defesa de uma ciéncia pura, neutra,
ndo ideoldgica € uma das principais caracteristicas da divulgacdo da época (MASSARANI;
MOREIRA, 2004), que passa a contar com meios de comunicacdo de massa, como o radio e 0
cinema, para ampliar a divulgacdo cultural e cientifica, e com os museus interativos, que
comecam a surgir na Europa. Nesse periodo, estreita-se também o vinculo entre ciéncia,

tecnologia e o tecido econdmico-militar, em virtude das duas Grandes Guerras.

As guerras, quentes e frias, tém, historicamente, relagdes muito fortes com a ciéncia,
pelo menos com a instituicdo ciéncia, tal como a entendemos, modernamente, desde
o0s séculos XVII e XVIII, e com os seus derivativos de aplica¢do e de tecnologia. (...)
[Além disso], o clima de terror crescente na Europa foi, como se sabe, responsavel
pela concentracdo de grandes cérebros nos EUA, Einstein entre eles. (...) Ali puderam,
ainda, em muitos casos, participar ativamente da produc¢do dos artefatos atdmicos de
guerra cujas explosdes em Hiroshima e Nagasaki puseram fim ao conflito mundial e,
como nunca antes ocorrido, chamaram a atencdo da humanidade para a questdo ética
dos limites do conhecimento, para a questdo epistemoldgica do conhecimento dos
limites e para a terrivel contemplacdo do mal e do pecado produzidos pelos homens
da ciéncia a servico da racionalidade bélica dos governos e de seus exércitos (VOGT,
2002, p.4).

2.2.2 A corrida espacial e pela alfabetizacao cientifica

Apesar de reconhecer o papel crucial do conhecimento cientifico para as tecnologias
bélicas, que também ensejavam novas aplicacbes (na medicina, comunicacdo, computacao,
transporte, entre outras), politicos e cientistas foram forcados a repensar criticamente o papel
da ciéncia e tecnologia (C&T) a partir do advento da bomba atémica. Paralelamente, havia a
preocupacao crescente em alguns paises sobre a popularizacdo da ciéncia e da aceitacdo de uma
cultura cientifica pelos cidaddos (CASTELFRANCHI, et al., 2013), o que levou ao
estabelecimento de politicas especificas de C&T e programas de valorizagdo do conhecimento

cientifico:

Nos EUA, por exemplo, o surgimento da National Science Foundation (NSF), em
1960, e da National Aeronautics and Space Administration (Nasa), na década
seguinte, correspondeu a um crescimento dos debates sobre as implicacdes sociais da
ciéncia e ao aparecimento de programas de educacgdo e popularizacdo que visavam
fortalecer a admiracdo e o respeito do publico a ciéncia nacional (CASTELFRANCHI
et. al., 2013, p. 1165).
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Logo apds o langcamento do satélite Sputnik pela entdo Unido Soviética, em 1957, que
deu origem a corrida espacial, a comunidade cientifica dos Estados Unidos se uniu em torno da
ideia de que a compreensdo publica da ciéncia seria estratégica para o0 progresso na ciéncia de
seu pais, 0 que levou o governo americano a investir no desenvolvimento da NSF e em
programas de educacdo cientifica, além de realizar estudos de opinido publica sobre C&T
(ROBERTS, 1983).

Segundo Almeida (2012), tanto Estados Unidos quanto Reino Unido s&o paises que
desenvolveram naquele momento o campo académico da divulgacdo cientifica, direcionando
esforcos e recursos para levar seus cidadaos a adquirir conhecimentos mais estruturados sobre

a ciéncia. Entretanto, ndo lograram o éxito pretendido, segundo a autora:

AvaliacOes negativas recorrentes dos impactos das iniciativas promovidas com esse
impeto e um questionamento crescente da ciéncia e de suas aplicacBes por parte de
suas sociedades levaram ambos 0s paises a repensar 0s conceitos por trds de tal
empreendimento e acabaram mudando os rumos do campo, com implicacGes préaticas
e académicas (ALMEIDA, 2012, p. 27).

A primeira enquete nacional sobre percepc¢do publica da ciéncia e tecnologia proposta
pela NSF, em 1979, tinha o objetivo de medir o nivel de conhecimento que a populagéo tinha
a respeito de contetdos cientificos em uma abordagem conhecida como ‘“alfabetismo
cientifico” (science literacy). A iniciativa se apoiava na ideia de que a auséncia de
conhecimentos técnicos e cientificos por parte dos cidaddos estaria ligada a uma
desqualificacdo do debate sobre C&T e a uma menor capacidade de decisdo informada que
causava impactos negativos na satde publica, na politica, na industria e no desenvolvimento
econdmico. Esse deficit deveria ser resolvido para incrementar a participaco e a confianga na

ciéncia e tecnologia.

Para alguns famosos cientistas e divulgadores da ciéncia, como Carl Sagan (1996), o
analfabetismo cientifico estava ligado a uma onda de crengas nas pseudociéncias ou
até mesmo numa hostilidade para com a ciéncia, a ‘anticiéncia’ (CASTELFRANCHI
et. al., 2013, p.1165).

Na Europa, a publicacdo do relatério The Public Understanding of Science, ou
simplesmente, Bodmer Report, encomendado no Reino Unido pela Royal Society, em 1985,
fez emergir o movimento “compreensdo publica da ciéncia” (Public Understanding of Science

—PUS). Pela primeira vez, destacava-se a importancia, se ndo, o dever, de que os cientistas tém
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de se comunicar com o publico, revertendo as atitudes de torre de marfim® (MILLER, 2005).
Além de apontar a correlacdo entre nivel de conhecimentos e a atitude do publico em relagéo a
C&T, que considerava essencial para a legitimacdo do setor na sociedade, recomendava o
investimento em comunicacao da ciéncia, com a criacdo de um comité especifico, 0 CoPUS, a
realizacdo de pesquisas para a medi¢do e o monitoramento do conhecimento de C&T por parte
do puiblico e a ‘seducio’ da midia britanica (MILLER, 2005)°.

Apesar dos esforcos, entretanto, essas iniciativas mostraram poucos avangos em relacao
aos objetivos iniciais. Em 1995, o CoPUS fez um balanco positivo de suas atividades em dez
anos de criacdo, no entanto, uma nova enquete de percepcdo publica da ciéncia, realizada em
1996, mostrou um panorama bem parecido com os resultados apresentados na primeira enquete,
surpreendendo o comité. Os empreendimentos para aumentar o conhecimento de C&T nos
Estados Unidos também ndo apresentaram um quadro muito diferente.

Nesse ponto, a comunidade cientifica se perguntava o que teria acontecido, ja que
segundo algumas enquetes, tanto britanicos quanto norte-americanos (ALMEIDA, 2012)
tinham interesse em ciéncia, apenas “nao eram bem informados nessa area” (MILLER, 2005,
p. 118). Observou-se, entdo, através dos estudos de percepcao, a existéncia de outros fatores
que poderiam contribuir para explicar a atitude dos individuos em relacdo as questdes
cientificas, tais como valores, crencas e confianca nas fontes.

Miller (2005) explica que havia interesse dos proprios cientistas em impulsionar as
iniciativas de compreensdo publica da ciéncia, ndo somente para aumentar o nivel de
conhecimento cientifico da populacdo, mas também como estratégia de autovalorizacdo. Uma
vez que as pessoas estivessem convencidas da importancia da ciéncia e da tecnologia, haveria

menos reducgdo do orgamento destinado a area pelo governo (ALMEIDA, 2012).

5 A expressdo Torre de Marfim designa um mundo ou atmosfera onde intelectuais ou cientistas se envolvem em
questionamentos desvinculados das preocupacdes praticas do dia-a-dia. Nos Estados Unidos, 0 uso comum da
expressdo ivory tower (“torre de marfim") designa o mundo académico das instituicBes de ensino superior e
universidades.
6 Mais tarde, tal premissa se mostrou equivocada. Estudos demonstraram que a relagdo entre ter conhecimento
sobre C & T e ter atitudes positivas depende da condicdo de desenvolvimento socioecondmico em que cada pais
se encontra (CASTELFRANCHLI, 2013). Segundo o autor, “as pessoas tendem a ndo ser genericamente otimistas
ou pessimistas sobre C & T, mas querem entender e examinar caso a caso” (CASTELFRANCHI, 2013, p. 1168).
Isso significa que ndo ha uma relacéo direta simples entre mais conhecimento cientifico e atitudes mais positivas
em relacdo a ciéncia.
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2.3 ABORDAGENS DA DIVULGACAO CIENTIFICA

No Reino Unido, o CoPUS nédo obteve o retorno esperado, depois de dez anos de
esfor¢os e investimentos financeiros na “melhoria” da alfabetizacdo cientifica da populagdo.
Além disso, a crise de confianca gerada por acontecimentos marcados por controveérsias
cientificas, como o mal da vaca louca e as polémicas referentes a adogao da engenharia genética
e suas implicacdes, comegou a incentivar uma mudanca cultural da comunidade cientifica e
promover mais disposi¢ao para a interlocugdo com o publico, no sentido de reverter esse quadro
(MILLER, 2005). Paralelamente, cientistas das areas mais “duras” se aproximaram de
pesquisadores das areas humanas e sociais que ja vinham refletindo sobre a interface ciéncia-
sociedade (ALMEIDA, 2012).

Nesse contexto, filosofos e historiadores da ciéncia como John Durant e sociélogos
como Brian Wynne foram convidados a se tornar conselheiros da Camara dos Lordes, que retine
o clero e a nobreza do parlamento britanico. Durant (2005) faz, entdo, uma avaliacao critica da
divulgacdo cientifica praticada naquele momento, questionando a alfabetizacdo cientifica em
trés abordagens. Em cada uma delas o autor enfatiza um aspecto especifico da ciéncia. A seguir,

veremos esse percurso mais detalhadamente.

2.3.1 Conteudo: quanto mais, melhor

A primeira abordagem e a mais utilizada no mundo da educagéo formal curricular se
apoia no volume de fatos sobre ciéncia como forma de dominio e medicdo de conhecimento.
Sdo teorias, leis, modelos e mecanismos, esquemas interpretativos que abarrotam os livros e
compéndios escolares da maioria dos cursos formais. Para os defensores desse tipo de
abordagem, existiria uma quantidade ideal de informagdes bésicas necessarias para se progredir

no mundo moderno.

O livro “Cultural Literacy: What Every American Needs to Know”, lancado pelo
professor norte-americano de literatura inglesa E. D. Hirsch Jr., sucesso de vendas na
ocasido, ¢ um exemplo classico desse pensamento: “(...) cerca de cinco mil conceitos,
datas, nomes, e expressfes essenciais, abrangendo mais ou menos tudo do
aprendizado formal” (DURANT, 2005, p. 19).

As pesquisas para aferir o nivel de conhecimento cientifico da populacdo também

encontram suporte nessa abordagem. As primeiras do género — ja mencionadas — datam de
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1950, nos Estados Unidos, mas até hoje sdo realizadas em diversos paises e variam um pouco
no tipo de abordagem e condugéo.

Em geral, os resultados séo considerados preocupantes. Na primeira pesquisa nacional
que mediu o “indice de letramento cientifico do brasileiro” pela Oscip Instituto Abramundo,
em parceria com o Instituto Paulo Montenegro, do Grupo IBOPE, e a ONG Agéo Educativa,
realizada com 2.002 pessoas de 14 a 50 anos, moradores de nove areas metropolitanas (S&o
Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Porto Alegre, Recife, Fortaleza, Salvador, Curitiba e
Belém), com quatro anos ou mais de estudo, os resultados demonstraram gque pouco menos de
um terco (31%) dos participantes consegue entender textos com um grau um pouco maior de
dificuldade, como interpretar a tabela de nutrientes em rétulos de produtos e especificacbes
técnicas de produtos eletroeletrénicos. Segundo a pesquisa, 79% dessas pessoas, além de nao
conseguir entender os termos cientificos que 1€, é incapaz de aplicar isso em situacdes
cotidianas, como ler um manual de instrugio para usar um aparelho doméstico.’

Para Durant (2005), a chave para a “alfabetizagdo cientifica” ndo reside no
conhecimento de um conteudo extenso. O autor ressalta que decorar uma definicdo de
dicionario ndo € o mesmo que realmente saber o que de fato ela significa. Mesmo que essa
definicdo tenha sido compreendida, ndo significa que vai trazer alguma luz ao contexto da
ciéncia, nem que seu significado mais amplo tenha sido apreendido. Muitas vezes, o tipo de
conhecimento com que o cidaddo precisa lidar no seu dia a dia € muito recente, estd em processo
de construcdo, e nem mesmo 0s especialistas chegaram a um acordo sobre ele, 0 que vem
ocorrendo cada vez mais amiude em uma sociedade que tem assistido a saltos tecnoldgicos e
descobertas cientificas diarias. Por isso, Durant defende ser necessario que, além do contetdo,

as pessoas saibam qual o percurso que a ciéncia faz até se cristalizar em conhecimento:

Porque 0 que estd acontecendo é o surgimento do novo conhecimento; e, para
compreender isso, as pessoas tém de saber alguma coisa sobre a gestacdo ou a
embriologia da ciéncia (DURANT, 2005, p.23).

" A pesquisa foi pauta de varias matérias na grande imprensa, sempre enfatizando o déficit de conhecimentos da
populagio brasileira, como é caso da reportagem de 08/09/2014, da revista Epoca (Editora Globo), que utilizou o
seguinte titulo: “Um pais de analfabetos cientificos”. Apesar de ainda estar dentro de um conceito de medigao de
conhecimento, essa pesquisa difere das primeiras abordagens por trabalhar uma ciéncia mais préxima do dia a dia
das pessoas.

33



2.3.2 Metodo: Conhecendo a engrenagem

No segundo tipo de abordagem, o autor se debruca sobre os processos da ciéncia. O
importante aqui seria, por meio do esclarecimento sobre o método cientifico, preparar o cidaddo
para ser capaz de distinguir o que é ciéncia do que ndo é (MILLER, 1983). Durant admite que
seria desejavel que o publico possa entender ndo apenas 0s principios basicos da ciéncia, como
também os procedimentos cientificos fundamentais pelas quais esses principios foram
estabelecidos. O autor aponta que na tentativa de se criar um padrdo do método cientifico,
alguns elementos foram incorporados aos curriculos de ciéncia dos Estados Unidos que tentam
ensinar 0s processos da investigagdo cientifica: 1) “ha uma abordagem cientifica para resolver
problemas”, 2) “essa abordagem pressupde uma atitude cientifica e um método cientifico”, 3)
“a atitude cientifica mescla curiosidade desinteressada, mente aberta, objetividade e habito de
julgar com base em fatos”, 4) “o método cientifico envolve a formulagdo de hipdteses e sua
submissao a testes criticos por meio de experimentos adequadamente controlados” (DURANT,
2005, p. 18).

Para Durant, essa é uma teoria que ndo é confirmada na pratica e que pode confundir a
producdo do conhecimento cientifico com a figura do cientista, que nem sempre corresponde a
uma imagem idealizada. O préprio curso da ciéncia, especialmente o crescente envolvimento
nas aplicacBes industriais e militares do mundo real, solapou a ideia de que os cientistas

possuam uma “atitude cientifica” padronizada (DURANT, 2005). Segundo Ziman (1980):

SupBem-se que cientistas pesquisadores adquiram (ou nascam com) virtudes especiais
de santidade e sabedoria chamadas de ‘atitude cientifica’, que os torna especialmente
adequados na produgdo de a¢des em meio a esse mundo mau e estlpido. Essa doutrina
nauseante (...) estava muito em moda nos anos 30, até que como disse Robert
Oppenheimer, os fisicos ‘conheceram o pecado’, produzindo uma bomba atdmica.
Essa ‘atitude cientifica nunca foi publicamente repudiada pela comunidade cientifica,
mas tem sido bastante desacreditada pelos eventos externos a ela (ZIMAN, 1980, pp.
48-49).

De todo modo, conhecer a engrenagem de funcionamento do método cientifico ndo
ajudaria muito ao cidadao a separar o que € ciéncia e o que nao &, e prepara-lo melhor para lidar
com um confronto entre ciéncia e pseudociéncia. Segundo Durant (2005), algumas
pseudociéncias conseguem mimetizar a linguagem cientifica, apresentam resultados, recheiam
de referéncias e citacdes. E a interpretacio que se faz dessas informagdes e o conhecimento do
funcionamento da ciéncia que véo diferenciar conhecimento cientifico e pseudocientifico. Por
isso, uma divulgacao cientifica eficaz deve ir além da busca pura e simples por contetdo factual

e do entendimento do processo sistematico e dogmatico da produgédo de conhecimento.
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2.3.3 Ciéncia como pratica social

Saber como a ciéncia funciona “de fato” é o terceiro tipo de abordagem apresentada por
John Durant, que se concentra nas estruturas sociais da ciéncia, considerando-a como pratica
social. O fato é que a ciéncia é uma atividade realizada por pessoas que pertencem a uma
comunidade profissional de cientistas. Ou seja, 0 processo de geracdo do conhecimento
cientifico ndo é algo que esteja confinado aos cérebros e méos de individuos isolados. Ao
contrario, é algo que necessariamente se estende por toda uma rede, e essa rede é essencial para

a criacdo do novo conhecimento cientifico.

(...) ndo é coincidéncia que a comunidade cientifica também seja um sistema social,
mas altamente organizado e eficiente de producédo de conhecimento que ja se inventou
até agora (DURANT, 2005, p.23).

Durant aponta ainda uma questdo que envolve a divulgacdo das descobertas cientificas,
muitas vezes anunciadas de maneira espetacular, desprezando o conhecimento prévio existente
e 0 préprio processo de producdo de conhecimento — extenso e contendo varias etapas e revisdes
— e reforcando a imagem estereotipada da ciéncia e das “atitudes cientificas”. Na concepgdo
mais critica de divulgacéo cientifica, € a ciéncia como préatica social, envolvendo uma rede
complexa de conhecimentos, técnicas, financiamentos, favores e disputas, o sistema social pelo
qual a ciéncia funciona, que deve chegar ao publico a fim de promover uma relagéo integrada
entre ciéncia e sociedade: “O publico precisa compreender que as vezes a ciéncia funciona néo
por causa de, mas apesar dos individuos envolvidos no processo de producdo e disseminacéo
do conhecimento”. (DURANT, 2005, p.25).

2.4 MODELOS DE DIVULGACAO CIENTIFICA

Independentemente dos diferentes pontos de vista e finalidades, podemos afirmar que
h& uma demanda e um movimento para a aproximacao entre ciéncia e sociedade. Apesar de ndo
haver um passo a passo estruturado e infalivel para que isso ocorra de forma eficiente, existem
algumas tentativas de se categorizar as iniciativas da area, permitindo o estudo mais apurado
de cada uma delas, assim como prds e contras, erros e acertos. Lewenstein e Brossard (2010)
sistematizam as iniciativas no campo em quatro modelos de compreensao publica da ciéncia —
modelo de déficit, modelo contextual, modelo de expertise leiga e 0 modelo de engajamento

publico, sobre os quais teceremos algumas consideracdes.
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2.4.1 Modelo de Déficit

Relacionada as tentativas de alfabetizacdo cientifica nos Estados Unidos e Reino Unido,
que abordamos anteriormente, essa nocao estd baseada na ideia de que existiria um déficit de
conhecimentos cientificos bésicos por parte da populacdo, que levariam a uma série de
implicacOes negativas aos cidaddos, a ciéncia e & nacgdo. Tais conhecimentos deveriam ser
supridos pelos cientistas, em uma via Unica de informacdo, do topo para as massas, e
posteriormente, medidos e comparados.

Essa preocupagdo deu origem a uma maneira, explicita ou implicita, de se pensar a
divulgacdo e a educacdo cientificas em que o publico é visto como uma massa homogénea e
passiva, que precisa ser suprida com um contetdo escolhido pelos cientistas. Preencher essas
lacunas de conhecimento cientifico é mais que uma preocupacdo educacional, mas

principalmente politica:

“As bases da cultura cientifica contemporinea, em muitos casos, continuam
emolduradas por tradi¢es do Iluminismo de um continuo progresso em dire¢do a um
estagio superior de carater a-histérico, em um mero desenrolar linear de verdades.
Entretanto, argumenta-se como o fazer cientifico constituiu-se, crescentemente,
amalgamado a politica e a economia & medida que a sociedade ocidental langou méo
da ciéncia e da tecnologia como a pedra fundamental de sua existéncia. Em tais
circunstancias, os lugares de comunicac¢do cientifica sdo também locais de
comunicacéo politica (CONDE, DUARTE, 2007, p.373).

Bauer (2009) identifica um momento subsequente a este, que ganha notoriedade por
volta do final da década de 1980: a tentativa de passar da agenda da alfabetizacdo para a da
atitude, em que o Bordmer Report, ja mencionado, € um marco dessa mudanca. Houve um
entendimento de que, se a populacdo ndo demonstra apoio suficiente a ciéncia, isso é um
problema das instituicdes e dos centros de pesquisa. De acordo com o relatério, melhor
conhecimento resultaria em atitudes positivas.

Mas a hipotese simplista de “mais conhecimento, mais atitude positiva” nao foi
confirmada, nem naquela época, pelo Reino Unido, e nem posteriormente. No Brasil, a pesquisa
Opinides dos Brasileiros sobre Ciéncia e Tecnologia (2013) mostra que pessoas mais
informadas ndo sdo as que geralmente tém atitudes mais positivas. Pelo contrario, grupos com
mais formacao ou informacao também tendem a ser mais cautelosos ou criticos com respeito a
alguns aspectos especificos da C&T. Para Castelfranchi, um dos autores da pesquisa, 0s dados

da enquete apontam “para indicios de que, com o crescimento da informac&o, as pessoas tendem
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a valorizar a poténcia associada ao conhecimento cientifico e as tecnologias, enfatizando,
contudo, riscos e perigos também” (CASTELFRANCHI et al, 2013, p.1180).

Lewenstein e Brossard (2010) apontam que essa forma de abordagem dificilmente
poderia ser bem-sucedida, uma vez que ndo somente € dificil ensinar conteudo cientifico fora
do ambiente escolar formal, como, por outro lado, nem sempre as pessoas tomam suas decisfes
e formam suas opinides baseados unicamente em conhecimento cientifico. Existem

experiéncias pessoais, crencas, valores, contexto cultural que influem nesse processo.

2.4.2 Modelo Contextual

Ao lado do modelo de déficit, o0 modelo contextual se insere na linha dos modelos
unidirecionais de comunicacdo publica da ciéncia. Nesta concepcdo, o publico ndo seria mais
um receptaculo vazio, mas processaria 0s conhecimentos de acordo com seus proprios
esquemas sociais e psicologicos (LEWENSTEIN, BROSSARD, 2010).

Nesse modelo, o processo de comunicacdo ainda se da em uma Unica via, mas as
experiéncias culturais, os conhecimentos prévios e o contexto dos cidaddos comuns sao
valorizados, reconhecendo que a compreensdo desses ultimos é facilitada quando os
conhecimentos da ciéncia e da tecnologia fazem parte de seus contextos (FARES; NAVAS;
MARANDINO, 2007). A abordagem considera que os contextos social, econémico e politico
gue englobam as atividades cientificas e tecnoldgicas podem ser discutidos entre cientistas /
divulgadores e publico (BAUMGARTEN, 2012, p. 90).

Deriva-se dessas consideracGes que o surgimento do modelo se associe com areas
especificas como percepc¢do de risco, comunicacao de risco e saude (LEWENSTEIN, 2003),

sendo estes 0s contextos por meio dos quais a informacdo € comunicada.

2.4.3 Modelo de Expertise Leiga

Sob a perspectiva de modelos dialdgicos ou bidirecionais de comunicacao, encontramos
0 modelo de experiéncia leiga, que valoriza os conhecimentos locais/tradicionais, que podem
ser tdo relevantes para a resolugdo de problemas cientificos e tecnologicos como o0s
conhecimentos cientificos (LEWENSTEIN, 2010). Cabe destacar que, nessa abordagem,
saberes locais podem envolver desde experiéncias de uma comunidade até praticas

tradicionalmente desenvolvidas, como € o caso da agricultura ou fitoterapia.
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Brian Wynne (2005), uma referéncia na discussao da expertise leiga, buscou identificar
questdes relacionadas a compreenséao publica da ciéncia em contextos sociais especificos e as
interacdes possiveis entre 0 conhecimento existente das pessoas em situacGes particulares de
vida e 0s conhecimentos que emanam da ciéncia. Nestes casos, a compreensao publica da
ciéncia representa mais um processo interativo entre leigos e técnicos.

Quando as pessoas reconhecem 0 uso pratico ou pessoal para a compreensao cientifica
e tém a motivacdo necessaria, quase sempre demonstram uma capacidade surpreendente de
assimilar e utilizar conhecimento cientifico (WYNNE, 2005). Isso ¢ um fato para organizacdes
e associacgdes de pacientes com uma determinada doenca ou especificidade, por exemplo. Para
Wynne (2005), a compreensdo do publico ndo esta baseada na capacidade intelectual de
cognicdo, mas sim num conjunto de itens considerados relevantes para aquele individuo,
naquele momento.

Apesar da relevancia para a valorizagdo da cultura local como fonte de conhecimento,
0 modelo recebe algumas criticas, sendo chamado, por vezes, de anticiéncia. A principal é a de
que ele ndo apenas empodera, mas privilegia os conhecimentos locais acima dos conhecimentos
e informacdes cientificas, frequentemente utilizando um viés politico (LEWENSTEIN,
BROSSARD, 2010).

2.4.4 Modelo de Engajamento Publico

Na mesma linha dial6gica encontramos o modelo de engajamento publico, que se baseia
no compromisso de democratizacdo da ciéncia e da tecnologia (LEWENSTEIN, BROSSARD,
2010). O modelo de engajamento publico concentra-se em questdes politicas que envolvem
conhecimento cientifico e técnico, sendo ligado ao ideal democratico de ampla participacdo do
publico no processo de decisdo politica.

Tal modelo concretiza-se em conferéncias de consenso, foruns de discussdo, contextos
deliberativos, festivais de ciéncias, entre outros, e inclui instancias democraticas de participacéo
e engajamento no controle das politicas publicas de ciéncia e tecnologia, desconcentrando-o,
em certa medida, das “autoridades” do setor. Pode ser aplicado sem envolver transferéncia de
poder, apenas como um meio de engajar as pessoas no debate sobre ciéncia e tecnologia. Nesse
modelo e fundamental que o publico queira participar ativamente das discussdes e decisdes e

esteja preparado — ou se prepare ao longo do processo — para isso.
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Segundo Brossard e Lewenstein (2010), o modelo também recebe criticas por enfocar o
processo da ciéncia e seu conteldo politico, e ndo o contetdo substantivo, sendo assim
adequado apenas a um numero pequeno de pessoas, mas tem sido apontado como o0 mais

democratico por estudiosos. Para Almeida (2012):

Cada modelo de divulgacdo cientifica tem o seu lugar e também os seus pontos
positivos e negativos. No entanto, esse Ultimo tem sido considerado por estudiosos do
campo, sobretudo no Reino Unido, o mais democratico e adequado para guiar
interacGes entre ciéncia, tecnologia, sociedade e tomadores de decisdo, por sua énfase
no didlogo simétrico entre cidadaos e especialistas, no envolvimento da sociedade em
debates sobre temas relacionados a ciéncia e a tecnologia e na maior participacdo
publica em decisdes politicas”. (ALMEIDA, 2012, p. 46)

2.4.5. Entre a pratica e a teoria

Apesar da classificacdo esquematica, os quatro modelos apresentados na se¢do anterior
por Brossard e Lewenstein (2010) dificilmente podem ser considerados isoladamente. Na
pratica, os limites entre eles sdo ténues e muitas vezes se justapfem e se misturam
(LEWENSTEIN; BROSSARD, 2010).

Quando sistematizados, os modelos recebem enfoques diferentes: déficit e contextual
se direcionam a um publico geral ou especifico, enquanto expertise leiga e engajamento

caracterizam-se pelas acdes de engajamento de cidaddos com a ciéncia (Figura 1).

Figura 1- Modelos esquematizados de abordagem de Divulgacédo Cientifica

FOCO
DISTRIBUICAO DE INFORMACZ\O
Modelo de déficit

- Transmissdo linear de conhecimento do especialista para o

FOCO
ENGAJAMENTO DO PUBLICO

Modelo de expertise leiga

publico - Reconhece as limitagdes da informagdo cientifica

- Crenga de que a qualidade da informagdo pode reduzir o || - Reconhece o potencial do conhecimento de um publico
déficit de conhecimento especifico

- Crenca de que a reducao do déficit de conhecimento leva a || - Destaca a natureza interativa do processo cientifico

uma atitude mais positiva com a ciéncia e a melhores escolhas || - Aceita os conhecimentos de ndo cientistas

Modelo contextual Modelo do engajamento publico

- Atrelado a uma audiéncia particular - Foco em questdes politicas do conhecimento de C&T

- Atento as necessidades e caracteristicas dos publicos, como || - Atrelado ao ideal democratico de ampla participagéo popular
linguagem, local, faixa-etaria nos processos de decisdo politica
- Enfatiza a capacidade de informar o ptblico rapidamente || - Constroi mecanismos para que cidaddos possam participar
sobre temas relevantes ativamente das decisdes politicas

- Concede autoridade ao piblico sobre politica e recursos

Fonte: Adaptacdo (LEWENSTEIN, BROSSARD, 2010, p. 17)
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Lewenstein e Brossard (2010) aplicaram os conceitos dos modelos abordados a uma
situacdo concreta de divulgagdo cientifica relacionada ao projeto Genoma Humano, um tema
ainda em construcdo, em que nao se conhecem todas as possibilidades, beneficios ou
maleficios, principalmente em relacdo aos seus aspectos éticos, legais e sociais. Entretanto, o
tema tem implicagOes diretas na vida do cidaddo, em relacdo a alimentagdo, medicamentos,
tratamentos, ponto de vista religioso, entre outros.

Nessa tarefa, os autores selecionaram as seguintes atividades de divulgacéo cientifica:
um boletim digital, para um publico amplo, que foi relacionado ao modelo de déficit; uma série
de conferéncias para um grupo especifico, que envolveu o modelo contextual; um documentario
para televisdo, contando experiéncias particulares acerca do aconselhamento genético, que foi
relacionado ao modelo de expertise leiga, e por fim, um programa de radio para o publico
hispanico dos Estados Unidos, para incentiva-los a buscar mais informacgdes em outros meios
disponibilizados para isso, como um telefone 0800 (gratuito) e uma coluna de jornal
especializado nesse publico. Essa acédo foi relacionada ao modelo contextual e de engajamento.

A conclusdo dos pesquisadores foi de que, apesar das discussdes sobre a sistematizacao
de modelos teoéricos esquematizados, pragmaticamente, os divulgadores de ciéncia adotam
partes dos diferentes modelos para adequar a contextos especificos. Limitar essa escolha ndo
captura a complexidade da pratica da divulgacdo cientifica. No exemplo de Lewenstein e
Brossard (2010), a atividade caracterizada como modelo contextual passou informacdes para o
seu publico a fim de inteira-los de questBes cientificas, caracterizando um modelo de déficit.

Por sua vez, a abordagem de expertise leiga apresentou caracteristicas de engajamento
ao encorajar 0s participantes a procurar mais informacdes sobre aconselhamento genético e a
se envolver mais com a ciéncia. As atividades e projetos de divulgacdo cientifica tendem a usar
um mix de abordagens (Figura 2), que mistura os modelos de acordo com suas necessidades,
em vez de se cristalizarem em uma abordagem unica (LEWENSTEIN, BROSSARD, 2010).

40



Figura 2 — Modelos de abordagem de Divulgacédo Cientifica na prética

Modelo de déficit
- Transmissao linear do especialista
para o leigo

Modelo do engajamento piiblico
- Atrelado undﬂl democratico de

Trés niveis em potencial
- Interacio entre cidaddos e cientistas

- Empoderamento dos cidaddos

- Piiblico com autoridade de fato sobre a
politica

Crenca de que a qualidade da
mformacdo pode reduzir o déficit
de conhecimento

- Crenca de que a redugio do
déficit de conhecimento leva a
melhores decistes em ciéncia

Fonte: Adaptacdo (LEWENSTEIN, BROSSARD, 2010, p. 33)
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3 DIVULGACAO DA CIENCIA NA INTERNET

A divulgacdo da ciéncia nos meios de comunicacdo de massa € geralmente
desempenhada por jornalistas cientificos, que medeiam o discurso do especialista para o publico
leigo (CALDAS, 2010). Entretanto, as novas tecnologias trouxeram mudancas aos modos de
produzir e consumir informagao: desde o advento da Web 2.0 , h& um novo ambiente para a
comunicacdo online, propiciando a formacao de outras identidades e reconhecimentos. 1sso vale
para os divulgadores de ciéncia.

Nesta era da web social ou web participativa, proliferam blogs e chats, midias sociais
colaborativas, redes sociais, que, em um curto periodo, transformaram a maneira pela qual a
informacdo € configurada (quem pode produzir, quem pode consumir, quem pode divulgar).
Assim, por meio de instancias como YouTube, Facebook, Flickr, Picasa, Wikipédia, entre
outras, todos passaram a ter voz e essa voz passou a ser (potencialmente) escutada por todos ,
no sentido coletivo da informagao, “escapando da difusdo centralizada da informa¢ao massiva”
(LEMOS, 2002, p. 73).

Em relacdo a divulgacdo cientifica, também ha novos caminhos para explorar nesse
ambiente. Léon e Bourk (2018) destacam o potencial das ferramentas de web 2.0 para
desenvolver novas formas de narrativas que podem ser eficazes na comunicacdo da ciéncia,

propiciando uma relagdo mais ativa entre cidadaos e ciéncia:

O novo paradigma da comunicacdo que foi criado com a Internet abriu as portas para
possibilidades novas e fascinantes para a comunicacdo publica da ciéncia e da
tecnologia, uma vez que relacbes radicalmente diferentes foram estabelecidas entre
cientistas, comunicadores e publico (LEON; BOURK, 2018, p. 1).

Castelfranchi percebe a comunicacéo atual da ciéncia como um ecossistema complexo,
em que canais tradicionais da educacéo e divulgacdo, como jornalismo, museus, atividades de
ensino e divulgacdo, apesar de continuarem desempenhando papel importante, ndo sdo 0s
unicos nessa empreitada. Nem sempre essa comunicagao tem em sua origem os cientistas e suas
instituicdes, nem sempre tem como mediador o divulgador, o jornalista ou o educador
profissional. Aliados a essas instancias se encontram os blogs, redes sociais, movimentos
sociais, grupos organizados, que conseguem trocar informacdes cientificas e técnicas entre si e,
por vezes, se apropriar e dominar o jargdo e o conhecimento dos métodos cientificos
(CASTELFRANCHI, 2010).
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3.1 YOUTUBE: ESPACO DE EXPRESSAO E PARTICIPACAO

Desde 2005, quando foi criado, 0 YouTube tem demonstrado ser um espaco que permite
multiplas experiéncias entre os usuarios, sobretudo em relacdo a producédo de conteudo e a
cultura participativa. Diariamente sdo postados milhdes de videos que tratam de beleza, tutoriais
de como se vestir, animais e bebés, receitas, enfim, tudo o que o usuério quiser e puder postar.

A cada ano, o YouTube vem se consolidando como a principal plataforma pela qual as
pessoas preferem consumir contetdo em video. Segundo a pesquisa Video Viewers 2018,
realizada pelo Google Brasil (2018), o brasileiro passa, em média, 19 horas por semana
assistindo a videos na Internet. Desde 2014, quando a pesquisa comecou a ser feita, houve um
crescimento de 135% nesse item. Os dispositivos mais utilizados para assistir 0s videos séo 0s
celulares (84%) e, para 44% dos entrevistados, a plataforma € o YouTube. A pesquisa foi feita
com 3.000 participantes, entre 14 e 55 anos, das regides Sul, Sudeste, Nordeste e Centro-Oeste.

No inicio, o YouTube era um mero repositério de videos (Your Digital Video
Repository), que, mais tarde, alterou o conceito para Broadcast Yourself (algo como Transmita-
se), tornando-se um novo ambiente de midia voltado a expressdo pessoal. Vendido para a
Google em 2006, por 1,6 milhdo de ddlares, tornou-se, em 2008, o site mais visitado do mundo,
ultrapassando o site da BBC de Londres.

Burgess e Green (2009), que se debrugcaram sobre a plataforma como objeto de estudo,
consideram o YouTube como um dos melhores exemplos da cultura participativa na web.
Segundo os autores, “para o YouTube, a cultura participativa ndo ¢ somente um artificio ou um
adereco secundario; é sem davida, seu principal negécio” (BURGESS; GREEN, 2009, p.23).

Talvez esse seja um dos fatores que mais influenciam o sucesso do YouTube, pois,
conforme Jenkins (2009), a cultura participativa diminui barreiras a expressdo artistica, o que
aumenta o estimulo a criacdo e partilha do que criamos com 0s outros, pois cada um dos
participantes acredita na relevancia da sua contribuicdo. Jenkins (2006) entende que o ambiente
da Internet € favoravel para a ampliacdo da interacdo social, como um espago de criacao
colaborativa.

O YouTube se torna, a0 mesmo tempo, base para armazenamento de conteldo, meio de
mercado e circulacdo das obras produzidas pelos usuarios e meio de interacdo social,
entregando tambem para os proprios usuarios a tarefa de disseminar informacéao. Esse ambiente

democrético é chamado de “comunicagio horizontal, de cidadao a cidaddo” por Castells (1999,
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p. 285), no qual o usuario € livre e tem o poder de criar seu proprio sistema de comunicagdo
dentro da rede.

O YouTube se torna, a0 mesmo tempo, base para armazenamento de conteldo, meio de
mercado e circulacdo das obras produzidas pelos usuarios e meio de interagdo social,
entregando também para os proprios usuarios a tarefa de disseminar informacéo. Esse ambiente
democratico ¢ chamado de “comunicagdo horizontal, de cidadao a cidaddao” por Castells (1999,
p. 285), no qual o usuario € livre e tem o poder de criar seu proprio sistema de comunicacao

dentro da rede.

3.2 YOUTUBE: ESPACO DE DIVULGACAO CIENTIFICA

Atualmente, o maior canal de ciéncias no YouTube é o Vsauce®, canal criado pelo norte-
americano Michael Stevens em 2007, que tem mais de 14 milhGes de usuérios inscritos, com
videos que relinem mais de 1,6 bilhdo de visualizagbes. Segundo o Socialblade® — site que
organiza o ranking de acessos ao YouTube —, na categoria C&T, o campedo € o brasileiro
Manual do Mundo, que figura em primeiro lugar entre os 250 canais de ciéncia e tecnologia
mais acessados do mundo. Criado pelo jornalista Iberé Thenorio e a terapeuta ocupacional
Mariana Fullfaro, o canal tem mais de 12 milhes de usuérios inscritos e contabiliza quase trés
bilhGes de visualizagbes (mais precisamente 2.098.347.300, em junho de 2019).

Somente para ressaltar o potencial desse meio de comunicagdo para a divulgacdo da
ciéncia, o canal Nerdologia, do bidlogo Atila lamarino, foi capaz de atingir mais de um milh&o
de visualizacfes usando a Teoria da Relatividade Restrita, postulada por Albert Einstein, em
1905, que demonstrou que a energia de um objeto varia em funcdo de sua massa e velocidade.
A partir dessa teoria, 0 Nerdologia langou o desafio para sua audiéncia: quem teria 0 SOco mais
forte, Flash, Hulk ou o Super-homem (Figura 3)? lamarino demonstrou que, ao atingir a
velocidade proxima da luz, Flash seria capaz de dar um soco tdo potente quanto a explosdo de
4 milhGes de bombas de fuséo nuclear, liberando energia para atear fogo em toda a atmosfera
terrestre. Em pouco tempo, o video viralizou, isto é, foi propagado rapidamente na
Internet.(QUEM, 2014)

8 O canal VSauce esta classificado na categoria Entretenimento e ndo mais em Ciéncia e Tecnologia, como até em
2018. Um fato interessante é que, em compara¢do com o brasileiro Manual do Mundo, apesar do VSauce ter mais
inscritos, 0 Manual do Mundo tem mais visualizagdes em seus videos.
® Disponivel em https://socialblade.com/youtube/top/category/tech/mostsubscribed. Acesso em 09/09/2019.
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Figura 3 — Quem tem o soco mais forte?

Quem tem mais oder? | Nerdologia

Role para ver detalhes

v

Fonte: (QUEM tem mais poder. [S. I.]: Nerdologia, 2014)

Como vimos no exemplo acima, geralmente esses videos abordam temas relacionados
a ciéncia utilizando uma narrativa dindmica, misturando elementos da atualidade e da cultura
pop, como quadrinhos, anime, livros, filmes e séries de ficcdo cientifica, seguindo um roteiro
simples e sem formalismos e produzindo videos curtos, de no maximo cinco minutos. Muitas
vezes, esses videos estdo em formato de vlog, forma predominante do video amador no
YouTube, tipicamente estruturado sobre o conceito do mondlogo feito diretamente para a
camera, cujos videos sdo caracteristicamente produzidos com ndo muito mais do que uma
Webcam e recursos bésicos de edicdo (BURGESS, GREEN, 2009).

Essa divulgagdo online pode ampliar e diversificar a rede de pessoas interessadas em
aprender, discutir e refletir sobre ciéncia. Utilizamos o termo ampliacdo, pois compreendemos
que a Internet ndo criou, mas potencializou as redes sociais, que existem desde as primeiras

interagBes humanas, quando se relacionam e criam vinculos uns com os outros, formando redes:

Redes sdo estruturas abertas capazes de expandir de forma ilimitada, integrando novos
nos desde que consigam comunicar-se dentro da rede, ou seja, desde que
compartilhem os mesmos codigos de comunicagdo (por exemplo, valores ou objetivos
de desempenho). Uma estrutura social com base em redes é um sistema aberto
altamente dindmico suscetivel de inovagdo sem ameagas ao seu equilibrio.
(CASTELLS, 1999, p. 498)
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De acordo com Recuero (2010), as redes sao formadas, basicamente, por nds (os atores
sociais) e suas conexoes (relagdes). A autora destaca que na Internet a interagdo nas modernas
redes sociais é facilitada pelos Sites de Redes Sociais (SRSs), como Facebook, Instagram e
YouTube. Esses sites sdo ferramentas utilizadas pelos atores sociais. Portanto, para Recuero,
ndo sdo redes sociais, sdo suportes, “sdo sistemas onde ha perfis e ha espacos especificos para
a publicizacdo das conexdes com os individuos. Em geral, esses sites sdo focados em ampliar e
complexificar essas redes, mas apenas isso” (RECUERO, 2010, p. 104).

Entretanto, a despeito da aposta sobre as potencialidades da ciéncia no YouTube, ainda
existe muito a se pesquisar, levantar dados mais apurados e mais precisos, a fim de que se tenha
literatura suficiente para se avaliar o trabalho que vem sendo desenvolvido, ndo com o intuito
de criticar negativamente, mas de apoiar esses esforcos de divulgacdo cientifica. E o que
comenta Raphaela Velho na apresentacdo do livro Communicating science and technology
through online video (LEON, BOURK, 2018).

J4 faz algum tempo que a divulgacdo cientifica chegou ao mundo digital e passou a
usar diversos formatos e linguagens da Internet. No entanto, a despeito de varios
estudos recentes, ainda se sabe muito pouco sobre o papel dos videos na divulgacao
cientifica. (VELHO, 2019, versdo online)

Esperamos que o presente trabalho contribua também com esses esforcos, ao menos que
seja para chamar atencdo para as representacdes da ciéncia e do modo de se comunicar ciéncia
nesse meio, levantando outras questdes e langando um olhar diferenciado sobre o modo de fazer

vlogs de ciéncia no YouTube.
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4 PRINCIPIOS E CONCEITOS DA ANALISE DO DISCURSO

Neste trabalho, referenciamos nossas analises a partir de elementos e conceitos
propostos pela Analise do Discurso (AD) de linha francesa e particularmente da Teoria
Semiolinguistica (TS) de Patrick Charaudeau.

A AD de linha francesa, que tem como principal referéncia Michel Pécheux, constituiu-
se a partir de varias fontes, o que torna elucidativo comentar algumas das principais
contribui¢des, principalmente vindas de Mikhail Bakhtin e Michel Foucault, pioneiros em
centralizar a exterioridade e o sujeito falante no discurso, rompendo com o0s estudos
estruturalistas, que viam a lingua como auténoma, transparente, literal.

Além dessa base teorica, contribuem para a compreensdo dos conceitos que serao
articulados neste trabalho teéricos como Eni Orlandi, que trouxe os pressupostos da AD
francesa para o Brasil, Evandra Grigoletto e Sirio Possenti. Cabe dizer ainda que o presente
trabalho n&o est4 limitado a citar apenas os autores acima, apesar de té-los como base principal.

4.1 CONSIDERACOES DA AD PARA A ANALISE DO CORPUS

Para a AD, analisar o discurso ndo se resume apenas a decodificar o que foi dito: é
pensar além dos multiplos sentidos do que se diz e do que € deliberadamente silenciado. O
discurso, como o proprio nome diz, é “palavra em movimento, pratica de linguagem: com o
estudo do discurso, observa-se o homem falando” (ORLANDI, 2003, p. 15). O objeto da AD é
o discurso, ou seja, ela se interessa por estudar a “lingua funcionando para a producao de
sentidos” (ORLANDI, 2003, p.17).

Segundo Orlandi (2003), a AD pode contribuir para tornar perceptiveis 0s equivocos e
a opacidade da linguagem, levando o sujeito falante ou leitor a se questionar sobre o que produz
e sobre 0 que ouve/lé. A autora ressalta que, nesse esforco, temos que de estar cientes de que
“ndo ha neutralidade nem mesmo no mais aparentemente cotidiano dos signos” (ORLANDI,
2003, p. 9) e de que ao analisar, realizamos gestos de interpretacdo. Isso acontece porque a AD
ndo trabalha como se a lingua fosse um sistema abstrato, mas com a “lingua no mundo”,
considerando a producdo e troca de sentidos enquanto pratica social (ORLANDI, 2003). Ou
seja, considera 0s processos e as condi¢des por meio dos quais se produz a linguagem.

Portanto, a linha francesa de analise do discurso se propde a apreender a pratica da

linguagem, ou seja, 0 homem falando, além de procurar compreender a lingua enquanto
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trabalho simbdlico que faz e da sentido, que constitui o homem e sua histéria. Considera, entéo,
0s processos e producdes da linguagem analisando a relacdo estabelecida pela lingua com os
sujeitos e também as situacGes que produzem o dizer. Para que seja possivel ao analista
encontrar as regularidades da linguagem em sua producdo, ele deve relaciona-la a sua
exterioridade (ORLANDI, 2003).

Por meio da linguagem, o homem transforma a realidade em que vive e a si mesmo,
constroi a existéncia humana, ou seja, confere-lhe sentido. E essa capacidade do homem de
atribuir sentidos é o que interessa a AD, para a qual o discurso € um objeto socio-historico,
considerando a maneira como a linguagem esta materializada na ideologia e como a ideologia
se manifesta na lingua. Segundo Pécheux (1990, p.68), “ndo existe discurso sem sujeito e ndo
ha sujeito sem ideologia”. Primeiro, porque “alguém” tem que “dizer” (o discurso) e, depois,
porque a partir do momento que o individuo “diz” (profere o discurso) se torna sujeito, ou
melhor, € interpelado pela ideologia. Nessa perspectiva, € possivel perceber como a lingua
produz sentidos por e para 0s sujeitos. Em outras palavras, a lingua é “o recurso material que
possibilita o acesso ao ideologico” (SANTOS; SILVA, 2014, p.68).

Entdo, para analisar um discurso, é preciso descrever as condi¢Ges de natureza historica,
social e ideoldgica nas quais um texto qualquer produz sentido. A AD, conforme explica
Orlandi, ndo pergunta “o que este texto quer dizer?”, mas como considera que a linguagem néo
¢ transparente e ¢ atravessada pela ideologia, a questdo que ela expressa ¢ “como esse texto
significa?”. Para a AD, o texto em si mesmo produz conhecimento, porque encerra uma
materialidade simbdlica, especifica e significativa: “os sentidos ndo estdo so nas palavras, nos
textos, mas na relagdo com a exterioridade, nas condi¢des em que eles sdo produzidos(...)”
(ORLANDI, 2003, p.100).

Os efeitos de instantaneidade, modernidade e provisoriedade que impostos pelas novas
tecnologias de linguagem, tornam esse trabalho mais complexo e, ndo raro, a consciéncia de
que existem formas de controle subjacentes a todo dizer e que os sentidos sdo sempre
administrados, nunca estéo soltos, como explica Orlandi (2003):

Com as novas tecnologias de linguagem, a memoria carnal das linguas ‘naturais’
juntam-se as varias modalidades da memoria metélica, os multi-meios, a informatica,
a automacdo. Apagam-se os efeitos da historia, da ideologia, mas nem por isso elas
estdo menos presentes. Saber como os discursos funcionam € colocar-se na
encruzilhada de um duplo jogo da meméria: 0 da memoria institucional que estabiliza,
cristaliza, e, a0 mesmo tempo, da meméria constituida pelo esquecimento, que é o que
torna possivel o diferente, a ruptura, o outro. (ORLANDI, 2003, p.10)
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4.2 ANOCAO DE IDEOLOGIA EM AD

Antes de prosseguir, porém, € necessario dizer como a escola francesa de AD concebe
aideologia, uma nocao central para a AD francesa. Charaudeau e Maingueneau (2012) definem
ideologia, citando Boyer, como “um corpo mais ou menos fechado de representagdes (...)
mobilizado para fins mais ou menos ostensivamente politicos e de manipulacdo dos espiritos”,
e citando Van Dijk, para quem as ideologias sdo definidas “como “sistemas sociocognitivos das
representacdes mentais socialmente partilhadas, que controlam outras representacfes mentais,
como as atitudes dos grupos sociais (ai compreendidos 0s preconceitos) e os modelos mentais”
(CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2012, p.89).

Tem-se ainda, a definicdo proposta por Orlandi (2003), segundo a qual a ideologia € a
condicdo para que se constituam o sujeito e os sentidos, ou seja, € a ideologia que torna possivel
a relacdo entre o pensamento, a linguagem e o mundo. Essa relacéo se faz de tal maneira que
para haver sentido é necessario que a lingua se inscreva na historia. Desse modo, o sentido é
assim uma relacdo determinada do sujeito — afetado pela lingua — com a histdria.

E o0 gesto de interpretacdo que realiza essa relacdo do sujeito com a lingua, com a
historia, com os sentidos. Esta é a marca da subjetivacdo e, a0 mesmo tempo, o traco da relacdo
da lingua com a exterioridade, pois, para haver discurso, precisa necessariamente haver um
sujeito; e o sujeito so se constitui pela ideologia (ORLANDI, 2003). Pode-se dizer, entdo, que
a ideologia € um importante mecanismo que contribui para a estruturacdo do processo de
significacdo, pois, 0 sentido ndo existe separado das posicdes ideoldgicas que fazem parte do
processo socio-histérico em que o discurso é produzido.

Mas como proceder para, em meio a falta de transparéncia da linguagem, apreender o
dito e o ndo dito, com sua complexidade histdrica, ideoldgica e social, em um discurso
heterogéneo, atravessado por outros discursos, como o discurso da divulgacdo cientifica?
Segundo Orlandi (2003), faz-se necessario construir um dispositivo de interpretacdo, para que
o0 analista faca um deslocamento da sua posic¢ao de leitor, contemplando e expondo os efeitos
de interpretacdo. A tarefa ndo é simples, uma vez que o sujeito que fala, ja interpreta, e que o
proprio analista que deve descrever esse gesto de interpretacdo também interpreta.

Cabe dizer que deve se ter em mente que essa posicao ndo é neutra e que cada analise é
uma possibilidade dentro do referencial tedrico escolhido. Todo enunciado, como diz Pécheux
(2006), €é linguisticamente descritivel como uma série de pontos de deriva possivel, oferecendo

lugar & interpretacé&o.
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4.3 FILIACOES TEORICAS

Surgida na Franca, no final da década de 1960, a Analise do Discurso (AD) definiu-se
como o estudo linguistico das condi¢cbes de producédo historica, ideoldgica e social de um
enunciado, atravessado por dominios de memoria. Em sua génese, a AD rompeu com as
disciplinas que estudavam a lingua: Anélise de Conteudo, Filologia e Linguistica (da época)
por estas ndo considerarem a acdo do homem sobre a lingua, nem da sociedade sobre o

individuo, quer dizer, a ideologia, os conflitos de classes e a histdria. Conforme afirma Possenti,

A AD rompe com a concepgao de sentido como projeto de autor; com a concepcao de
um sentido originario a ser descoberto; com a concepg¢do de lingua como expressao
das ideias de um autor sobre as coisas; com a concepcao de texto transparente, sem
intertexto, sem subtexto; com a nogdo de contexto cultural dado como se fosse
uniforme (POSSENTI, 2007, p.353).

Por outro lado, a AD se forma pela adoc¢éo e reformulacdo dos conceitos da Linguistica,
do Marxismo e da Psicanalise. Os conceitos da Linguistica servem como referenciais para AD,
ainda que ora os incorpore, ora questione alguns deles, mas o fato € que o campo funciona como
uma estrutura na qual e por meio da qual a Analise do Discurso se configura enquanto processo
e movimento (SILVA, 2005). A AD francesa, em concordancia com a Linguistica, descarta a
visdo de lingua autdbnoma, firmando a noc¢do de ndo-transparéncia da linguagem. A autonomia
da lingua € apenas relativa, isto é, as regras internas da lingua sdo autbnomas, mas seu uso
depende de determinantes histéricos e ideoldgicos.

Do Marxismo, a AD extrai o conceito de materialismo historico, que tem em Althusser
seu principal inspirador. Esse conceito influencia diretamente a concepcdo do sujeito da AD,
que ganha sua feicdo primordial: interpelado, assujeitado ideologicamente e produto de
determinac6es histéricas (FERREIRA, 2010, p.3). Assim, o sentido é formado pela juncdo da
lingua (o simbdlico) com a historia (o real); os fatos ndo significam por si sés, ndo tém um
significado natural. Esta primeira aproximacao entre o marxismo e o discurso foi proposta por
Bakhtin, e posteriormente encampada pela AD.

A contribuicdo da Psicanalise se da com o deslocamento do conceito de homem, de
individuo independente, para o de sujeito afetado pela historia. Para explicar o texto como um
trabalho ideologico e por isso mesmo ndo consciente, a AD se serviu da nocdo de sujeito
elaborada por Lacan. O sujeito lacaniano é dividido, clivado, ndo é consciente e se estrutura a

partir da linguagem. O sujeito da linguagem € controlado pela ideologia e pelo inconsciente.
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4.3.1 Bakhtin, a polifonia e o discurso do outro

Tanto Mikhail Bakhtin quanto Michel Foucault foram pioneiros em centralizar a
exterioridade e o sujeito falante no discurso, rompendo com os estudos estruturalistas, que viam
a lingua como autébnoma, transparente, literal.

A AD francesa assimilou os conceitos bakhtinianos de polifonia e dialogismo. O
primeiro alude ao fato de que ha multiplos pontos de vista em cada fala, uma multiplicidade de
vozes (na maioria das vezes, sem que 0 sujeito se dé conta). Barros (1996) explica que o
dialogismo bakhtiniano concebe o discurso (a lingua na sua integridade concreta e viva) se
construindo entre pelo menos dois interlocutores, que sdo seres sociais, € como um “didlogo
entre discursos”, em relagdo aos outros discursos que vieram antes (BARROS, 1996, p. 33). E
importante ressaltar que o conceito de dialogismo em Bakhtin ndo esta atrelado a ideia de um
dialogo face a face entre interlocutores, mas sim entre discursos, ja que “o interlocutor s6 existe
enquanto discurso” (FIORIN, 2006, p. 166). Do dialogismo bakhtiniano deriva uma série de
conceitos largamente utilizados na AD atual, como heterogeneidade e intertextualidade,
principalmente.

A partir desse dialogo com o materialismo histérico, Bakhtin tece criticas ao
estruturalismo e a psicologia social (behaviorismo). Dessas reflexfes resulta uma nova
concepcdo de lingua, que valoriza a fala, a enunciacéo, ligada indissoluvelmente a sociedade e
a ideologia e, como tal, suscetivel a mudancas histdricas, sociais e culturais. Tal concepcdo o
aproxima de Pécheux (1995), para quem a lingua é objeto material do discurso, incorporando
falhas e deslizes como elementos que integram o sentido. Assim, lingua e sentido sdo relacdes
dialdgicas, isto é, objetos heterogéneos.

Outra aproximagdo com Pécheux se refere a nogdo de sujeito. Para Bakhtin, todo signo
é ideoldgico e nunca neutro. Assim, como a ideologia é um reflexo das estruturas sociais, toda
variacdo da ideologia reflete na lingua, que passa a ser dialética, isto é, ndo é apenas parte de
um realidade, mas reflete e retrata uma outra, pois ndo é possivel apreender uma realidade na

sua totalidade.

Bakhtin afirma que sem signos néo existe ideologia. E Pécheux, por sua vez, nos leva
a concluir que ndo ha sujeito sem ideologia, assim como nao ha discurso sem sujeito.
Assim, seja pelos signos, seja pelas palavras, o discurso e, consequentemente, o
sujeito que o constitui sdo permeados pela ideologia (GRIGOLETTO, 2005, p. 64).

Para que o discurso se apresente com efeito de unidade e homogeneidade, o locutor tera
que administrar os sentidos, ora diluindo, ora marcando o discurso-outro, conforme defende
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Orlandi (2003). Cabe dizer, como veremos mais adiante ao falar sobre sujeito do discurso, que
esse gerenciamento dos sentidos é apenas ilusorio, uma vez que o sujeito em AD n&o possui 0

controle total do seu dizer.

4.3.2 Foucault: formacao discursiva e relagdes de poder

Pécheux e Foucault sdo autores franceses contemporaneos e, como tal, compartilham
dos acontecimentos que marcaram sua €poca, Como as crises ocorridas nos anos 1960: crises
epistemoldgicas da linguistica e das ciéncias sociais e crise politica da Europa, que recebia a
influéncia das ideias marxistas. A questdo do materialismo historico perpassava a base teorica,
tanto de Pécheux e Foucault, quanto dos outros intelectuais franceses que atuavam nesse mesmo
momento.

Para a presente dissertacdo, nos interessam as seguintes contribuicGes de Foucault para
a elaboracdo do conceito de Formacdo Discursiva (FD), revista depois por Pécheux, e as
reflexdes do filésofo acerca da manifestacdo de poder no discurso.

Foucault (1997) compreende o discurso como uma pratica vinculada a histéria. Para o
autor, em cada época ha um espaco de ordem que constitui 0s saberes. Esse espaco é a condicdo
de possibilidade do aparecimento de saberes, e determina o que pode ser pensado e como ser
pensado, o que pode ser dito e como sera dito. Todo saber (um discurso cientifico ou ndo) sé é
possivel em determinado momento histérico porque ha um espaco de ordem que o possibilita
(FOUCAULT, 1997).

O discurso é uma dispersdo, pois ndo sua coesao nao esta relacionada a um principio de
unidade, conforme o fil6sofo (2005a). Para que o discurso seja compreendido como verdade, é
necessario regulariza-lo através das regras das formacdes discursiva, conjunto de enunciados
marcados pelas mesmas regularidades, pelas mesmas “regras de formacgao. Sao elas que
conferem singularidade as formacdes discursivas e que possibilitam a passagem da dispersao
para a regularidade, que é atingida pela anélise e descri¢do dos enunciados de tais formacdes
(FOULCAULT, 2005a)

Introduzida por Foucault e posteriormente reformulada por Pécheux, que introduziu o
conceito de ideologia , a nogdo de Formacédo Discursiva € basilar na AD francesa. Ela torna
possivel a compreensdo do processo de producédo de sentidos, sua relacdo com a ideologia e

ainda permite o estabelecimento de regularidades no funcionamento do discurso.
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A partir da nocdo de Formacéo Discursiva, Pécheux formula a nogdo de formacao ideoldgica,
pois em uma formacdo social existem varios aspectos, tais como: 0 modo de producao, a relacdo
entre as classes, a hierarquia das praticas e os aparelhos através dos quais se realizam essas

praticas que se relacionam, produzindo posicdes politicas e ideoldgicas. Sendo assim,

Cada formacdo ideoldgica constitui um conjunto complexo de atitudes e de
representacdes que ndo sdo nem individuais nem universais (..) comportam
necessariamente, (..) uma ou varias formacgBes discursivas interligadas que
determinam aquilo que pode e deve ser dito (...) a partir de uma posi¢cdo dada em uma
determinada conjuntura. (PECHEUX et al, 1971, p. 102-103).

A Formacéo Discursiva leva em conta o lugar social que o sujeito ocupa e determina o
que pode e deve ser dito (ORLANDI, 2003). Ela se define na relacdo com outras formacoes
discursivas; ndo é fechada em si mesma, mas constituida por conjuntos de paréafrases, com a
retomada e reformulacdo de enunciados. Também ndo é continua, mas apresenta lacunas e
desvios entre as relacdes de enunciados.

Foucault também inseriu um caréter politico as suas teorias discursivas, se preocupando
em mostrar que o discurso manifesta e produz poder, que é instrumento de poder, quando
possibilita seu exercicio; e € seu efeito, quando é produzido por ele. Para o pensador francés, o
discurso é o espaco onde se alojam o saber e 0 poder (FOUCAULT, 2005c).

N&o se trata, todavia, de observar qualquer ato discursivo, mas, como formula o filésofo
francés, “atos discursivos sérios”, isto €, enunciados que manifestam uma incessante “vontade
de verdade” (FOUCAULT, 2006). Para Foucault (2006), é preciso considerar o discurso nas
suas interdicGes — as condicdes de producdo, procedimentos de controle e de delimitacdo. O
autor acrescenta que é desta maneira que o discurso nao so torna possivel a expressao do saber,
mas também o exercicio de poder. Ha em todo discurso uma “vontade de verdade”, que, ao
trazer em si a oposi¢do entre o verdadeiro e o falso, classifica algo como verdadeiro.
(FOUCAULT, 2006).

O sentido de verdade ¢ estabelecido por meio de processos coercitivos e produz efeitos
regulamentados de poder (FOUCAULT, 2005b). O determinante dos sentidos desse discurso
de verdade € a historia, que se manifesta através das diferentes formacdes discursivas nas quais
0 sujeito se inscreve e das quais ndo pode se despojar, visto que o que se pode ou ndo dizer esta
determinado pelas formacgfes discursivas, que operam por meio das memorias discursivas

proprias das posicoes desse poder. Isto significa que ndo ha discurso neutro:

A verdade ndo existe fora do poder ou sem poder (...) a verdade é deste mundo; ela é
produzida nele gragas a multiplas coercdes e nele produz efeitos regulamentados de
poder. Cada sociedade tem seu regime de verdade, sua “politica geral’ de verdade: isto
é, os tipos de discurso que ela acolhe e faz funcionar como verdadeiros; 0s
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mecanismos e as instancias que permitem distinguir os enunciados verdadeiros dos
falsos, a maneira como se sanciona uns e outros; as técnicas e os procedimentos que
sdo valorizados para a obtencéo da verdade; o estatuto daqueles que tém o encargo de
dizer o que funciona como verdadeiro. (FOUCAULT, 2005b, p.12).

Na introdugao de “Microfisica do poder” (1979), Roberto Machado, organizador da obra

de Foucault, argumenta sobre a neutralidade e relagdes de poder do saber:

Todo conhecimento, seja ele cientifico ou ideoldgico, s6 pode existir a partir de
condigdes politicas, que sdo as condi¢des para que se formem tanto o sujeito quanto
os dominios do saber. A investigacdo do saber ndo deve remeter a um sujeito de
conhecimento que seria sua origem, mas a relac6es de poder que Ihe constituem. Néao
héa saber neutro. Todo saber é politico. E isso ndo porque cai nas malhas do Estado, é
apropriado por ele, que dele se serve como instrumento de dominagdo,
descaracterizando seu nicleo essencial. Mas porque todo saber tem sua génese em
relacbes de poder. O fundamental da analise é que saber e poder se implicam
mutuamente: ndo ha relacdo de poder sem constitui¢do de um campo de saber, como
também reciprocamente, todo saber constitui novas relagfes de poder. Todo ponto de
exercicio do poder é, ao mesmo tempo, um lugar de formacéo de saber. (MACHADO,
2005b, p.21)

Assim, para Machado (2005b), todo conhecimento cientifico seria ideoldgico,
perpassado pelas relacbes de poder, condi¢des politicas, historicas e sociais. Grigoletto (2005)
completa este pensamento afirmando que a ideologia, a histéria e o social constituem a préatica
discursiva do fazer cientifico, na qual o autor do discurso estd afetado por essas relacdes de
poder porque faz parte de uma determinada formacao social. Ao ocupar uma posicao, o autor
se identifica com determinados saberes e exclui outros, assinala seu lugar de fala e o papel que
desempenha, num determinado momento historico e social e numa determinada conjuntura.
“Ora, ai imbricadas estdo as relages de poder, exercendo uma influéncia sobre a posi¢do que
esse sujeito ocupa, sem se dar conta” (GRIGOLETTO, 2005, p. 95).

No entanto, nessa relacdo entre saber e poder, Foucault (2005b) ressalta que este ndo é
um poder violento ou repressor, porque, se o fosse, as pessoas de um modo ou de outro se
revoltariam e procurariam meios de resistir, mas, de modo diferente, o saber age como
agregador, pois as pessoas que participam de um mesmo saber o fazem porque esse 0s
convence. “O poder, longe de impedir o saber, o produz” (FOUCAULT, 2005b, p. 148).

4.3.3 Pécheux: Formagcao Ideolégica e Interdiscurso

O fil6sofo Michel Pécheux (1938-1983) é o expoente dos estudos do discurso franceses
entre os anos 1960 e 1970, considerado o pai da AD de linha francesa.
Apesar de ser contemporaneo de Michel Foucault, mais de 40 anos o separam de Mikhail
Bakhtin. Enquanto Pécheux e Foucault viveram as lutas politicas da Franca entre 1960-1980,
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Bakhtin produziu sua obra teérica em outro tempo e espaco, vivenciando o socialismo real na
RUssia, na década de 1920 do século passado.

O caréater dialogico de todo discurso e a interpelacdo dos processos ideoldgicos sao
primados tedricos que colocam Bakhtin e Pécheux em um processo de dialogo tedrico.
Afastam-se, entretanto, em relacdo ao assujeitamento do sujeito pela ideologia. P&cheux
concebe o sujeito inconsciente, que carrega a ilusdo de ser origem de seu dizer, mas é
interpelado pelas condigdes que intervém no modo de producdo das praticas sociais. Para
Bakhtin, o sujeito é consciente de suas escolhas.

Pécheux também absorveu a nogdo foucaultiana de formagdo discursiva, mas
desenvolveu a sua propria, alinhada ao materialismo dialético, incorporando o conceito de
ideologia, diferentemente de Foucault, que evita emprega-lo em toda a sua obra. Foucault
(2005a) rechaca a ideia corrente de ideologia como estratégia de manipulacéo e falsificacdo da
verdade, mas defende que o sujeito é feito de suas proprias relacdes de poder, que anuncia ou
denuncia, o que vai de encontro ao postulado por Pécheux, de que ndo existe sujeito sem
ideologia.

Segundo Orlandi (2003), as palavras ndo tém sentido em si mesmas, mas dependem das
FD em que estdo inscritas e das condic6es de producéo de quem as utiliza. A autora explica que
o0s sentidos ndo estdo predeterminados por propriedades da lingua, eles dependem das relacbes
constituidas nas e pelas FDs, que ndo devem ser vistas como blocos homogéneos:

Elas sdo constituidas pela contradicdo, sdo heterogéneas nelas mesmas e suas fronteiras séo
fluidas, configurando-se e reconfigurando-se continuamente em suas relagdes” (ORLANDI,
2003, p.44).

Na obra “Semantica do discurso” (1995), Pécheux relaciona a formagao discursiva ao

interdiscurso, um dos conceitos centrais da sua teoria. O interdiscurso dispde as regras das

formacdes discursivas e é:

Aquilo que fala antes, em outro lugar, independentemente. Ou seja, € 0 que chamamos
memoria discursiva: o saber discursivo que torna possivel todo o dizer e que retorna
sob a forma do pré-construido, o ja-dito que est& na base do dizivel, sustentando cada
tomada da palavra. O interdiscurso disponibiliza dizeres que afetam o modo como o
sujeito significa em uma situagdo discursiva dada (ORLANDI, 2003, p. 31) .

De acordo com Orlandi, o interdiscurso compreende todas “as formulagdes feitas e ja
esquecidas que determinam o que dizemos” (ORLANDI, 2003, p.18). Portanto, pode-se dizer
que o interdiscurso é a memoria discursiva, da qual ndo temos controle. E sobre essa memoéria

gue os sentidos se constroem, dando a impressao de que se sabe, ou melhor, se tem controle
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sobre 0 que se esta falando. Assim, conclui-se que o interdiscurso ¢ o “lugar em que se
constituem os objetos e a coeréncia dos enunciados que se proveem de uma formacéo
discursiva” (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2012, p.120).

Pécheux (1990) inscreve a questdo ideoldgica no discurso e desenvolve a nogédo de
Formac&o Ideoldgica (FI), conjunto complexo de atitudes e representacGes, que ndo sao nem
individuais, nem universais, mas se relacionam com as posicdes de classe. Elas comportam uma
ou varias formacoes discursivas interligadas (GRIGOLETTO, 2005).

Assim os enunciados e as palavras devem ser analisados considerando quem os elabora
ou emprega, pois o sentido muda ao passar de uma FD para outra, de acordo também com as
diferentes posi¢des que o sujeito vai assumir no discurso, pois a posicao esta diretamente ligada
a FD e & Fl em que o sujeito esta inscrito (PECHEUX, 1995).

O sentido é construido pelo sujeito por meio da lembranca, mas também pelo

esquecimento. Ao se identificar ou ndo com saberes que circulam no interdiscurso, 0 sujeito
inscreve seu dizer em uma determinada Formacgdo Discursiva. Como ndo ha discurso sem
sujeito e ndo ha sujeito sem ideologia, o discurso é o lugar em que se observa o contato entre a
lingua (materialidade especifica do discurso) e a ideologia, compreendendo como a lingua
produz sentido para 0s sujeitos.
O discurso é efeito de sentidos entre locutores, e a AD analisa esses efeitos de sentido:
“Compreender o que ¢ efeito de sentidos ¢ compreender a necessidade da ideologia na
construcdo de sentidos e dos sujeitos. (...) Os sentidos sdo produzidos em todo enunciado, fala,
audio, visual.” (ORLANDI, 2003, p. 21).

4.4 O SUJEITO DA AD

O sujeito na perspectiva da AD ¢ assujeitado (isto é, dependente da coercdo das
condigdes de produgéo) e clivado (dividido entre o consciente e o inconsciente). Isso significa
que os individuos ndo sdo donos do seu dizer; ao contrério, sdo submetidos ao que tém de dizer.
Para a AD, ndo existe o sujeito individual, mas a ideologia se manifestando por meio de um
sujeito, o sujeito ideoldgico. O sujeito do discurso carrega consigo marcas do social, do
ideologico e do historico.

Como afirma Possenti (2007), os sujeitos cumprem funcdes ndo por decisdo, mas por

injuncdo de classe ou grupo e de ideologia, e proferem os enunciados que podem e devem
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proferir. Cabe ressaltar que o sujeito ndo tem consciéncia de que € assujeitado, de que ndo pode
dizer o que bem quiser em qualquer situacéo.

Orlandi (2003) explica que constantemente temos a ilusdo de que nossas palavras sao
originais, quando, na verdade, esquecemos involuntariamente o que ja foi dito. Por isso, ao
enunciar, retomamos palavras que estdo na nossa memoria discursiva, e em nossa voz, elas
adquirem novamente sentido e nos dao a ilusdo de originalidade. Para explicar como isso
ocorre, Pécheux (1990) propde a nogdo de esquecimento, que pode ocorrer de duas maneiras:
1) O sujeito tem a ilusdo de ser fonte do dizer. Ele esquece que seu dizer é social, pertence a

uma Formacéo Discursiva e ja estava ali para ser utilizado. Esse esquecimento

(...) é da instancia do inconsciente e resulta do modo pelo qual somos afetados pela
ideologia. Por esse esquecimento temos a ilusdo de ser a origem do que dizemos
quando, na realidade, retomamos sentidos pré-existentes (ORLANDI, 2003, p. 35).

2) Ao enunciar, o sujeito escolhe um modo, uma sequéncia, e silencia outras tantas, criando um

efeito de transparéncia do sentido. Conforme Orlandi (2003) ressalta:

Este esquecimento produz em nds a impressdo da realidade do pensamento. Essa
impressdo, que é denominada ilusdo referencial, nos faz acreditar que ha uma relagéo
direta entre o pensamento, a linguagem e 0 mundo, de tal modo que pensamos que 0
que dizemos s6 pode ser dito com aquelas palavras e ndo outras, que sé pode ser assim
(ORLANDI, 2003, p. 35).

Para incorporar os saberes de uma Formacdao Discursiva, Pécheux (1990) explica que o
sujeito vai ao interdiscurso, onde circulam os saberes constituidos dessa FD, e faz um recorte
desses saberes para incorporar 0 que interessa a ordem intradiscursiva (onde se da o
esquecimento) e unificar esses saberes no fio do discurso. Ele se constitui o sujeito do saber
dessa FD, embora realize esse movimento inconscientemente (PECHEUX, 1995).

Em AD as relacdes entre os lugares ocupados pelos sujeitos sdo determinadas pelas
formagdes sociais, geradas pelos conflitos de classe, na perspectiva apresentada pelo
materialismo histérico. Pécheux (1990) retoma a ideia marxista de condi¢Ges econémicas de
producdo e elabora a ideia de condicdes de producdo, em que o falante ndo tem intengdes
conscientes e independentes. O sujeito enuncia, mas sua fala é marcada pela sua posicao social
e histdrica.

Dessa maneira, a nocao de contexto ou circunstancias da comunicacéo é substituida pela
nogdo de condigdes de producdo. Em vez dos polos estaticos no qual Jakobson situa Emissor e
Receptor, Pécheux propde “um dispositivo em que as situacdes objetivas do locutor e de seu
interlocutor sdo desdobradas em representacGes imaginarias dos lugares que um atribui ao
outro” (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2012, p. 114).

57



Conforme Possenti (2007), o que d& sentido aquilo que o enunciador diz € 1) a posi¢do
ideoldgica de que ele depende e 2) as relagdes que se estabelecem entre o discurso presente e 0

passado, que foi dito por um outro enunciador, que falava da mesma posicao ideoldgica.

4.4.1 As projecdes dos sujeitos

O sujeito é constituido a partir da relacdo com o outro, nunca sendo fonte unica do
sentido, tampouco elemento em que se origina o discurso, mas assim como é dominado por
uma dada FD, ele também a afeta e a determina em sua prética discursiva. H& uma troca de
efeitos de sentido (Orlandi, 2003).

Em toda lingua ha regras de projecédo que permitem ao sujeito se movimentar: passar da
situacdo (empirica) para a posicdo (discursiva), chamadas de formacdes imaginarias por
Pécheux e Fuchs (1990). Orlandi (2003) aponta que toda vez que o sujeito de um discurso toma
a palavra, ele mobiliza um funcionamento discursivo que remete a formagdes imaginarias, que
possibilitam os mecanismos de funcionamento do discurso, suas relac6es de forca, de sentidos
e de antecipacdo (ORLANDI, 2003).

No mecanismo de antecipacao, o sujeito se coloca no lugar do ouvinte, antecipando-se
ao sentido que suas palavras produzirdo. Desse modo, regula a argumentacao, dizendo de um
modo ou de outro, conforme o efeito que pensa produzir em seu interlocutor (ORLANDI,
2003). Para Pécheux (1990) séo essas antecipacdes, esse complexo de formacdo de imagens,
que fundam a estratégia do discurso: o que € dito precede as eventuais respostas do interlocutor,
que vao sancionar ou nado as decisdes antecipadas do locutor.

Aliado a essas formacdes imaginarias estd o lugar de onde o sujeito fala, pois vivemos
em uma sociedade constituida por relac6es hierarquizadas, de forca, sustentada pelo poder dos
lugares e que se fazem valer na comunicacdo (ORLANDI, 2003). Assim, 0 que 0 Sujeito “(...)
diz, o que anuncia, promete ou denuncia ndo tem o mesmo estatuto conforme o lugar que ele
ocupa” (PECHEUX, 1990, p.77).

Desse modo, de acordo com Pécheux (1990), sentidos de um discurso seriam produzidos
por um certo imaginario, que é social e é, por sua vez, resultado das relacdes entre poder e
sentidos. E a ideologia seria a responsavel por produzir o desconhecimento dos sentidos através
de processos discursivos observaveis na materialidade linguistica. Todo o discurso se constroi

ou se fundamenta entre 0 mesmo e diferente, ou seja, a produgédo dos sentidos se fundamenta
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na tensdo entre a parafrase e a polissemia, que estabelece os limites entre esses dizeres,
definindo, em todo dizer, 0 que se mantém e o que se desestabiliza (ORLANDI, 2003).

O mecanismo das formac6es imaginarias € essencial para entendermos o0s conceitos de
parafrase e polissemia de acordo com os pressupostos da AD. As palavras ndo sdo simplesmente
formulagdes linguisticas diferentes para dizer o mesmo e a polissemia ndo é o emprego de
formulacGes idénticas para designar efeitos de sentidos diferentes. Segundo Orlandi (2003),
parafrase e polissemia definem respectivamente em todo dizer o sentido que se mantém e o que
se desestabiliza.

A paréfrase representa o retorno ao mesmo lugar do dizer, é a variacdo do mesmo. Seu
funcionamento produz mecanismos de controle da instabilidade discursiva, produz diferentes
formulacGes de um dizer ja cristalizado: parafrasear é dizer posicionado sempre no mesmo lugar
da memoria discursiva. A polissemia é o processo que desloca 0 ‘mesmo’ e aponta para a
ruptura, para criatividade; representa o diferente. Brand&o (1986, p. 39) afirma que a polissemia
rompe com as fronteiras da paréfrase, instalando a pluralidade, a multiplicidade. O intervalo
aberto pelo confronto entre a polissemia e a parafrase descreve o que Orlandi (2003, p. 36) se

refere como a "(...) tensdo entre o mesmo e o diferente".
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5 A TEORIA SEMIOLINGUISTICA

Tomando como base 0s conceitos discutidos no capitulo anterior, evidenciamo-los a
partir da proposta tedrica desenvolvida por Patrick Charaudeau, que serve de referéncia para
nossa analise. Inserida na escola francesa da AD, a Teoria Semiolinguistica (TS) também se
contrapde & abordagem puramente objetiva e estrutural da lingua e da linguagem como objeto
transparente, considerando seus usos e contextos de utilizacdo. Em outras palavras, ela “propoe
uma visao menos ingénua e mais realista dessa instancia que permite pensar e agir e, em Gltima
analise, viver em sociedade” (ALMEIDA, 2012, p.136).

A partir dos elementos da TS, interessa-nos observar os efeitos de sentido que circulam
no discurso dos vlogueiros do Science Vlogs Brasil, como eles se constroem como sujeitos e
gue imagens constroem de seus interlocutores. Também pretendemos lancar nosso olhar as
atribuicBes de valor que eles investem a si mesmos e a ciéncia, e discutir o contrato de
comunicacdo empenhado por eles no ato de linguagem.

A Teoria Semiolinguistica (TS) é um modelo de analise que examina as condicdes de
producdo e existéncia de enunciados e efeitos extralinguisticos. Trés elementos, correlativos
entre si, segundo Charaudeau (1999, p. 29), sdo centrais no estabelecimento da diferenca entre
sentido linguistico e discursivo:

1) O receptor busca nos enunciados produzidos néo tanto o sentido das palavras, ou o
resultado da simples combinacéo entre elas, mas a significacdo social, que resulta do emprego
daquela palavra, assim como da relacdo da prépria palavra com algo que lhe é exterior e que,
de algum modo, sobredetermina essa relagéo.

2) Por conta do que foi exposto acima, a producdo e a interpretacdo exigem um novo
tipo de competéncia. Charaudeau (1999, p.30) utiliza o termo “competéncia” de
producdo/interpretacdo para assinalar que o processo ultrapassa o simples conhecimento das
palavras e de suas regras de combinacéo e requer um saber mais global, que compreende outros
elementos da interacdo social e que, ndo obstante, fazem parte do processo de enunciacao.

3) O terceiro ponto resulta da relacdo de opacidade que se instaura entre a linguagem e
o0 mundo. No discurso, a palavra remete a algum significado, mas este ndo pode ser visto a partir
de um valor absoluto. Ele atua no discurso apenas como uma proposta de sentido, como um
sentido potencial, cuja articulacdo com outros signos e com 0s elementos contextuais e

situacionais da troca linguageira contribui para construir o sentido discursivo.
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Essas diferengas entre sentido linguistico e discursivo — a distingdo entre explicito e
implicito, literal ou indireto, denotativo e conotativo, compreensdo do sentido linguistico e
interpretacdo do sentido discursivo, tematiza¢do do ato enunciativo e problematizacdo do ato

discursivo:

Indicam que o sentido discursivo se constroi como a resultante de duas forgas: uma
centrifuga, que remete as condicdes extralinguisticas da enunciacdo, e uma outra,
centripeta, que organiza o sentido em uma sistematicidade intralinguistica”
(CHARAUDEAU, 1999, p. 32).

De acordo com Almeida, sdo esses diferentes aspectos da lingua que conferem sentido

ao ato de linguagem:

Os diferentes aspectos da lingua (estrutura formal, atividade mental e atividade social)
e as condicOes especificas de seu uso (condicfes de producdo) sdo fundamentais na
Teoria Semiolinguistica na medida em que, juntos, conferem sentido ao ato de
linguagem (ALMEIDA, 2012, p.137).

Assim como na AD pecheutiana, a TS também se interessa por estudar a lingua em
funcionamento (ORLANDI, 2003), considerando a materialidade discursiva, a sua
exterioridade e as condi¢BGes de producdo — o lugar histérico, social e ideolégico de quem
profere o discurso (PECHEUX, 1990). Porém, Charaudeau acrescenta a essa NOGio as
condicdes fisicas do ato de linguagem, como o ambiente onde se da a troca e o canal de

transmissao.

5.1 0 ATO DE LINGUAGEM

Na Teoria Semiolinguistica, o ato de linguagem ndo deve ser visto como simplesmente
resultante da producdo de uma mensagem que um emissor envia a um receptor, mas como um
encontro dialético entre dois processos. Um processo de producdo que envolve a criagdo e 0
envio de uma determinada mensagem de um sujeito-locutor para um sujeito interlocutor, donos
de identidades diferentes. Essa mensagem desencadeia no interlocutor um processo de
interpretacdo. Nesse processo de producdo/interpretacdo, os sujeitos antecipam/constroem a
imagem um do outro (CHARAUDEAU, 2016).

Essa ideia vai ao encontro do postulado pela AD da escola francesa, na qual, como
vimos, hd um mecanismo de antecipagao: o sujeito se coloca no lugar do “outro”, antecipando-
se e regulando a argumentacgéo de acordo com o efeito que pensa produzir em seu interlocutor,
em um processo de formagdes imaginarias (ORLANDI, 2003; PECHEUX, 1990).
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5.1.1 Os sujeitos do ato de linguagem

O sujeito do ato de linguagem € um lugar de producéo da significacdo linguageira e para
o qual essa significacdo retorna, a fim de constitui-lo. N&o se trata, portanto, de um individuo
concreto, nem de um ser coletivo particular: ele é uma abstracdo, sede da producéo e da
interpretacdo da significacdo, de acordo com os lugares especificos que ocupard no ato
linguageiro.

Esses sujeitos sdo determinados, em parte, pelas circunstancias do discurso, que
pressupdem o dominio dos saberes que circulam entre eles, da identidade de cada um e das
estratégias utilizadas para atingir os objetivos do ato de linguagem (CHARAUDEAU, 2016).
Por isso, “todo ato de linguagem ¢ uma expedi¢@o e uma aposta: “(...) ‘aposta’ que tem por alvo
nosso interlocutor que pode — ou ndo — interpretar corretamente a mensagem que estamos
querendo lhe transmitir” (CHARAUDEAU, 2016, p. 44).

De acordo Charaudeau (2016), temos de um lado o sujeito comunicante (EUc), um ser
social, agente do mundo, “um sujeito agente que se institui como locutor e articulador de fala”
(CHARAUDEAU, 2016, p. 48), mas que permanece fora do circuito do dizer. A funcdo do
sujeito comunicante é organizar a fala com base em uma imagem construida daquele que ele
pensa ser seu interlocutor ideal, o sujeito destinatario (TUd), ser de fala. Essa imagem entra em
confronto com um outro sujeito, o sujeito interpretante (TUi), ser social, e que pode coincidir
ou ndo com a imagem projetada pelo sujeito comunicante. O sujeito interpretante é também um
sujeito agente, que escapa ao controle do sujeito comunicante.

Ja o sujeito enunciador (EUe) é um ser de fala, produto da construcéo de duas imagens,
uma pelo sujeito comunicante — a partir do ponto de vista da produgdo — e outra pelo sujeito
interpretante, que constrdi uma imagem de enunciador ao interpretar as inten¢fes de fala do
sujeito comunicante — a partir do ponto de vista da interpretacdo. Assim, ao se envolver no ato
comunicacional, o0 EUc busca uma coincidéncia entre o TUd e o TUi, para que seu proposito,
seu projeto de fala, seja atingido (Figura 4).
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Figura 4 — O lugar dos sujeitos no ato de linguagem
ATO DE LINGUAGEM

Finalidade
m Projeto de fala ﬁ
[ , |
EUc EUe Bizer TUd TUI
ser ser de ser de ser
social fala fala social
Espaco interno

Espaco externo

Fonte: A figura representa o lugar dos sujeitos no ato de linguagem e os circuitos de dizer e fazer.
(CHARAUDEAU, 2016, p.52).

5.1.1.1 Identidade e estratégias dos sujeitos do ato de linguagem

Para que um ato de linguagem seja valido (isto é, produza seu efeito de comunicacéao) é
necessario que os parceiros reconhecam, um ao outro, o direito a fala (o que depende de sua
identidade) e que possuam em comum um minimo de saberes postos em jogo no ato de troca
linguageira. Mas, a0 mesmo tempo, esses parceiros tém uma certa margem de manobra que
Ihes permite usar de estratégias.

Dizemos entdo que a estruturacdo de um ato de linguagem comporta dois espacos: um
espaco de restricdes, que compreende as condi¢des minimas as quais é necessario atender para
que o ato de linguagem seja valido, e um espaco de estratégias, que corresponde as escolhas
possiveis a disposicdo dos sujeitos na mise-en-scene do ato de linguagem. (CHAURAUDEAU,
2016)

O ato comunicativo é, assim, uma encenacdo na qual os sujeitos sociais, para atingir
seus objetivos de sentido, colocam em cena seus seres de fala, que num jogo de equilibrio e
ajustamento entre as normas de um discurso e a margem de manobra possivel nesse mesmo
discurso, desenvolvem estratégias a partir dos sujeitos agentes comunicante e interpretante.
Desse modo, os sentidos sdo sempre negociaveis entre 0S sujeitos como parceiros e
protagonistas da comunicacdo (CHARAUDEAU, 2016), dependendo das estratégias e do

contrato estabelecido entre eles.
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Esse ato ndo é, portanto, um processo de comunicacdo direta e transparente entre um
emissor ¢ um destinatdrio; ¢ uma encenagdo na qual os seres sociais se langam em “uma
expedicdo e uma aventura” (CHARAUDEAU, 2016, p.56), em que o sujeito comunicante, o
ser social dotado de propositos, organiza seu dizer com o objetivo de atingir seu destinatario,
mas ndo tem o total controle dos efeitos de sua enunciagéo.

Melo (2007) explicita que o sujeito comunicante (EUc) concebe e organiza o seu
discurso de maneira que possa produzir efeitos sobre o sujeito interpretante (TUi). A autora
lembra ainda que o sujeito busca influenciar o outro, seja para fazé-lo agir, orientar seu
pensamento ou emocionar. Assim, 0 EUc organiza o discurso em funcéo da prépria identidade,
da imagem que tem de seu interlocutor e do que ja foi dito, utilizando estratégias para que o
interlocutor real se identifiqgue com o interlocutor idealizado e execute uma determinada acéo.

O ja dito, como vimos, faz parte do interdiscurso (ORLANDI, 2003). Ao se identificar
com certos saberes que circulam no interdiscurso, na memdoria discursiva, 0 sujeito se inscreve
em uma determinada FD, onde, de acordo com Courtine (1981), coexistem diversas formacoes-
sujeitos. Por exemplo, um youtuber pode se inscrever na FD da divulgacao cientifica, onde
ocupa a posicdo de sujeito-divulgador, do sujeito-cientista, do sujeito-professor, do sujeito-
amigo, sujeito-fa de quadrinhos, entre outros.

Segundo Almeida (2012), o sujeito do ato de linguagem tem uma identidade dupla: uma
que é social , relacionada ao status e papel do sujeito na sociedade, atribuidos ou percebidos
pelo outro, e uma outra, discursiva, que é construida pelo sujeito ao falar, organizar seu discurso
e manipular seu imaginario sociocultural.

A identidade social tem como particularidade a necessidade de ser reconhecida pelos
outros. Ela ¢ o que confere ou mantém o poder do sujeito de “poder dizer”, o que funda sua
legitimidade, que é a qualidade ou estado de quem é autorizado a agir da maneira que age
(CHARAUDEAU, 2009). A legitimidade depende de normas institucionais, ou seja, 0 sujeito
deve ter seu saber ou autoridade reconhecidos institucionalmente (cientista, especialista, chefe,
juiz), sua habilidade performaética (saber-fazer) certificada, estar em posicdo de poder (pais e
professores) ou estar em posicdo de testemunha (por ter vivido ou se engajado em determinado
acontecimento).

Conforme Almeida (2012), o sujeito utiliza determinadas estratégias de influéncia, ou
‘estratégias de legitimidade’ para a) reativar um papel ou status social (‘Vocé sabe com quem
esta falando? Sou o maior especialista nesse assunto’), b) marcar a mudanga desse papel ou

status social (‘Estou te falando como médico e ndo como amigo’), ¢) apelar para o consenso
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(‘Vamos tratar do que nos interessa’) e a d) saberes coletivos (‘Todo mundo aqui sabe disso’).
Em sintese, a identidade social ajuda a responder as seguintes perguntas: “Estou aqui para dizer
0 qué, considerando o status e o papel que me é conferido por esta situagdao?” ou “Quem ¢ ele
para falar?” (ALMEIDA, 2012).

A identidade discursiva tem a particularidade de ser construida pelo sujeito falante para
responder & questdo : “Estou aqui para falar como ?” Assim, depende de um duplo espago de
estratégias: de “credibilidade” e de “captagao” (CHARAUDEAU, 2009), tanto para convencer

a si mesmo, quanto para influenciar seu interlocutor:

A credibilidade esta ligada a necessidade, para o sujeito falante, de que se acredite
nele, tanto no valor de verdade de suas asser¢des, quanto no que ele pensa realmente,
ou seja, em sua sinceridade. O sujeito falante deve, pois, defender uma imagem de si
mesmo (um “ethos”) que lhe permita, estrategicamente, responder a questdo: ‘como
fazer para ser levado a sério?” (CHARAUDEAU, 2009, p. 312).

Essas estratégias discursivas impdem — cada uma a sua maneira — um certo modo de
raciocinio de que o outro deveria aceitar a argumentacdo sem discutir, pois tem um caréater de
verdade: objetiva, independente dos sujeitos que a defendem, a qual cada um deve submeter-
se. “Persuadir o outro equivale, neste caso, a coloca-lo num universo de evidéncias que exclui
a possibilidade de discussdao” (CHARAUDEAU, 2009, p. 313).

Nas estratégias de credibilidade, o sujeito pode adotar diferentes atitudes discursivas,
que pressupdem uma posicdo de poder ou de autoridade diante do seu interlocutor: a)
neutralidade, que leva o sujeito a apagar vestigios de julgamento ou avaliacdo pessoal (0
discurso das testemunhas que viram/experimentaram a realidade); b) distanciamento, em que o
sujeito adota uma atitude racional, analitica e objetiva, para explicar as causas de um fato ou
demonstrar uma tese (o discurso do especialista, do cientista); c) engajamento, que pressupde a
escolha de um lado, a tomada de posicéo na escolha de argumentos ou palavras para influenciar
o interlocutor (um candidato politico, um lider religioso, um ativista) (CHARAUDEAU, 2009).

Ja as estratégias de captagdo surgem quando o sujeito ndo tem uma relacdo de autoridade
com seu interlocutor. Ele deve se assegurar de que seu parceiro esteja percebendo seu projeto
de intencionalidade, compartilhe suas ideias e opinides ou esteja impressionado (tocado em sua
afetividade). “Deve entdo responder a questdo: ‘como fazer para que o outro possa ‘ser tomado’
pelo que digo’. Neste caso, o objetivo do sujeito falante passa a ser o de ‘fazer crer’, para que
o interlocutor se coloque numa posicao de ‘dever crer’ (CHARAUDEAU, 2009).

Sera necessario tentar persuadir ou seduzir o outro que, entdo, devera pensar ou sentir 0

que foi significado. Para isso, nas estratégias de captacdo, o sujeito pode optar por atitudes
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discursivas, tais como a) atitudes de polémica, onde ele tentaria antecipar as objecdes e tentar
elimina-las; b) atitudes de sedugdo, propondo ao interlocutor um imaginario no qual
desempenharia o papel de herdi beneficiario; ¢) ou uma atitude de dramatizacdo, que leva o
sujeito a descrever os dramas da vida, em relatos cheios de analogias, comparagdes, metaforas

etc. Trata-se, portanto, de fazer o outro sentir certas emogdes. (CHARAUDEAU, 2009)

5.2 CONTRATO DE COMUNICACAO

“Todo ato de linguagem depende de um contrato de comunicagdo — conjunto das
condicdes sob as quais tal ato € consumado” (ALMEIDA, 2012, p. 140). Segundo Charaudeau
(2008, p. 16), o contrato de comunicagdo ¢ uma espécie de “alianga objetiva” que permite aos
parceiros construir sentido em conjunto e legitimar-se mutuamente. “Na auséncia de
reconhecimento de um tal contrato, o ato de comunicagdo ndo tem pertinéncia e 0s parceiros
ndo tém direito a palavra” (CHARAUDEAU, 2008, p. 16). Assim, esse contrato:

(...) permite aos parceiros de uma troca linguageira reconhecerem um ao outro com
0s tragos identitdrios que os definem como sujeitos desse ato (identidade),
reconhecerem 0 objetivo do ato que os sobredetermina (finalidade), entenderem-se
sobre a relevancia das coer¢fes materiais que determinam esse ato (circunstancias)
(CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2008, p.132).

O contrato de comunicacéo € o que define as estratégias discursivas: para o sujeito, trata-
se inicialmente de se inteirar do contrato e avaliar a margem de manobra de que dispde no
interior dele para se movimentar entre, e com, as restricdes situacionais e as instrucbes de
organizacdao discursiva e formal. Em seguida, ele deverd escolher, entre os modos de
organizacdo do discurso e 0s modos de construcdo textual, com base nos diferentes
conhecimentos e crencgas de que dispde, os procedimentos que melhor correspondam a seu
préprio projeto de fala, as metas da influéncia que pretende exercer sobre o interlocutor e as
condicdes que ele se impde (CHARAUDEAU, 2009).

Melo (2007, p. 109) assinala que esse contrato compreende ‘“uma obrigacao
convencional de cooperacdo, que liga os parceiros numa finalidade de dizer e que atribui a eles
determinados papéis linguageiros”, ou seja, o reconhecimento das condigdes de concretizagido
das trocas linguageiras. De acordo com Charaudeau (2016), o que impera € um acordo tacito,
no qual os envolvidos se reconhecem, sabem como devem agir em determinada situacdo sem
precisar ler determinadas regras ou escutar conselhos de alguém. Contudo, o contrato de

comunicagdo é sempre atualizado, dependendo das situagdes vividas e pode ser ou ndo aceito.
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Além de se reconhecerem, os parceiros desse contrato tém um conjunto de referéncias
comuns que permitem o estabelecimento do lago comunicativo. Conforme exemplifica Almeida
(2012):

Metaforicamente, podemos dizer que, em um jogo, 0 contrato de comunicagdo
representa as regras, dando instrugdes aos jogadores sobre como devem proceder a
cada rodada para alcancar o objetivo estipulado; ele determina também o que o
jogador pode e ndo pode fazer para atingi-lo (ALMEIDA, 2012, p.14).

A autora prossegue, explicando que as regras sdo dadas de acordo com os parceiros do
ato de comunicagéo. Assim, em meios mais formais, como a academia, 0s contratos s&o mais
rigidos, por exemplo, um artigo cientifico ou uma tese obedecem a estruturas mais formais de
enunciacao. Para fazer parte desse meio, € preciso obedecer a esse contrato. Em meios mais
informais, em que ndo ha uma estrutura tdo rigida ou explicita, ndo raro, 0s contratos podem
ser incompreendidos:

Isso ocorre frequentemente quando os parceiros do ato de linguagem néo partilham a
mesma cultura ou 0s mesmos imaginarios sociais. Turistas, por exemplo, por ignorarem muitas
vezes 0s contratos de comunicacdo dos locais que visitam, podem acabar fracassando na
tentativa de estabelecer uma comunicagdo com um nativo. (ALMEIDA, 2012, p. 141)

Entretanto, ndo é possivel determinar previamente as condi¢des do ato de comunicag&o.
Ainda gue o sujeito falante esteja sempre subdeterminado pelo contrato de comunicacao que
caracteriza cada situacdo de fala, esta determinacao é apenas parcial, pois existe uma margem
de manobra que permite que o ato de fala seja pessoal. Portanto, ha uma individualizacdo na
realizacdo do ato de linguagem, que é ato de liberdade. Uma liberdade, porém, controlada
parcialmente pelos contratos de comunicacdo (CHARAUDEAU, 2016).

5.3 SITUACAO DE COMUNICACAO

O espaco de troca onde um locutor se pde em relagdo com um interlocutor é chamado
de situacdo de comunicacdo por Charaudeau (2016), ambiente que retne as condicdes de
realizacdo de um ato linguageiro, composto por elementos externos ao circuito do dizer — por
tudo aquilo que diz respeito as caracteristicas fisicas e contratuais do ato de linguagem e as
caracteristicas identitarias dos parceiros nele envolvidos. A situacdo de comunicacao € o lugar
onde estdo os parceiros das trocas linguageiras, determinados pelas identidades sociais e

discursivas, ligados por um contrato de comunicacao.
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As caracteristicas contratuais da situacdo de comunicacdo abrangem os rituais de
abordagem, restricdes, obrigacfes ou condicdes de estabelecimento de contrato e a troca (ou
ndo troca) que implicam papeis comunicativos que devem ser assumidos (assim, espera-se)
pelos parceiros da troca. O contrato admite, assim, a troca dialogal, como em conversas e
didlogos do cotidiano, e situacdes de ndo troca, chamadas monologais, como em conferéncias
e debates, por exemplo.

N&o existe uma oposicdo simples e nitida entre lingua falada e escrita, conforme
Charaudeau (2016). Para o autor, € mais conveniente falar em situacéo dialogal, em que a troca
é permitida pelo contrato — os parceiros da comunicacao estdo proximos, o canal de transmissdo
é oral, o ambiente fisico é perceptivel aos dois parceiros e o locutor pode perceber as reacbes
do interlocutor — ou situacdo monologal, em que o contrato ndo permite a troca, - quando 0s
parceiros ndao dividem o mesmo ambiente fisico, o canal de comunicacéo € oral ou gréafico, e 0
locutor ndo consegue perceber as reacdes imediatas dos interlocutores, apenas imagina-las.

Soares (2009) mostra, citando Maingueneau, que a enunciacdo, mesmo produzida sem

a presenca fisica de um destinatario, é marcada pela interatividade constitutiva, pois, quando o
locutor imagina seu interlocutor, ele se materializa no enunciado de uma forma explicita ou
implicita (SOARES, 2009).
Flores (2016), em sua tese de doutorado, que aborda as estratégias discursivas de constituicao
do ethos discursivo do cientista em blogs de ciéncia brasileiros, propde que mesmo em uma
situacdo monologal (para Charaudeau), o contrato de comunicagdo, no caso de um blog — ou
em um vlog, no caso do presente estudo —, permite ao locutor simular um didlogo com o
interlocutor, 0 que para a autora funciona como uma estratégia de legitimacdo de poder.
Segundo Flores (2016):

A producéo de espacos de fala para o leitor engendra um simulacro de participacéo
nos blogs que encobre as logicas de empoderamento de sujeitos desses dispositivos.
Ao ofertar espacos como os comentarios, simula-se uma igualdade de poder de fala
entre blogueiros e leitores que, na pratica, ndo se mantém, ja que ao blogueiro ainda
é dada a palavra final nas decisdes sobre os temas abordados no seu blog. Essa
desigualdade de poder traz consequéncias & prépria configuracdo desses discursos,
pois sempre é o cientista blogueiro quem decide, implicitamente, o que é ciéncia,
assim como o0s propdsitos do seu blog e os espacos discursivos que serdo
disponibilizados ao outro. (FLORES, 2016, p.164, grifo da autora).
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5.4 ENCENACAO LINGUAGEIRA (MISE-EN-SCENE)

Conforme Charaudeau (2008), o ato de linguagem combina o dizer e o fazer: o dizer é
a insténcia situacional, que se autodefine pelo espago que ocupam 0s responsaveis pelo ato
(parceiros); o fazer é o lugar da instancia discursiva, que se autodefine como uma encenacéo, e
da qual participam seres de palavra (protagonistas). O autor considera que essa dupla realidade
do dizer e do fazer torna o ato de linguagem uma totalidade que se compde de dois circuitos:
externo (fazer) e um interno (dizer), ambos indissociaveis.

Nessa encenacdo linguageira, a relacdo contratual define o sucesso dos atos de
linguagem, a partir do reconhecimento reciproco dos sujeitos, que depende de trés
componentes: comunicacional, que se refere ao contexto situacional; psicossocial, que se refere
ao reconhecimento de um sujeito no outro, e intencional, que se refere aos conhecimentos e
saberes partilhados. Nesse sentido, 0 sujeito comunicante tem a iniciativa no processo de
interpretacdo, de encenacao, em que formula hipdteses sobre o sujeito interpretante, e a partir
dai, cria estratégias discursivas (Charaudeau, 2008).

O sujeito comunicante, nesse processo, se apropria de categorias da lingua e organiza
seus discursos para, a partir dai, construir a encenacéo do discurso, de acordo com o objetivo
pretendido nesta troca. Segundo Charaudeau, para o locutor falar é uma questdo de estratégia,

como se ele se perguntasse:

Como € que eu vou / devo falar (ou escrever), levando em conta o que percebo do
interlocutor, o que imagino que ele percebe espera de mim, de saber que eu e ele temos
em comum, e dos papéis que eu e ele devemos desempenhar (CHARAUDEAU, 2016,
p.75).

O locutor fala ou escreve organizando o discurso em funcdo da sua prépria identidade, da
imagem que tem de seu interlocutor e do que ja foi dito. H& uma intencionalidade que orienta
seu projeto de fala. Para isso, pode, por exemplo, dar ordens (“Fagam as tarefas de casa e
entreguem amanha”), fazer um pedido (“Vocés poderiam fazer a tarefa de casa e entregar
amanha?”), fazer uma constatagcdo, mostrando surpresa (“‘As tarefas nao foram feitas?!”), contar
uma histéria para incita-los a fazer (“A turma do ano passado também ndo fazia as tarefas
pedidas, ai aconteceu que...).

Ou seja, na encenacdo (Figura 5), Charaudeau (2008) postula que apesar de haver uma
intencionalidade que orienta o projeto de fala do locutor, objetivos que o motiva na construcéo

de seu discurso e que sdo perseguidos estrategicamente, por outro lado, ndo se trata de
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intencionalidade consciente: 0s sujeitos sdo testemunhas mais ou menos conscientes da préatica
social e das representacdes imaginarias da comunidade que pertencem, o que leva o autor a
constatar que o ato de linguagem nao é totalmente consciente e € integrado por um certo numero
de rituais socio-linguageiros (CHARAUDEAU, 2008)

Figura 5 - Dispositivo de encenacédo da linguagem
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Fonte: Figura adaptada de Charaudeau (2016, p.77). Representa o ato de linguagem, que ocorre em dois circuitos

de producéo do saber. No circuito externo, encontram-se os seres sociais (EUc e TUIi), seus respectivos projetos
de fala e o contrato de comunicagdo que conduzira o ato de acordo com os elementos situacionais impostos. No
circuito interno, encontram-se os seres de fala (EUe e TUd), que organizardo seu discurso de acordo com o

projeto de fala, lancando méo de estratégias discursivas para atingir seus objetivos. (ALMEIDA, 2012, p. 145)
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6 METODOLOGIA

6.1. DEFINICAO E FORMACAO DO CORPUS

A pesquisa aqui proposta é de natureza qualitativa, desenvolvida a partir de revisdo de
literatura, selecdo de referenciais teoricos e analise do objeto de estudo, a saber, o coletivo de
canais Science Vlogs Brasil (SVBR). O SVBR, que sera apresentado mais detalhadamente
adiante, foi escolhido por ser um canal que se apresenta como um “selo de qualidade” para a
divulgacdo cientifica e se propde a fazer uma espécie de triagem do conhecimento cientifico.

Ao nos debrugarmos sobre ele, estamos interessados em compreender a visdo de ciéncia,
divulgacdo cientifica e de publico que esses youtubers compartilham em seus canais. Nossa
analise sera feita de acordo com os pressupostos da Teoria Semiolinguistica de Patrick
Charaudeau, que se insere na escola francesa de Andlise do Discurso. Posteriormente, ao
discutirmos os resultados, tomaremos como base também a escola francesa de AD,
acrescentando os postulados de Michel Pécheux, e de outros autores citados nesse trabalho.

O questionamento que nos move desde o inicio desse trabalho, o motivo da nossa

investigagdo, é o seguinte: Que visdo de ciéncia, de si mesmos, da divulgacéo cientifica e de
seus interlocutores é apresentada no discurso dos locutores do Science Vlogs?
Nesta dissertacdo, enfocaremos componentes tedricos para a analise da situacdo de
comunicagdo que nos dard o “enquadre” fisico e mental dos parceiros da troca linguageira
(CHARAUDEAU, 2016), e na qual nos apoiaremos para analisar os sentidos que circulam no
discurso dos vlogueiros do SVBR; como se constroem como sujeitos nessa situacdo de
comunicacgéo; qual o contrato de comunicacao entre os parceiros da troca; e como constroem a
imagem do publico.

Com essa finalidade, optamos por considerar a playlist de Boas-Vindas , composta por
14 videos, no qual os divulgadores tém como tema transversal a apresentacdo do canal e a
explicagdo da iniciativa. O primeiro deles, que aqui denominarei de Marco Zero, intitulado
“Seja bem-vindo ao Science Vlogs Brasil!”, foi produzido para divulgar o lancamento do canal.
Dele, participam 16 representantes dos canais associados, que recitam uma adaptacdo baseada
de um texto-manifesto, escrito por um dos integrantes do canal, David Ayrolla, do Papo de
Primata, e publicado no site do Science Vlogs Brasil.

E preciso destacar que o SVBR foi relancado em maio de 2019, portanto, a primeira

playlist de Boas-Vindas foi diluida e ndo esta mais em evidéncia. No entanto, os videos
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continuam a existir dentro do canal. Para acessa-los, agora é necessario fazer uma pesquisa pelo
link ou pelos titulos dos videos. O canal esta criando outra playlist, em que os vlogueiros falam
sobre o relangamento, uma espécie de segunda Boas-Vindas. No entanto, nosso recorte se refere
apenas aos videos de 2016, visto que a nova playlist foi produzida em outro contexto e em outra

época.

6.1.1 A coleta de dados

Foram adotados os seguintes procedimentos para a coleta de dados:

a) Separacao da playlists Boas-Vindas, com 14 videos.

b) Anotacdo do titulo e do link, para referenciacdo posterior. Esse cuidado foi
determinante, uma vez que, com o relangcamento do canal, os videos ficaram dispersos.

c) Transcricdo de 14 videos.

d) Definicdo das transcricbes que a serem utilizadas, com base nas perguntas
norteadoras e objetivos da pesquisa.

e) Retorno ao corpus selecionado para proceder a analise.

6.1.2 Procedimentos metodoldgicos para analise

A playlist Boas-Vindas, incluindo o video Marco Zero, foi dividida em trés blocos para
organizar a analise. Tomamos como base para a divisdo o slogan do canal: “Ciéncia de Verdade,
explicada por quem entende de Ciéncia, para quem gosta de Ciéncia”.

1) Bloco 1: Ciéncia de Verdade: como os sujeitos dos discursos constroem a imagem da
ciéncia e que imagem & essa?

2) Bloco 2: Quem entende de Ciéncia: como os emissores dos discursos se constroem
como sujeitos-divulgadores?

3) Bloco 3: Quem gosta de Ciéncia: como os emissores do discurso constroem a imagem
de seus interlocutores?

Para a analise de cada bloco e para a discussdo dos resultados, recorremos aos
referenciais tedricos anteriormente apresentados.

Cabe ressaltar aqui que optamos por ndo entrevistar os coordenadores do SVBR, nem

os locutores dos canais associados, pois, o foco do trabalho é o discurso que circula no ambiente
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especifico do SVBR e seus efeitos de sentido. Nosso intuito, entdo, foi de captar o dizer do

vlogueiro, e ndo, do entrevistado.

6.2 O OBJETO DE ESTUDO

6.2.1 O coletivo de canais Science Vlogs Brasil

Lancado em 2016 pela empresa Numinalabs, o Science Vlogs Brasil € um coletivo de
canais que retne divulgadores que utilizam o YouTube para divulgar ciéncia. O canal, cujo
slogan ¢ “Science Vlogs : ciéncia de verdade explicada por quem entende de ciéncia pra quem
gosta de ciéncia”, visa funcionar como um selo de qualidade para certificar o lastro cientifico,
a boa procedéncia e a relevancia do contetdo de videos e canais que abordam tematicas
relacionadas a ciéncia no YouTube.

O coletivo de canais nasceu como um desdobramento do ScienceBlogs Brasil (SBB),
fundado em 2008, com o nome de Lablogatdrios, com o slogan “Conteudo cientifico para todos
os publicos” e como fruto de um projeto pessoal de dois cientistas, os bidlogos Atila lamarino
e Carlos Hotta. O SBB passou a fazer parte do ScienceBlogs mundial, maior rede de blogs
cientificos do mundo, em 2013, No mesmo ano, o também bidlogo Rafael Soares se juntou
ao grupo e se tornou s6cio majoritario da empresa. Atualmente, a coordenacdo do SVBR esta
nas maos de Vinicius Penteado, bidlogo e dono do canal IBioMovies.

Para entrar no grupo, existe um crivo de qualidade, como explica Rafael Soares em

entrevista a Revista Galileu, da editora Globo, em 2016, ocasido do langcamento do site:

Temos um grupo de discusséo no Facebook onde decidimos tudo colaborativamente;
todos votam em quem deve entrar na rede. Cabe & empresa Numinalabs oferecer ajuda
para a profissionalizagdo de alguns dos canais, criando pontes entre os produtores do
contelido e profissionais de edi¢do, designers e hospedagem de sites. Por enquanto, o
canal do YouTube oferece playlists com os contetidos de todos os envolvidos e um
crossover entre canais — participacdes especiais dos vlogueiros nos canais da
iniciativa. A longo prazo, o plano é que pelo menos alguns dos colaboradores fagam
videos especiais para o Science Vlogs (FUSCO, 2016).

No site do Science Vlogs Brasil ha um estatuto-manifesto, onde o canal coletivo

apresenta seu projeto como uma referéncia contra a nao ciéncia:

O cenério de divulgacao cientifica no Brasil ndo € conhecido por ser favoravel a quem
deseja transmitir informaces e diminuir a ignorancia sobre o conhecimento cientifico
em suas diversas areas. Recebendo poucos incentivos estatais ou patrocinios privados

10 Trés anos apos a criagdo, Carlos Hotta deixou o projeto e foi substituido por Kentaro Mori, que, junto com
lamarino, expandiu a rede de blogs e criou a empresa Numinalabs, responsavel pelo SBB e pelo SVBR.
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por ndo ser uma atividade que demande muito apoio popular, o divulgador cientifico
no pais deve ser, antes de mais nada, apaixonado pelo seu propdsito a ponto de ousar
enfrentar desafios capazes de abater espiritos menos perseverantes.

Uma das novas areas de divulgacdo que tem mostrado potencial para atingir um
pUblico bem maior do que aquele habitualmente alcangado pelos meios tradicionais é
aquela feita através de videos, geralmente em canais de servigos de streaming como o
Youtube®. De fato, diversos destes canais tém feito um trabalho espléndido no que
se refere a educar e levar informacédo a uma parcela da populacéo que, de outro modo,
teria acesso restrito (seja por falta de oportunidade ou de interesse) a aquelas noticias
e dados cientificos que recebem pouca aten¢do das midias de massa.

E é claro que nesta &rea tdo desafiadora, a maxima de que ‘a unido faz a for¢a’ também
é aplicavel, e facilmente compreende-se o porqué: um canal de divulgacéo cientifica
tem seu alcance maximizado ao ser citado por colegas de atividade. Além disto, um
conjunto de canais tende a ser mais expressivo e visivel que um Unico divulgador
isolado. Somente estas vantagens ja seriam suficientes para que a unido de canais
alavancasse a divulgacdo cientifica através de videos no pais, mas ha um outro fato
que talvez seja 0 mais importante de todos: o da confiabilidade! Afinal, em um
ambiente onde a desinformacdo e a pseudociéncia vicejam e se fortalecem
alimentados por fartas desonestidade e ignorancia, é importante que se provenha uma
forma de facilitar que o publico possa separar o joio do trigo. Torna-se urgente
identificar quem divulga ciéncia com seriedade! Cientes disto, 0 Scienceblogs Brasil,
a Numinalabs e alguns dos mais proeminentes nomes da divulgacdo cientifica em
videos no Brasil unem-se em um projeto inédito e inovador: o0 SCIENCEVLOGS
Brasil (AYROLLA, 2009)!

6.2.1.1 O relangamento do SVBR

Em maio de 2019, depois de trés anos de funcionamento, o Science Vlogs Brasil se
relangou, como parte de uma estratégia de visibilidade e para expandir o alcance do canal. Além
de consolidar os canais que fazem parte do coletivo de vlogs desde 2016, o SVBR passou a
contar com outros canais associados. O relangcamento trouxe duas novidades: a criagdo da
categoria Amigo SVBR, um tipo de mentoria que possibilita a canais detentores do selo
escolherem outros para se associar e trocar experiéncias, com a perspectiva de que, no futuro,
esses canais se juntem a comunidade. Também foi criado um programa de Patronos, pessoas
notérias na area da ciéncia e da divulgacdo cientifica, e que possuem muitos seguidores e
inscritos nos seus canais nas redes sociais. Um deles é o médico e escritor Drauzio Varella, que
tem mais de 1,5 milh&o de inscritos.

Os Patronos sdo membros notérios, com maior quantidade de seguidores, que tém a
responsabilidade de divulgar a importancia da iniciativa nas redes sociais, enfatizando a
necessidade de se preocupar com a qualidade da informag&o consumida na Internet. Dentre eles,
canais que ja fazem esse trabalho, temos Pirula (‘Canal do Pirula’), Schwarza (‘Poligonautas’),
Sérgio Sacani (‘SpaceToday’) e ‘Prof. André Azevedo da Fonseca’ (GENE REPORTER,
2019).
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Os organizadores da rede explicam como participar da rede: os interessados precisam
ter producdo de divulgacdo cientifica no YouTube e passar por um processo seletivo: primeiro,
um grupo de especialistas da USP, que pertencem a area na qual o canal faz divulgacéo, avalia
0s conteldos ja postados pelo canal; depois, a comunidade de canais parceiros também analisa

a proposta. Ao fim, os selecionados recebem o “selo” Science V1ogs Brasil.

A expectativa é que esse processo continue a fomentar boas praticas de divulgacédo
cientifica no pais, sempre baseadas em evidéncias, e estimule a profissionalizacéo
dessa atividade num momento em que é cada vez mais necessario o conhecimento
cientifico como ferramenta de cidadania e de formulagdo de politicas publicas
(JORNAL DA USP, 2019).

6.2.1.2 Os canais associados

O Science Vlogs Brasil tem 48 canais associados!!, que, juntos, somam mais de oito
milhdes de inscritos e 500 mil visualiza¢Ges. Dentre os canais que fazem parte do coletivo, ha
alguns com mais de um milhdo de inscritos e outros com menos de 4 mil inscritos . Apesar de
funcionar como um portal para outros canais, para 0 YouTube, 0 SVBR é um canal comum. Ou
seja, para que o site possa refletir essa quantidade de inscritos e visualiza¢Ges, 0 usuario deve
estar inscrito no proprio SVBR e visualizar os videos a partir desse ambiente. Atualmente, em
julho de 2019, 0 SVBR contabiliza 60 mil inscritos e um total de 16.192 views, portanto, ndo
reflete 0 nimero de inscritos e visualiza¢fes de seus canais associados em conjunto.

A maior parte dos canais pode ser caracterizada pelo formato de vlog, segundo definicdo
de Burgess e Green (2009), obedecendo a regra do video curto, de mais ou menos cinco
minutos, com o locutor falando diretamente para a camera, ou em formato de conversa nos
casos em gue os vlogueiros se rednem para falar de algum tema, com recursos médios ou
basicos de edicdo de audio e video (BURGESS, GREEN, 2009)*2,

1 Informagao coletada em julho de 2019.

12 Alguns canais destoam um pouco do conceito utilizado, como € o caso do “Drauzio Varella”, que apresenta

alguns outros formatos além do mondlogo em frente a camera, com videos-documentarios e entrevistas em estudio.
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6.2.2 As condicOes de producéo do SVBR

6.2.2.1 A identidade dos vlogueiros

Apesar de os canais de divulgacéo cientifica no Youtube ndo serem objetos tradicionais
de comunicacdo cientifica e do discurso académico, esses dispositivos sdo produzidos por
atores sociais do campo cientifico e, por isso, carregam representacdes e visdes de mundo
desses sujeitos sobre a ciéncia e a pratica cientifica. Elementos sociais, como hierarquizacao
entre o discurso cientifico e o discurso ndo especializado, principalmente, sdo reiterados no
discurso cientifico e materializados por meio da circulacdo de objetos textuais na comunidade
cientifica.

E por essa razdo que é importante classificar os locutores/produtores de contetido dos
canais principalmente quanto a formacao e a ocupacao principal, bem como quanto aos temas
das areas cientificas que se fazem representar por meio do discurso dos vlogs.

Os vlogueiros associados oferecem uma diversidade de temas e perspectivas dentro da
iniciativa, que abrange tanto areas tradicionais das ciéncias exatas e naturais (Astronomia,
Fisica, Biologia) quanto das ciéncias humanas (Histdria, Arqueologia, Antropologia) e um forte
interesse por aspectos da cultura pop. Entre os locutores principais de cada canal, estdo
cientistas séniors, jovens cientistas, professores de ensino médio e graduacdo, estudantes,
jornalistas de ciéncia .

A maior parte dos participantes tem formacdo nas areas da Ciéncia da Vida e
Exatas/Tecnoldgicas: Biologia, seguida por Fisica e Astronomia (Grafico 1)*3. As outras areas
tém menos representantes e sdo mais diversificadas. Por vezes, um canal tem mais de um
youtuber, que pertence a areas diversas. E o caso dos Dragdes de Garagem, que tem 13
integrantes, classificados nas areas da biologia, quimica, oceanografia, paleontologia, ciéncias

politicas, psicologia, ciéncia aeroespacial e fisica.

13 Os gréaficos foram elaborados e organizados pela autora a partir de informagdes coletadas no canal Science Vlogs
Brasil no Youtube.
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Gréfico 1 - Distribuicdo dos vlogueiros por area de formacgédo ou profissao
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Fonte: (SCIENCE VLOGS BRASIL, 2019)
Na distribuicdo de canais por temas (Grafico 2), temos, em primeiro lugar, canais

especializados em Biologia, seguidos por Astronomia, Fisica e Filosofia. Essa distribuicdo é
um pouco menos variada do que a das areas de formacao, pois vlogueiros de formaces diversas
se interessam por e falam sobre assuntos diferentes das areas em que sdo formados ou que
exercem sua principal ocupacdo. E o caso, por exemplo, de André Sacani, do Space Today.
Apesar de ser engenheiro na area de petroleo, seu vlog, com 373 mil inscritos, fala sobre
Astronomia.

Gréfico 2 — Distribuicdo dos vlogs por tema
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Fonte: (SCIENCE VLOGS BRASIL, 2019)

7



Mesmo com um maior numero de vlogs especializados em areas das Ciéncias Exatas e
Bioldgicas (Gréafico 3), no cobmputo geral, hd uma quantidade expressiva de vlogueiros nas areas
das Ciéncias Humanas que, a primeira vista, ndo fica evidente, uma vez que as areas das

humanidades estfo espalhadas por varios canais*.

Graéfico 3 - Vlogs de acordo com as Grandes Areas de Conhecimento da Capes
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Fonte: (SCIENCE VLOGS BRASIL, 2019)

Apesar de ndo haver informacdes suficientes para contabilizar a distribuicao por género,

considerando os vlogueiros listados por canal o niimero chega a 72%° (Gréfico 4).

Gréfico 4 - Distribuicdo por sexo no Science Vlogs Brasil
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Fonte: (SCIENCE VLOGS BRASIL, 2019)

14 A categoria “Varios” se refere 1) a vlogs que tém um diversidade tdo grande de temas — de biologia a filosofia,

matematica a literatura — que ndo foi possivel identificar um tema principal; 2) ou vlogs que tratam de assuntos

gue nao se encaixaram nas areas contempladas neste trabalho, como por exemplo cultura geek, fact-checker (E-

Farsas), ficcéo cientifica e video promocional (Giro SVBR, que divulga o préprio Science Vlogs).

15 Esta excluido o canal Disperciéncia, cujos autores se identificam genericamente como “alunos e alunas da USP”
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6.2.2.2 Ambiente de interagédo

O Science Vlogs obedece ao layout do YouTube e as possibilidades e limitacdes da plataforma
(Figura 5), que nao oferece flexibilidade para customizagdo. Depois do relancamento, o site
apresenta uma usabilidade maior (NIELSEN, 2012)°, sendo possivel identificar os canais

associados rapidamente, algo que, em 2016, ndo era possivel.

Figura 6 — Pagina inicial do Science Vlogs Brasil
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Fonte: (SCIENCE VLOGS BRASIL, 2019)

O layout é limpo, isto é, sem elementos excessivos. A marca do coletivo estampa o selo
que figura em alguns dos blogs participantes da iniciativa. A pagina principal contém as abas
“Inicio”, “Videos”, “Playlist” , “Canais”, “Comunidade” e¢ “Sobre”, além de um dispositivo de
pesquisa, que permite buscar por conteludos postados no canal. A aba canais s6 permite
visualizar 12 participantes. Antes do relancamento, essa particularidade tornava dificil saber

guem eram 0s participantes, mas, atualmente, ha uma playlist dos canais associados, que

16 Usabilidade ¢ o fator que assegura ao usuario facilidade de uso. Segundo Nielsen (2012), usabilidade é um
conceito amplo que indica na web deve estar associada aos seguintes fatores: 1) Facilidade de aprendizagem; 2)
Eficiéncia; 3) Facilidade de memorizacdo; 4) Seguranca e 5) Satisfacdo. O autor sugere que 75% dos erros de
websites poderiam ser minimizados com cuidados relacionados as atividades que auxiliam a 1) encontrar as
informagdes (auxiliado por arquitetura de informacdo, categoria de nomes, navegacdo, links, rotulacdo); 2)
entender as informacges (auxiliado por forma de apresentacdo do conteldo, webwriting, formato da informacéo);
3) ter prazer na leitura (auxiliado por projeto de pagina envolvendo leiaute, graficos e agdes como rolar pagina); e
4) realizacdo de pesquisas (auxiliado por localizacdo e formato adequados do procedimento de busca e
apresentacdo de qualidade dos resultados).
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exibem todos os participantes. Ha também um plugin social'” do Facebook, mas ndo existe mais

um site para a iniciativa . Na aba “Sobre” temos a seguinte descri¢ao:

Alguns dos mais influentes e famosos nomes da divulgacéo cientifica em videos no
Brasil unem-se em um projeto inédito e inovador: criar um selo de qualidade
colaborativo que garanta informacdo cientifica de qualidade, confiavel e relevante!
Este é o Science Vlogs Brasil! Se tiver a nossa marca, pode confiar que a ciéncia ali
é boa.@svbroficial #svbroficial a) Quais os critérios para a obtencdo do selo SVBR?
Ter producéo de divulgacdo cientifica no Youtube e passar pelo processo de selecéo
b) Como fago para que meu canal obtenha o selo SVBR, e passe a ser entdo um
Parceiro SVBR? 1- Tornar-se um Amigo SVBR. Isso é feito através do contato,
acordo e da interacdo oficial com um dos canais Parceiros SVBR, cabem a eles decidir
quem serdo seus Amigos SVBR 2- Em um momento oportuno, a direcdo avalia o
canal Amigo SVBR indicado 3- Um grupo de especialistas da area divulgada fara uma
avaliacdo do canal 4- Avaliacdo por toda a comunidade de canais Parceiros SVBR 5-
Convite para receber o selo . (SCIENCE VLOGS BRASIL, 2019)

6.2.2.3 A identidade discursiva dos youtubers

Os canais do SVBR, que tém a caracteristica de vlog, sdo espacos que privilegiam a
imagem do youtuber. Geralmente, o locutor do canal aparece em primeiro plano, falando
diretamente para a cAmera, Como em uma conversa com seu interlocutor (Figura 6). Apesar de

se tratar de um mondlogo, ha uma simulacéo de conversa em tempo real.

Figura 7 - Frames dos canais Arqueologia Egipcia e IBioMovies

T O EMA EYQUEEF I
. N =4

.(‘ 2
!
!

4 > >l &) ova/se2

Fonte: (Science Vlogs Brasil, 2019)

Com algumas varia¢des, como nos videos em que ha mais de duas pessoas falando, por
exemplo, o vlogueiro ocupa a maior parte da tela, e apresenta um background de objetos,
cartazes, paisagens etc., que tem a ver com o tema que esta sendo apresentado, mas que também,

na maior parte das vezes, marca algumas caracteristicas da sua personalidade, por exemplo,

17 Um botéo clicavel responsavel por conectar o canal a midia social Facebook.
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uma gravura de super-herdi, uma colegdo de livros de ficcdo cientifica, ou esqueletos, entre

outros.

Os comentarios séo abertos, sendo que a moderacao e a interacdo mais ativas dependem

de cada canal associado. Caso o usuario assista o video em full screen (tela cheia), a area de

comentarios desaparece. (Figura 8 — 8a, 8b, 8c).

Figura 8 — Canal Papo de Primata: enquadramento e comentarios
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(Fonte: Science Vlogs Brasil, 2019

Figura 8a: Em (full
screen): 0 espaco para
comentarios ndo é

visualizado

Figura 8b: Em (full
screen): 0 espago para
comentarios ndo é

visualizado

Figura 8c: Para ver os
comentarios, é preciso
rolar a barra (scroll
down) e deixar de

visualizar o video.
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Outra caracteristica marcante ¢ a informalidade da linguagem adotada. A primeira vista,
as girias, os gestos, os palavrdes, as metéforas, o tipo de humor e de ironia utilizados pelos
participantes do Science Vlogs Brasil sdo diferentes do que se convencionou chamar discurso
cientifico, uma pratica discursiva relacionada ao saber e a verdade (GRIGOLETTO, 2005), e
sistematizada em qualidades e caracteristicas como universalidade, comunidade, desinteresse,

ceticismo.

6.2.2.4 O publico do SVBR

Apesar de o estudo sobre o publico ndo fazer parte do escopo desse trabalho, podemos
observar (Gréafico 5) que o maior niumero de inscritos esta na area das Ciéncias Exatas - apenas
um dos canais, Matematica Rio, retine 1,6 milhdo —, seguido por Ciéncias Biologicas, da Saude
e Humanas. Apesar de o nimero de inscritos em Ciéncias da Salde ser um dos maiores, iSso se
da em funcdo do Canal Drauzio Varella, que, sozinho, retine 1,5 milhdo do total de inscritos. O
médico Drauzio Varella tem uma trajetoria consolidada na area da pesquisa e da divulgacédo
cientifica e recentemente se associou ao canal SVBR, na qualidade de Patrono, com o objetivo

de impulsionar a audiéncia dos outros canais, como explicamos na sec¢ao anterior.

Gréfico 5 — Nimero de inscritos de acordo com as Grandes Areas da Capes®®
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Fonte: (Science Vlogs Brasil, 2019)

18 Disponivel em https://capes.gov.br/pt/avaliacao/sobre-a s-areas-de-avaliacao. Acesso em 09/09/2019.
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Em matérias publicadas na época do langamento do SVBR, em 2016, observamos que
havia uma aposta de que esse publico tivesse preferéncia por certo tipo de linguagem;

referéncias comumente associadas a super-herois, quadrinhos, ficcao cientifica:

Entre as curiosidades, lamarino® descontrai ao lembrar que seu pulblico gosta de
discuss@es sobre disputas de personagens com base na ciéncia, e que religido é sempre
um tema delicado. No episédio Quem tem mais poder? entre Hulk, Goku e Super
Homem, se usada a formula E=MC? o personagem Goku perderia a briga. ‘Falei que
se eles fossem brigar e medir poder, que brigassem com o Silas Malafaia para acabar
com uma fonte de 6dio no pais, e ndo tinha nada a ver com religido. Mas chegamos
ao fim do video e havia dois comentarios falando -Atila, vocé ndo devia falar assim
do senhor Silas Malafaia. Mas também tive 10 mil comentérios falando que eu nédo
podia falar que o Goku perderia do Superman e do Hulk. Aprendi, ndo falo de
religido’, diz IBEROAMERICANA divulga, 2016).

19 Atualmente, Atila lamarino ndo faz mais parte do SVBR
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7 RESULTADOS DAS ANALISES

Neste capitulo, apresentaremos os resultados das analises, abordando as caracteristicas
gerais e contextuais do SVBR, caracteristicas fisicas e identitarias de seus participantes e do
ambiente em que o canal coletivo esté inserido — o YouTube — e também as caracteristicas
contratuais das interagdes. As sequéncias discursivas foram recortadas dos textos dos videos,
transcritos previamente, e numeradas para explanacdo. Os grifos em negrito servirdo para
evidenciar trechos que foram destacados. As sequéncias serdo identificadas com o nome do
canal, titulo do video e data sempre que aparecerem pela primeira vez, depois, receberdo apenas
0 nome do canal.

Optamos por transcrever os audios dos videos em sua integralidade, conservando
sempre que possivel, formas sincopadas, girias, interrupcoes, repeticdes, enfim, marcas de
oralidade. N&o fizemos corre¢des quanto as concordancias verbais ou nominais, para interferir

o minimo possivel no discurso, nem acrescentamos (sic.)?° a elas ou as marcas de oralidade.

7.1 PLAYLIST DE BOAS-VINDAS E O CONTRATO DE COMUNICACAO

A finalidade dos videos dessa playlist em particular é apresentar o SVBR como uma
iniciativa de divulgacdo cientifica com qualidade e credibilidade. O ato de linguagem ocorre
em dois circuitos de producdo do saber, no SVBR. Utilizando a Teoria Semiolinguistica de
Charaudeau (2016), podemos dizer que no circuito externo, estdo 0s parceiros, seres sociais,
com seus respectivos projetos de fala e o contrato de comunicacdo que os conduzira ao ato de
linguagem de acordo com os elementos situacionais apresentados (caracteristicas fisicas e
temporais, identitarias e familiaridade com o tema). No circuito interno estdo os protagonistas,
seres de fala, que organizardo seu discurso de acordo com seus projetos de fala, lancando méo
de estratégias para garantir seus objetivos. No circuito interno se encontra, ainda, a situacdo de

comunicagdo, com troca monologal, mas que simula uma troca dialogal (Figura 7).

20 Optamos por ndo utilizar a expressdo sic (esta assim), indicando que o texto original esta errado, ou ndo soa
corretamente.
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Figura 7 — Encenagéo linguageira na playlist de Boas-Vindas do SVBR
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Fonte: Adaptagdo (CHARAUDEAU, 2016, p.77).

AN\

Por se tratar de uma situagdo monologal, o locutor simula uma conversa, propondo ele
mesmo o tema do assunto a se tratar. O tema da “conversa” também figura no titulo do video.
Apesar de fazer parte da playlist, constar do titulo e exibir a hashtag #svbr, alguns locutores
apresentam logo o tema, mas a maior parte deles prefere falar sobre assuntos que envolvam
questBes acerca do perigo da anticiéncia e das pseudociéncias e fake news cientificas para
apresentar, mais a frente, 0 SVBR. Uma dessas apresentacGes, sobre a qual falaremos mais
detalhadamente adiante, sequer apresenta 0 SVBR: os dois vlogueiros em questdo falam juntos
sobre varios temas €, em um clima de suspense, pedem para o interlocutor acessar o link do
video explicativo, que chamamos de Marco Zero.

No Marco Zero, o contrato é apresentado de imediato, explicitamente. A clausula
regente € o proprio slogan “Science Vlogs Brasil: ciéncia de verdade, explicada por quem
entende de ciéncia, para quem gosta de ciéncia”, que funciona como uma declaragdo explicita

de intencdes. O trecho a seguir € um exemplo dessa apresentacgéo.

Quer aprender de uma forma divertida? Com credibilidade e responsabilidade? Com
quem ensina e pratica ciéncia? Vocé acaba de chegar ao lugar certo! Este é o Science
Vlogs Brasil. Um selo de qualidade para divulgadores cientificos. Pra quem gosta de
aprender, pra quem quer aprender” (SEJA bem-vindo ao Science Vlogs Brasil!
#SVBR #sciencevlogsbrasil, Science Vlogs Brasil, 2019).
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Como se trata de uma situacdo monologal e ndo esta no escopo deste trabalho analisar
0 publico e os comentarios, ndo é possivel identificar quaisquer questionamentos em rela¢éo ao
contrato de comunicacao estabelecido. Os emissores costumam agir antecipando possiveis
questdes e objecbes em relacdo aos assuntos tratados, simulando uma troca dialogal e evitando
possiveis comentarios negativos ou cancelamento de inscrigdes por conta de desentendimentos,
ja que ndo é possivel perceber as rea¢bes imediatas dos interlocutores. Entretanto, como existe
um esforco do locutor para simular uma interlocucéo constitutiva, tem-se a impresséo de que
ele esta a mercé das reacGes do interlocutor, com hesitagdes, retificacbes, complementacdes,
titubeios no momento da fala, procurando simular uma situacéo dialogal.

Durante a apresentacdo dos videos, os emissores costumam ressaltam a propria
legitimidade e a de seus pares, também associados ao SVBR, tanto quando propdem o selo de
qualidade para divulgacao cientifica, como quando querem reforcar seu pertencimento aquele
grupo que “sabe ciéncia”. Em diversas ocasides, eles autoproclamam estar entre os “melhores”
ou divulgadores do pais, como por exemplo, no texto-manifesto do site, do qual falamos
anteriormente: “alguns dos mais proeminentes nomes da divulgacao cientifica em videos no

Brasil”, ou na apresentagdo dos seus videos:

Era uma ideia tdo boa que os mais influentes, famosos e sérios canais de YouTube no
Brasil resolveram aceitar a proposta e aderiram ao projeto. O Papo de Primata tem
prazer em dizer que participa dessa iniciativa e convida vocés a conhecer tanto o
projeto, quanto os canais envolvidos (O PROJETO Science Vlogs Brasil #SVBr, Papo
de Primata, 2016).

Os locutores adotam uma linguagem informal, ndo somente verbal, mas visual — o que
inclui gestos, tipo de roupa, ambientacdo do video —, para reforcar a identificacdo com esse
publico ideal e que estaria assistindo ao video. Brincadeiras, piadas, referéncias ao universo
geek/nerd sdo utilizadas para introduzir os assuntos e também durante as explicacdes, como
exemplos. A edicdo do video é marcada por recursos que, em alguns momentos, ressaltam
“erros de filmagem”, visando um efeito de identificacdo e cumplicidade no interlocutor.

H& uma busca por um efeito de intimidade também na utilizacdo de rituais de abordagem
especificos pelos canais, dirigidos aos interlocutores. E o caso de “cérebros”, no canal Alimente
0 Cérebro, e “amigos da ciéncia”, em Space Today. Nos momentos em que dois ou trés
locutores se juntam no mesmo video, ha troca dialogal entre os locutores com uma troca de
turnos, na maior parte das vezes, difusa, com sobreposicées e interrup¢des, como se fosse um

bate papo entre amigos. O publico ndo é esquecido nesse momento, pois, a0 mesmo tempo que
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conversam entre si, 0s locutores olham para a cdmera e questionam o publico, ou utilizam

algumas expressdes para for¢ar a cumplicidade como “e vocés ai, o que acham?”

7.2. ENCENACAO DISCURSIVA NO SCIENCE VLOGS BRASIL

Antes de prosseguir, destacamos que o video Marco Zero seré analisado a parte, pois
tem uma materialidade textual diferente dos outros videos, visto que os locutores estdo
recitando um texto decorado. Partindo da leitura e analise das transcricdes das playlist Boas-
Vindas (incluindo o video Marco Zero), recolocamos as questdes que nos mobilizam, agora,
baseadas no slogan do Science Vlogs Brasil: “Science Vlogs : ciéncia de verdade explicada por
qguem entende de ciéncia para quem gosta de ciéncia”.

1) Ciéncia de verdade

- O discurso dos vlogueiros aponta para a existéncia de uma ciéncia que pode ser
considerada “de verdade”, segundo a visdo que abordamos no capitulo 3 desta dissertagdo, que
relne caracteristicas como pureza, racionalidade, neutralidade, altruismo? Os cientistas
refletiriam essa mesma imagem? Existe um método de pesquisa que pode ser considerado
especifico e universal?

2) Quem entende de ciéncia

- Predomina no discurso dos vlogueiros uma imagem de divulgador da ciéncia ideal?
Segundo esse discurso, qual deveria ser o papel desse divulgador ideal? Haveria uma maneira
correta de divulgar a ciéncia?

3) Quem gosta de ciéncia

- Que imagem de publico podemos observar no discurso dos vlogueiros? Existe uma
divisdo entre pessoas que gostam/tem interesse sobre ciéncia e as que nao tém essas

caracteristicas?

7.2.1 Marco Zero da playlist de Boas-Vindas

O video é uma espécie de protocolo de intengdes. O texto foi previamente escrito tendo
como base o slogan do SVBR e depois recitado por locutores de 16 canais associados. Como
vimos, quando apresentamos as caracteristicas identitarias, os vlogueiros tém uma relagdo bem
estabelecida com conhecimento e préticas cientificas, praticas educacionais e divulgacao

cientifica. Observa-se que ha um consenso de que é necessario levar o conhecimento cientifico
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ao publico e um esfor¢co empreendido na tarefa. O que pretendemos verificar é que tipo de
conhecimento seria esse, de que maneira 0s vlogueiros propdem aborda-lo e se haveria um
publico especifico para isso, ja que o slogan do canal fala sobre uma ciéncia “de verdade”,
ensinada por especialista em ciéncia para aqueles que gostam de ciéncia.

Existe ciéncia de verdade?

O discurso do video apresenta uma ciéncia relacionada a elementos como reflexdo,
racionalidade, questionamentos, informacdo, enfim, caracteristicas ja comumente atribuidas a
ciéncia e que sdo citados antes de outros atributos descritos: fascinante, curiosa, divertida. Além
de ressaltar a parte racional da ciéncia, elencando atributos afins, ainda ha a preocupacéo de
mostrar ao interlocutor um outro tipo de universo, em que a ciéncia e o aprendizado também
podem ser fonte de prazer: “Quer aprender de uma forma divertida?”.

Os youtubers se baseiam em caracteristicas da ciéncia ndo sO atribuidas pela
comunidade cientifica, mas pelo senso comum, como verdade e ética, mobilizando valores
como credibilidade e responsabilidade. Entretanto, em um esforco de convencimento, também
apelam para o hedonismo, pois relacionam o aprendizado da ciéncia e a propria ciéncia a
diversao, ao prazer.

Quem entende de ciéncia?

De acordo com o texto, a ciéncia deve ser explicada por quem entende de ciéncia e 0
Science Vlogs Brasil é esse lugar, que relne aqueles que entendem de ciéncia e que tém
autoridade para explica-la, logo, deve funcionar como um selo de qualidade.

Existe uma relacdo de causalidade explicativa, uma deducéo por silogismo: se a ciéncia
de verdade tem credibilidade, responsabilidade, envolve racionalidade, conhecimento, s6 pode
ser explicada e divulgada por quem retine os mesmaos atributos dessa ciéncia, o divulgador da
ciéncia de verdade. E em relacdo a divulgacéo cientifica, 0 mesmo raciocinio pode ser feito, de
gue o SVBR, que divulga essa ciéncia de verdade, por esses divulgadores de verdade, tenha
autoridade para ser um selo de qualidade, atuando como um divisor de aguas, separando aquilo
que pode ser considerado ciéncia de verdade do que ndo pode e oferecendo garantia para isso.

Quem gosta de ciéncia?

Podemos observar que ha caracteristicas modais de proposicéo, e por vezes, de injuncgéo,
que estabelecem uma acdo a realizar nos enunciados que se referem a um interlocutor
especifico: “Pra quem gosta de aprender”, “Pra quem quer aprender”, para quem deseja também
“se tornar um divulgador cientifico”. Mostra também alguém que estd procurando por esse tipo

de ciéncia que 0 SVBR pode oferecer: “Vocé chegou ao lugar certo!”. Os verbos estdo todos
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no imperativo, conclamando uma agdo por parte do interlocutor. Outro fato interessante a
destacar s3o os verbos utilizados para descrever o tipo de “fazer”, o papel que se espera que
esse interlocutor execute - “aprender” com “quem” explica ciéncia.

Utilizando o recurso da parafrase (ORLANDI, 2003) e rearrumando o texto do video,
poderiamos conceber uma troca de sentidos entre o locutor e o interlocutor desse modo:
“Para VOCé que gosta e se interessa em apreender ciéncia, mas uma ciéncia de verdade, de uma
forma que envolva questionamento, reflexdo, racionalidade, conhecimento, com pessoas que
tém legitimidade para isso e que podem leva-lo também a desfrutar os prazeres da ciéncia
(curiosidade, diversdo), o SVBR é o lugar certo, pois é uma iniciativa que tem autoridade para
dizer o que é ciéncia de verdade. Entdo, venha, conheca os canais participantes, se inscreva,
ajude-nos a aumentar o numero de inscritos, de visualizacbes, de comentarios, e torne-se

indiretamente um divulgador da ciéncia também”.

7.2.2 Andlise da playlist Boas-Vindas

Para proceder as andlises seguintes, também dividimos a playlist de Boas Vindas ao
SCVB em trés blocos, tomando como base 0 slogan do canal: “Ciéncia de Verdade, explicada
por quem entende de Ciéncia, para quem gosta de Cié€ncia”.

A partir dessa divisdo, as sequéncias discursivas serdo recortadas dos textos dos videos,
transcritos previamente, e numeradas para explanacdo. Os grifos em negrito servirdo para
evidenciar trechos que foram destacados. As sequéncias serdo identificadas com o nome do
canal, titulo do video e data sempre que aparecerem pela primeira vez, depois, receberdo apenas

0 nome do canal.

7.2.2.1 Analise do Bloco 1: Ciéncia de Verdade

O discurso do vlogueiro aponta para a existéncia de uma ciéncia que pode ser
considerada “de verdade”, segundo a visdo que abordamos no capitulo 2 desta dissertagcdo, que
relne caracteristicas como pureza, racionalidade, neutralidade, altruismo? Os cientistas
refletiriam essa mesma imagem? Existe um método de pesquisa que pode ser considerado
especifico e universal?

Sequéncia 1: “Que € 0 que a ciéncia normalmente faz, né? Descobrir os padrdes ai da

nossa vida empirica, da nossa realidade que nos cerca, pra poder fazer indagacdes e ai chegar
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a determinadas conclusdes, que ndo sao definitivas, ta, elas sdo testadas, hipoOteses sao
lancadas, sdo testadas, aprovadas ou rejeitadas, né, e muitas delas usam a matematica ali pra
poder validar (...)” (MATEMATICA ¢ Ciéncia? Conhega o Science Vlogs Brasil. [S. L]:
Matematica Rio com Prof. Rafael Procopio, 2016)

Sequéncia 2: “E quando vocé demonstra alguma coisa na matemaética, tem algum
teorema que voceé vai |4 e mostra que aquilo é verdade sempre, como acabei de falar, aquilo
vai ser verdade sempre, beleza? Nunca vai mudar. Na ciéncia, vocé ja ndo vé muito isso, ne,
porque na ciéncia, €, normalmente, as coisas nao sao verdades definitivas. A ciéncia mesmo
ela se molda ao passar do tempo, como quando novas descobertas sdo feitas etc. e a
matematica serviria nesse caso ai mais como uma linguagem ou como uma ferramenta pra
poder validar certo pensamento, do que propriamente como uma ciéncia de fato.”
(MATEMATICA é Ciéncia? Conheca o Science Vlogs Brasil. [S. I.]: Mateméatica Rio com Prof.
Rafael Procdpio, 2016)

Comentarios:

As duas primeiras sequéncias discursivas destacadas pertencem ao mesmo canal,
Matematica Rio. Nelas, o youtuber compara a matematica com a ciéncia, procurando levar o
interlocutor a refletir sobre as caracteristicas do que ele considera conhecimento cientifico e se
sdo semelhantes ou ndo as da matematica. O vlogueiro argumenta que a ciéncia ndo tem
verdades definitivas, diferente da matematica, na qual uma vez que um teorema é provado,
torna-se uma verdade definitiva.

Apesar disso, ele ressalta que as hipdteses precisam ser validadas e aponta um método
que deve fazer parte da ciéncia. Além do uso do advérbio “normalmente”, o que provoca um
efeito de continuidade (sempre feito assim), mas também, utilizando a parafrase, silencia o ndo-
dito, o seu antdénimo, “anormal”, trazendo a tona uma oposi¢ao entre normal (aprovado, ldgico,
fundamentado), daquilo que € anormal (infundado, errado).

Segundo o vlogueiro, alguns elementos que devem fazer parte da ciéncia: um método
que garanta objetividade, provas, explicacdes, critérios aprovados pela academia, que vao
fornecer o rigor necessario para estabelecer limites entre o que é e 0 que ndo € ciéncia. Ao dizer
que a ciéncia ndo leva a verdades definitivas, em oposicdo a matematica, o vlogueiro se
identifica com um pensamento mais alinhado com a viséo atual dos estudos sobre ciéncia na
area das humanidades, que rejeita a visdo de ciéncia como saber universal. Ao tomar essa
posicdo, porém, ele entra em oposicdo ao proprio slogan do Science Vlogs, que pressupde
exatamente esse tipo de ciéncia como verdade.
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O divulgador reforca o valor de verdade da ciéncia, ja que apresenta atributos do método
cientifico, que sdo uma espécie de consenso, e atributos da matematica também fundamentados
na teoria. O discurso é fundamentado em um saber de conhecimento emitido por um sujeito
autorizado para falar sobre ciéncia (professor de matematica) que representa a ciéncia nesta
situacdo, e que conhece as teorias das quais esta falando.

Sequéncia 3: “Embora muitos daqui desses que participam, eles compartilham desse
mesmo pensamento, a gente sabe que seria muito mais legal falar s6 de desastre, falar s6 de
coisas sensacionalistas, mas a ciéncia, ela € um pouco mais chata, como eu brinco, mas ela é
iSO ai: a gente tem que provar as coisas, estabelecer as hipoteses, criar, criar 0 experimento,
e a partir dai tentar comprovar ou nao que aquilo aconteceu”. (A ASTRONOMIA representada
no Science Vlogs Brasil. [S. I.]: Space Today, 2016)

Sequéncia 4: “Podemos também falar sobre os fendmenos anticientificos, por exemplo,
a anticiéncia esta muito relacionada com essa questdo de anti-intelectualismo porque as vezes
0 nosso, 0 conhecimento cientifico que a gente tem do mundo bate de frente com as nossas
ideologias politicas, com as nossas concepg¢des do mundo, da vida, de Deus etc. E as pessoas
comecam a lutar contra a ciéncia como se ela fosse apenas mais uma opinido, sendo que
ndo, a ciéncia esta embasada em fatos e, desculpa, se isso vai contra a sua concepgao ou a
minha concepcdo, a nossa concepgdo de alguma coisa em particular. E interessante a gente
comecar a pensar sobre isso.” (CONTRA o anti-intelectualismo. [S. I.]: Alimente o cérebro,
2016)

Comentarios:

A sequéncia discursiva 3 enfatiza a imagem de conhecimento cientifico baseado em um
método, que pressupde seriedade e preocupacao com a verdade. Para o vlogueiro, a ciéncia tem
um modus operandi para provar se alguma coisa aconteceu ou nao, isto é, se é verdade:
observagdo, hipdtese, experimento, mesmo que isso a torne, segundo ele, “mais chata”. Fora
disso, € sensacionalismo, “o que da ibope”, nas palavras de Space Today.

Na sequéncia 4, Alimente o Cérebro reforca a visdo do vlogueiro do Space Today,
argumentando que “ndo ¢ mais uma opinido, ela ¢ baseada em fatos ”, projetando uma imagem
ligada ao estatuto da verdade, poder, autoridade. E interessante observar os deslizamentos em
relacdo ao posicionamento dos vlogueiros, que ora adotam um discurso mais afetivo, para
produzir um efeito de afetividade, ora, sdo bem taxativos em suas afirmacgdes. O discurso
comeca convidando a uma reflexdo em conjunto com expressdes como “podemos”, nosso, “a

gente”, mas muda abruptamente, quando ele emite uma defesa da ciéncia e termina seu
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enunciado de uma forma quase autoritaria: “desculpa, se isso vai contra a sua concepgao ou a
minha concepgdo”.

Sequéncia 5: “A graca da ciéncia é vocé estar sempre mudando, sempre se adaptando
as novas descobertas (...). Porgue ndo sdo dogmas. A questao é que ta tranquilo se alguma
coisa tiver errada, os cientistas ndo v&o ficar magoadinhos, néo. (...) E uma oportunidade
de crescimento (...) E € isso que a gente ta buscando, na ciéncia, a gente t& sempre buscando
renovar o conhecimento”. (BOATOS cientificos e #svbr. [S. I.]: Peixe Babel e Primata Falante,
2016).

Comentarios

Na sequéncia 5, podemos observar a projecdo da imagem da ciéncia nos cientistas, que
“ndo vao ficar magoadinhos se alguma coisa estiver errada”. Assim como a ciéncia, a imagem
do cientista também supde autoridade, seriedade, elaboracao continua de novas hipéteses. Mais
que isso, atribui-se a eles neutralidade e racionalidade, efeitos relacionados a prdpria ciéncia.
Ainda na sequéncia 5, Peixe Babel prossegue, dizendo que “¢ isso que a gente ta buscando, na
ciéncia, a gente td sempre buscando renovar o conhecimento”. Neste trecho, ha duas
observagdes a fazer: primeiro, com o uso da locucdo pronominal “a gente”, a youtuber se coloca
na posicao de cientista. A vlogueira também diz (incluindo-se) que os cientistas estdo sempre
buscando a renovacéo do conhecimento e oportunidades de crescimento, dando a entender que
0s cientistas estdo sempre em processo de testagem das teorias vigentes. Isso contradiz o
pensamento de Kuhn (1979) que nos mostra que, ha maioria das vezes, 0s pesquisadores estdo
mais preocupados com provar que estdo de acordo com o paradigma vigente do que em
conceber e testar novas teorias.

Sequéncia 6: “E, porque, por exemplo, na Fisica... o que eu vi, eles mostraram uma
simulacdo computacional de um buraco negro de cinco dimensdes, e eles falaram assim:
‘pesquisadores estavam mostrando que Einstein estava errado’, quando é muito normal na
Fisica, a gente fazer essas simula¢Ges computacionais, propondo corpos, propondo fenémenos
da natureza, né” (BOATOS Cientificos e #svbr. [S. 1.]: Primata Falante e Peixe Babel, 2016)
Sequéncia 7: “Agora mesmo nds vamos ter um evento que vai acontecer e que ja vem sendo
falado ha muito tempo, que é a passagem do asteroide 2013 TX68. Muita gente falando
besteira, falando que vai chocar com a Terra, falando que vai abalar as placas tectonicas da
Terra, falando que vai ser um espetaculo no céu, quando a gente sabe que néo € nada disso.
Ele vai passar muito longe, a mais de cinco milhdes de quilébmetros da Terra, numa magnitude

de 20. Ou seja, até os grandes telescopios véao ser dificil, dificeis de encontrar este asteroide.
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N&o vai ter perigo nenhum, nem agora e nem pra daqui um século” (A ASTRONOMIA
representada no Science Vlogs Brasil. [S. |.]: Space Today, 2016).

Comentarios:

A administracdo dos sentidos do discurso, atribuindo a ciéncia e aos cientistas lugares
de verdade e poder, é 0 observamos nas sequéncias 6 e 7. Na sequéncia 7, Space Today diz que
tem muita gente falando besteira acerca da passagem do asteroide 2013 TX68, mas sustenta
que “ndo vai ter perigo nenhum”, porque “a gente sabe que nao ¢ nada disso”.

Vemos, mais uma vez, a locucdo pronominal “a gente” sendo utilizada para reafirmar o
pertencimento do youtuber ao grupo daqueles que “entendem ciéncia” e fazendo oposi¢do ao
saber do senso comum, marcado por outra locu¢do pronominal “muita gente”, que produz um
efeito de sentido de indefinicdo. Identificando-se com o saber da ciéncia, o vlogueiro ainda
chega a afirmar de forma categodrica que uma colisdo com o asteroide seria impossivel, “nem
agora, nem pra daqui a um século”.

Na sequéncia 6, Primata Falante classifica as simulagdes computacionais sobre buracos
negros como algo que é muito normal na Fisica. A expressao produz o mesmo efeito de sentido
da locucao pronominal “a gente” utilizada na sequéncia 7, distanciando o saber do vlogueiro,
que se inclui entre os que “sabem”, daquele das pessoas comuns que se surpreendem com esse
tipo de procedimento.

Sequéncia 8: “Em tultimo caso, nds temos a pseudociéncia. O que ¢ a pseudociéncia? E
algo que pretende ser cientifico, usa a linguagem cientifica, mas ndo € cientifico. Eu por
exemplo, ja falei de astrologia aqui no canal e falei como essa questdo pseudocientifica é
perigosa se nds levarmos pra nossa vida. E perigosa pra nossa psicologia, pra nossa visio da
ciéncia, do mundo, enfim, varios niveis, eu me aprofundei nisso nesse video de astrologia. (...)
Um outro video que eu recomendo pra vocés € um que eu falei do livro O Mundo Assombrado
pelos Deménios... gente, se vocé precisar ler apenas um livro na vida, leiam esse livro porque
ele nos da uma visao sobre o que é ciéncia e o0 que é pseudociéncia e como isso pode ser
bastante prejudicial pra n6s mesmos e pra sociedade”. (CONTRA o anti-intelectualismo. 1.]:
Alimente o Cérebro, 2016)

Comentarios:

Neste video, hd uma tentativa do controle do dizer e consequentemente de administracéo
dos sentidos na contraposicao entre ciéncia e pseudociéncia. Os efeitos de verdade e poder sdo
sustentados por aqueles que lancam os olhares sobre o conhecimento cientifico, nesse caso, 0

divulgador da ciéncia, sob efeito da autoridade dos cientistas. Apesar de dizer que é importante
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diferenciar o que é pseudociéncia, de dizer que fez um outro video falando sobre o assunto e de
sugerir um livro, que segundo ele, vai ajudar os interlocutores a fazer a distin¢do, ndo d&a uma
explicacdo sequer sobre essa diferenciacéo, ele cita esse perigo, mas ndo explica o que é. Ele
se apoia em um saber cientifico para alertar sobre a questdo, citando ele mesmo e o autor do
livro (Carl Sagan), mas a forma como encadeia seu discurso da ideia de que ele deseja provocar
um efeito de medo, que foge ao lado racional da ciéncia.

Sequéncia 9: “Ou entdo os conceitos como academicismo. E logico que o academicismo
existe, € vocé dar aquela carteirada. Achar que vocé esta acima porque vocé tem o conhecimento
cientifico. Mas digamos, por exemplo, que nos temos aqui o conhecimento cientifico, o
conhecimento académico, e uma pessoa, por exemplo, de um movimento social, em quem que
a gente deve acreditar? Cérebros, é claro que o conhecimento cientifico vai estar superior a
uma experiéncia Unica de uma pessoa apenas. Se a gente tiver falando de s6 uma pessoa
isolada. (...) Mas agora digamos que nds tenhamos por exemplo um grupo de movimentos
sociais contra o conhecimento académico cientifico estabelecido e ai, como é que fica? Pra
deixar a questdo um pouco mais complicada, o exemplo da homossexualidade, o conhecimento
cientifico em alguma época dizia que homossexualidade era doenca. Veio 0s movimentos
sociais dizendo que ndo, ndo é doenca. Mas o mais importante disso tudo é que as pessoas
que disseram que ndo, fizeram a ciéncia evoluir, ndo destruir” (CONTRA o anti-
intelectualismo. 1.]: Alimente o Cérebro, 2016).

Comentarios:

Nesta Ultima sequéncia, Alimente o Cérebro apresenta um exemplo de possibilidade de
contestacao da ciéncia por grupos com realidades empiricas discordantes, levando a revisao do
conhecimento, ou a “evolugdo da ciéncia”. Entretanto, no primeiro caso, quando ele apresenta
uma discordancia entre alguém que represente um movimento social, ndo esta explicito quem
¢ esse ativista (que pode até mesmo ser um cientista ou alguém que tenha expertise nessa area).

Apesar de falar contra o academicismo, o vlogueiro admite que, em um embate, o saber
de alguém que ndo esta representando o conhecimento académico é inferior, e s6 pode ser
ouvido caso haja uma quantidade numeérica e pressdo suficientes para abalar as conviccoes
cientificas vigentes. Ele ndo explica como esse debate € travado, como o conhecimento
cientifico incorpora esse tipo de clamor, as ideologias e interesses que afloram em um momento
como esse, e também ndo diz que ainda assim, é a ciéncia que vai dar o veredito final,

apropriando-se do novo conhecimento e incorporando-o como verdade cientifica.
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O exemplo que ele deu serve para reforcar essa ideia: no artigo “The construction of lay
expertise: AIDS activism and the forging of credibility in the reform of clinical trials”, Epstein
(1995) discorre sobre a construcdo do conhecimento leigo dos ativistas da AIDS acerca da
liberacdo de novas drogas para tratar a doenca. Se por um lado, demonstra o que ndo esta
somente nas maos do cientista o0 processo de cria¢do de conhecimento, por outro, mostra que
para conseguir atingir seus objetivos, os leigos tiveram que se apropriar dos conhecimentos

cientificos e lutar na arena da ciéncia.

7.2.2.2 Andlise do Bloco 2: Quem entende de ciéncia

Neste segundo bloco, podemos detectar a utilizacdo de frases emblematicas que
comparam os vlogueiros a super-herdis e a iniciativa Science Vlogs Brasil a um superpoder,
que tem nédo apenas a funcdo de oferecer temas e reflexdes relacionados ao conhecimento
cientifico, mas a responsabilidade de garantir que o produto oferecido seja uma ciéncia de
qualidade, confidvel, de verdade. Parafraseando os proprios blogueiros, “separar o joio do
trigo”.

H& uma postura de defesa desse ideal de ciéncia contra o que € chamado de anticiéncia
ou anti-intelectualismo, numa disputa entre 0 bem e o mal, o correto e o errado, o verdadeiro e
o0 falso. Tal intencdo se choca com algumas das ideias mais atuais no campo da Divulgacao
Cientifica, que pressupdem o olhar mais critico aos métodos e a relativizacdo da objetividade e
neutralidade da préaxis cientifica, a reflexdo acerca da controvérsia, a desmistificacdo da ciéncia.
As sequéncias do segundo bloco estdo divididas entre imagem do coletivo de canais e

autoimagem, em referéncia ao Science Vlogs Brasil e aos vlogueiros, respectivamente.

7.2.2.2.1 Science Vlogs Brasil como selo de qualidade

A logomarca do Science Vlogs Brasil é considerada um atestado, uma certificacdo de
qualidade. Apesar das diferencas de abordagem de cada vlogueiro, a expressdo selo de
qualidade foi repetida em todos os videos de boas-vindas. Interessante notar que assim como
na academia, quem diz o que pode ser ciéncia ou ndo, o que pode se tornar um tema de ciéncia
ou ndo, sdo os cientistas, no SCVB, quem da essa garantia sdo os associados.

Sequéncia 10: “Sé gente boa, s6 gente que vocés conhecem, e a ideia do Science Vlogs

Brasil é colocar esse selinho aqui que vocés estdo vendo. Quando vocés verem esse selo no
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ar, quer dizer que o contetdo que ta sendo passado pra todo mundo é um contetdo de
qualidade, ¢ um contetdo que leva o aval da galera do Science Vlogs Brasil”
(MATEMATICA é Ciéncia? Conheca o Science Vlogs Brasil. [S. I.]: Mateméatica Rio com Prof.
Rafael Procdpio, 2016).

Sequéncia 11: E, outro ponto, é... sexta-feira, eu recebi um convite da Science Vlogs,
Science Vlogs Brasil, que é basicamente um projeto que retne vlogueiros interessados na
divulgacdo da ciéncia e do pensamento critico. E basicamente a ideia é reunir pessoas que
tenham de fato alguma credibilidade em relacdo ao assunto, ai eles usam o selo do Science
Vlogs como um selo tipo de autenticidade de contetdo que significa mais ou menos que
aquele, que aquele vlogueiro esta interessado em buscar informac6es verdadeiras acerca do
conhecimento cientifico e estd comprometido com a veracidade do contetido, enfim” (SEJA
bem-vindo ao Science Vlogs Brasil. [S. I.]: Universo Racionalista, 2016).

Sequéncia 12: “Quando vocés verem esse selo no ar quer dizer que o contetdo que
t4 sendo passado pra todo mundo € um contetdo de qualidade, é um contetudo que leva ai
o aval da galera do Science Vlogs Brasil.” (A ASTRONOMIA representada no Science Vlogs
Brasil. [S. I.]: Space Today, 2016)

Sequéncia 13: “Mas pra quem ta pensando “nossa, reunido de canal cientifico, meu
Deus, tanta gente legal junta, quero ver os videos do Science Vlogs. Por enquanto, a proposta
Science Vlogs € s6 validar os canais através do selo. Pra que quando vocé veja a marca do
Science Vlogs presente em um canal, vocé saiba que ali é produzido um conteudo
confiavel.” (CONHECA o Science Vlogs Brasil. [S. 1.]: Peixe Babel, 2016)

Sequéncia 14: “A ideia é que esse selo de qualidade ajude o publico a separar o joio
do trigo. De modo que, quando vocé vé esse selo, vocé vé que aquele canal passou por um
critério de selecdo pra fazer parte dessa rede de divulgadores e cada video seu acaba sendo em
um momento ou outro avaliado pelos pares.” (O PROJETO Science Vlogs Brasil. [S. 1.]: Papo
de Primata, 2016)

Sequéncia 15: “Cérebros, ¢ bem simples explicar o que ¢ o Science Vlogs Brasil. Sao
varios vlogueiros, pessoas que tém canais no YouTube, que se juntaram para criar um selo
de qualidade para um conteudo cientifico de alta qualidade.

“(...) Eu acho que o mais importante é que esse tipo de iniciativa, ela vai combater uma das,
um dos dois principais problemas que mais atingem a sociedade e que € muito, muito prejudicial

pro nosso desenvolvimento como civilizagdo.”
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“(...) As pessoas estdo comegando a lutar contra isso e uma iniciativa como o Science Vlogs
é muito importante para criar uma barreira anti, anti-intelectual.

“(...) Conhecam o Science Vlogs. Sdo varios canais que participam e eu estou muito, muito feliz
de estar participando dessa iniciativa. Eu acho que vai ser realmente um ponto de virada, eu
acho que daqui pra frente as pessoas vao ter um local pra onde se guiar” (CONTRA o anti-
intelectualismo. 1.]: Alimente o Cérebro, 2016).

Sequéncia 16: “E o interessante ¢ que eles passavam por um crivo para entrar no
Science Blogs. Vocé tinha que ter um material minimamente coerente com o contetdo
cientifico e com uma preocupacdo em passar uma coisa idénea, que ndo seja misturada com
pseudociéncia ou que ndo tenha nada misturado com charlatanice. Isso de forma alguma
significa ndo errar. Nao confundam cometer erros ou cometer acertos com charlatanice ou
pseudociéncia” (PELA UNIAO dos seus poderes... [S. 1.]: Pirula, 2016).

Comentarios:

Nas sequéncias 10 a 16, ha uma énfase em dizer que as informacdes sdo verdadeiras
porque a autenticidade de contetdo é validada pelos vlogueiros associados?!, que ressaltam
mais uma vez a sua autoridade e legitimidade para isso. Esta autoridade é transferida para o
SVBR, que pode garantir que aqueles canais que estdo interessados em buscar informacGes
verdadeiras acerca do conteudo cientifico e levam o aval da “galera” do Science Vlogs Brasil
passaram por um critério de selecdo e sdo avaliados pelos pares, que sdo 0s outros canais que
fazem parte da iniciativa. Os limites que definem o que se pode ou ndo considerar ciéncia
passam pelos efeitos de verdade e poder de quem lanca seu olhar sobre o conhecimento

cientifico. Neste caso, o vlogueiro, sob o efeito de autoridade dos cientistas.

7.2.2.2.2 Youtubers do Science Vlogs Brasil como Super-herdis

Sequéncia 17: Falaremos dessa sequéncia, abaixo.
Sequéncia 18: “Entio, ¢ isso que a gente luta, € contra isso. E muito mais facil, eu falo
com voceés, chegar aqui na frente da camera, falar qualquer coisa, qualquer informacéo, passada

de qualquer jeito, porque essa informagé&o que vai dar ibope, mas nds ndo estamos aqui pra isso.

21 Os discursos, como por exemplo do canal do Pirula, apesar de diferir dos demais ao admitir a possibilidade de
erro, reforca a credibilidade e a confiabilidade das informagGes baseada na autoridade dos divulgadores do SVBR
para legitimar o contetdo cientifico.
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Nos estamos aqui para divulgar a ciéncia de maneira séria, de maneira correta” (A
ASTRONOMIA representada no Science Vlogs Brasil. [S. I.]: Space Today, 2016).

Sequéncia 19: Eu t6 aqui pra dar um recado muito interessante de uma novidade que ta
surgindo por ai, que é o Science Vlogs Brasil, ou seja, unido de canais que falam de conteudo
cientifico para tentar juntar forcas para reduzir essa onda de anticiéncia, ou enfim, de
espalhar bobagens por ai, que a gente t4 vendo na Internet” (PELA unido dos seus poderes....
[S. I.]: Canal do Pirula, 2016).

Sequéncia 20: “Entdo, pensando nesses problemas, os divulgadores cientificos do
Youtube resolveram se juntar e formar a iniciativa Vingador, Science Vlogs Brasil”
(CONHECA o Science Vlogs Brasil #SVBr S. 1.]: Peixe Babel, 2016).

Sequéncia 21: “Era uma ideia tdo boa que os mais influentes, famosos e sérios canais
de YouTube no Brasil resolveram aceitar a proposta e aderiram ao projeto. O Papo de Primata
tem prazer em dizer que participa dessa iniciativa e convida vocés a conhecer tanto o projeto,
quanto os canais envolvidos” (O PROJETO ScienceVlogs Brasil #svbr [S. 1.]: Papo de Primata,
2016).

Sequéncia 22: “Eles sdo uma mega iniciativa tipo os Vingadores e um selo de
qualidade daqui do YouTube, que retine mais de 30 canais de divulgacdo cientifica e de
contetdo educacional. S6 que ao invés deles lutarem contra vildes intergalacticos, o
objetivo € lutar pra transmitir conhecimento de alta qualidade nesse mar de informacdes
que é a Internet” (NOTICIA mega importante [S. 1.]: Dragdes de garagem, 2016).

Comentarios:

Como falamos anteriormente, existe um repertério que mistura quadrinhos, herdis,
filmes de acéo e de ficcdo cientifica, entre outros, em varios videos de canais participantes do
SCVB. Os canais utilizam esses elementos para explicar teorias cientificas, experimentos,
promover discussdes. Na playlist de boas-vindas do SCVB, os vlogueiros se representam como
herdis, que se reinem para lutar contra um inimigo em comum, que, nesse caso, como diz 0s
Dragdes de Garagem “ao invés deles lutarem contra vildes intergalacticos, o objetivo é lutar
pra transmitir conhecimento de alta qualidade nesse mar de informacgdes que é a Internet”.

Como exemplo, apontamos a sequéncia 17, que é emblematica e foi utilizada, inclusive
para dar nome a esta disserta¢do: “Entao, talvez vocé possa ter ouvido falar do que é o Science
Vlogs Brasil. E se for pra dar uma explicacdo bem rapidinha, eu diria que € um monte de

Power Ranger se juntando pra controlar o Megazord e lutar contra as forgas
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anti-intelectuais e anticientificas do mundo... basicamente isso” (CONTRA o anti-
intelectualismo Alimente o Cérebro, 2016).

Nas demais sequéncias, observamos verbos, palavras e expressfes associados a guerra
ou ao perigo, como luta, combate, briga, sombra, terror, entre outros, sdo utilizados para
reafirmar a identidade de mocinhos contra bandidos. Utilizando a parafrase do video de
apresentacdo e dizendo de outro modo as expressOes utilizadas ao descrever ciéncia, eles
pretendem combater o que ndo tem credibilidade, o que é sensacionalista, 0 que ndo € racional,
0 que ndo tem comprovagao, nem rigor cientifico, enfim, “um supervilao chamado anticiéncia”.

Um outro ponto a observar é que os vlogueiros se legitimam a todo tempo como sendo,
eles e os pares (0s outros canais que estéo se associando ao Science Vlogs Brasil), divulgadores
de ciéncia de muita qualidade, “os mais influentes, famosos e sérios canais de YouTube” que
vao “mudar o cenario da divulgacdo cientifica”. Eles organizam seu discurso para causar um
efeito de verdade e credibilidade. Essa estratégia, pelo que observamos, visa a cumprir a
finalidade do projeto de fala, que é fazer com que o interlocutor veja 0s vlogueiros como porta-
vozes autorizados da ciéncia e da divulgacdo cientifica e 0 SVBR como uma iniciativa gque esta

autorizada a diferenciar a ciéncia de verdade de uma ciéncia que néo é.

7.2.2.3 Andlise do Bloco 3: Quem gosta de ciéncia

Sequéncia 23: “Se vocé gosta de ciéncia no YouTube, vocé gosta de consumir contetido
cientifico (...) De verdade... (...) Vocé vai adorar” (BOATOS Cientificos e #svbr. [S. L]
Primata Falante e Peixe Babel, 2016).

Sequéncia 24: “Todos vocés engajados com a ciéncia, com certeza, vao gostar do
Science Vlogs Brasil porque, porque é um agregador de conhecimento que a gente vai ter no
YouTube (...)” (A ASTRONOMIA representada no Science Vlogs Brasil. [S. I.]: Space Today,
2016).

Sequéncia 25: “Entdo, meu amigo, se vocé gosta muito de ciéncia, se vocé é ligado
em divulgacdo cientifica, entre no link que esta aqui na descricdo do Science Vlogs Brasil, que
la vocé vai conhecer melhor todos esses canais que fazem parte dessa iniciativa e fazer esse
projeto crescer cada vez mais (A INTERNET ¢ escura e cheia de terrores [S. 1.]: Bio’s Fera,
2016).

Sequéncia 26: “A gente, hoje em dia, vive numa época em que as pessoas acreditam

que a Terra é plana, acreditam num monte de bobagem que veem pela Internet.
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(MATEMATICA ¢ Ciéncia?” Conhega o Science Vlogs Brasil. [S. 1.]: Matematica Rio com
Prof. Rafael Procdpio, 2016)

Sequéncia 27: “Eu acho, assim, vocé tem que saber em quem vocé confia, porque
querendo ou ndo, as pessoas sdo passivas. (...) De fato (...) Elas vdo consumir e vao
acreditar no que elas veem. (...) Na area da tecnologia tem muito isso. As pessoas, elas
costumam enxergar a inteligéncia artificial como ameaca. (...) A questdo é que a gente vive
numa geracéo que so I manchete. (...) E, vocé vé a que ponto a gente ja chegou. As pessoas,
elas ndo tdo interessadas em ver a noticia, em saber se aquilo esta certo. E ai vocé acaba
criando os boatos” (BOATOS Cientificos e #svbr. [S. I.]: Primata Falante e Peixe Babel, 2016)

Sequéncia 28: “Bom, gente, a verdade ¢ que divulgar ciéncia no Brasil € muito dificil.
Eu sei que ndo é a realidade da maioria dos assinantes do meu canal e creio que da maior
parte dos outros canais envolvidos nessa iniciativa, mas a verdade é que o publico brasileiro
ndo é muito afeito a estudar ciéncia, de assistir videos cuja tematica néo seja algo ligado
a cultura pop, a humor ou a coisas mais triviais” (O PROJETO ScienceVlogs Brasil #svbr
[S. I.]: Papo de Primata, 2016).

Sequéncia 29: “O primeiro deles é chamado anti-intelectualismo. E muito simples: as
pessoas estdo demonizando o pensar. Se a gente for levar isso, por exemplo, para a questao
do debate, é incrivel, é incrivel, Cérebros, como as pessoas levam o debate pro lado pessoal.
As pessoas acham que divergir de uma pessoa, mesmo que seja de forma mais intensa, € um
ataque pessoal” (CONTRA o anti-intelectualismo. I.]: Alimente o Cérebro, 2016).

Comentarios:

Desde o video Marco Zero e durante toda as sequéncias da playlist de Boas-Vindas,
observamos uma divisdo feita pelos vlogueiros em relacdo a seus interlocutores. Existe o
publico ideal, ou seja, “aqueles que gostam de ciéncia”, para os quais sdo dirigidas expressdes
afetivas e de aproximacdo: como € o caso do canal Alimente o Cérebro, que chama seus
interlocutores de “cérebros”, destacando-0S como pessoas inteligentes. Outros vlogueiros

2 ¢ b AN 1Y

utilizam expressdes semelhantes: “pessoas”, “gente”,

e 13

galera”, “pessoal” e, recorrentemente,
“voce”.

Mas € interessante notar que os vlogueiros dirigem seu discurso para alguém mais.
Alguem que precisa ser educado para gostar de ciéncia, ndo ser passivo, ser mais racional, ndo
confiar em todas as informac6es que circulam pela Internet. Esse “outro” tipo de audiéncia
aparece no discurso, dependendo do efeito de sentido enfatizado. Quando se trata de alguma

caracteristica negativa, ha um conjunto de individuos chamados de “as pessoas” (que ndo fazem
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parte do grupo), ou outra expressdo generalizante. Em contraste com 0s inscritos, 0s que
acompanham, que elogiam nos comentérios (inclusive os proprios vlogueiros comentam nos
canais uns dos outros).

As sequéncias 24 e 25 se referem ao publico idealizado. Séo tratados como engajados
na ciéncia, que gostam de consumir contetdo cientifico de verdade, sdo amigos da ciéncia. As
demais se relacionam aqueles que ndo fazem parte desse conjunto, ha uma relacdo diferenciada.
Somente no video feito por Primata Falante e Peixe Babel, na sequéncia 28, os locutores dizem
que “as pessoas” precisam ser orientadas, porque sao passivas, consomem e acreditam no que
veem. Antes dessa afirmag¢ao, durante o mesmo video, os vlogueiros falam que “essas pessoas”
“s0 leem manchetes”, “acham que inteligéncia artificial ¢ uma ameaga”, “divulgam conteudo
ndo confiavel” e que € preciso apresentar alguma coisa que esse publico possa confiar e seguif,
ja que ele ndo tem capacidade para fazer essa triagem por si s0.

Na sequéncia 29, Papo de Primata especifica “as pessoas”; para ele, sdo 0s brasileiros,
0 povo brasileiro em geral, que ndo gosta de estudar ciéncia, nem tem interesse em algo que
ndo seja trivial, de menor importancia. O youtuber faz uma separacdo entre estes e 0s que
assistem ao seu canal e aos outros canais participantes da iniciativa. Alimente o Cérebro, na
sequéncia 30, culpa “as pessoas” pelo anti-intelectualismo. N&o inclui nesse grupo aqueles que
chama de “cérebros”. Como nao ha estudo conhecido sobre quem de fato ¢ o publico desses
canais, essas projecOes fazem contraste entre a imagem de um interlocutor ideal, para o qual o
vlogueiro utiliza uma estratégia de influéncia, ja que esta em posicao de autoridade sobre esse
interlocutor, que reconhece a sua autoridade e recebe sua aprovacao, e um outro, para o qual o
vlogueiro utiliza uma estratégia de captacdo, mostrando para este interlocutor que ele necessita
também reconhecer sua legitimidade para guia-lo na busca pelo conhecimento cientifico de

qualidade.
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8 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

No capitulo anterior, apresentamos nossas analises sobre a playlist de Boas-Vindas do
Science Vlogs Brasil, segundo as perguntas que nortearam a nossa pesquisa. Neste capitulo,
iremos aprofundar nossa reflexdo sobre alguns aspectos identificados na analise, a partir do
referencial tedrico apresentado ao longo do trabalho e discutir sobre de que maneira nossos
resultados podem contribuir para a divulgacdo cientifica atual, seja em plataformas como o

YouTube, seja nos meios mais tradicionais de comunicacédo da ciéncia.

8.1 CIENCIA DE VERDADE...

Quando se fala de ciéncia de verdade, e nesse caso, da divulgacao dessa ciéncia, de que
estamos falando? A tal ciéncia “de verdade” parece ser uma designagdo genérica, que
representa, homogeneamente e de forma imutavel, as visdes, 0s entendimentos e as praticas a
respeito do conhecimento cientifico. Vimos no capitulo 1 desta dissertacdo que a ciéncia ndo
so0 foi enxergada por diferentes primas atraves da historia, como se moldou ao contexto
historico-social e cultural de cada época, adotando diferentes procedimentos e visées, como
também, em alguns momentos raros, transformou-se de acordo com as mudancas dos
paradigmas vigentes (KUHN, 1979).

Discutimos também que, a partir da segunda metade do século passado, com o estudo
de fil6sofos, historiadores e sociologos que se debrucaram sobre a ciéncia e seu funcionamento,
passou a existir uma visdo mais critica de ciéncia, considerando-a como pratica social, inscrita
em uma determinada época, lugar e cultura, e afetada pelas relagdes de poder desses espagos
historicos e sociais (CHALMERS, 2000). Apesar disso, ainda é comum, segundo Grigoletto
(2005), que a ciéncia seja vista pela sua imagem mais tradicional, principalmente em suas
instituicGes sociais, instancias de producdo cientifica, como laboratorios e academias. Tal
imagem ainda é reforcada, ndo s6 pela midia, mas nas préaticas educativas, pelo senso comum
e pela divulgacdo cientifica (GRIGOLETTO, 2005).

Se € no meio cientifico que a visdo da ciéncia tradicional, como detentora de verdades,
é mais forte, os locutores do Science Vlogs Brasil, como parte da comunidade cientifica sofrem
as coercdes dessa memoria discursiva resistente, que Pécheux (1998) chama “fantasma de uma
ciéncia régia”. Uma vez que a maioria deles tem uma relacdo fundamentada com o fazer
cientifico, e se movimenta no espaco das institui¢ées cientificas, os vlogueiros do SVBR estdo

inseridos em uma formacao discursiva que congrega o conjunto dos saberes que podem ou néo
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serem ditos, que s&o verdadeiros ou ndo, e que aparecem ou s&o omitidos na materialidade do
discurso (Pécheux, 1995).

E sobre essa memoria que se constroem os sentidos e a partir dela é que o sujeito, nesse
caso, 0 vlogueiro do SVBR, tem a ilusdo de que é autor do seu discurso. Entretanto, ele é
dependente tanto da memoria discursiva, como das condi¢Ges de producdo, lugar social,
historico e ideoldgico (ORLANDI, 2003). Um sujeito que, sob o dominio dessas circunstancias,
ocupa uma posicdo e fala como porta-voz de um lugar especifico, neste caso, o lugar de
divulgador cientifico que “entende de ciéncia”.

Esta andlise do discurso dos vlogueiros do SVBR representa uma pequena amostra da
visdo da ciéncia de um tipo comum de sujeito-divulgador, nos dias de hoje, submetido as
condicdes de producdo atuais, sob uma politica de C&T especifica, que utiliza ferramentas
tecnoldgicas e sociais no seu dia a dia, bem como esta inserido em uma préatica determinada de
divulgacdo cientifica na internet, que compreende competéncias particulares.

E um discurso que reflete, segundo Wynne (2005), o que se observa em circulos
cientificos e politicos: de que ha um “pressuposto de que a ciéncia € unitaria e coerente € que
deve ocupar lugar central nas crencas e praticas cotidianas” (WYNNE, 2005). O fato ¢ que,
segundo o autor, ndo existe consenso claro do que seja ciéncia entre os cientistas, entéo, toma-
se a visao estereotipada da ciéncia como verdade e atribui-se ao publico o 6nus de quaisquer
problemas de compreensdo, sem enxergar que esses problemas estdo também relacionados aos
cientistas e instituicdes cientificas.

Analisar a materialidade discursiva dos vlogs do SVBR é também abordar alguns
elementos que sdo ditos para silenciar outros. Por exemplo, é recorrente em quase todas as
sequéncias analisadas a mencao de um método ou de pratica cientifica que pressupde modos de
fazer especificos e universais, em vez de se explicar como a ciéncia funciona de fato e de
apontar contradi¢bes que existem no interior da prépria comunidade cientifica. Flores (2017),
ao falar sobre os blogs de ciéncia, que guardam similaridades com o nosso objeto, os vlogs,

aponta essa questao:

Ao conformar determinadas maneiras de falar da ciéncia e da institui¢do cientifica,
centrando-se em uma versdo especifica de ciéncia, de cientistas e de comunidade
cientifica — as discursividades dos blogs apagam as disputas sociais e ambiguidades
tedricas do campo cientifico, ndo abordando as discussdes em torno do que é ciéncia
e seus processos de construcao, muito menos os conflitos académicos que definem as
I6gicas deste campo.” (FLORES, 2017, p.214)

Para Durant (2005), conhecer de maneira tedrica como funciona o método cientifico ndo ajuda

muito a distinguir claramente a ciéncia de uma pseudociéncia, nem a preparar o cidaddo para
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lidar em um ambiente influenciado por essa Ultima. O autor, inclusive, questiona se essas
imagens de um método cientifico e de uma atitude cientifica padronizados representariam de
forma eficiente o processo de investigacao cientifica. Durant (2005) frisa que para entender a
ciéncia e lidar com ela no dia a dia, em vez de imagens cristalizadas, as pessoas precisam “(...)
de uma percepcao sobre o modo pelo qual o sistema social da ciéncia realmente funciona para
divulgar o que ¢ usualmente conhecimento confidvel a respeito do mundo natural” (DURANT,
2005, p. 25)

Existe também uma hierarquia de saberes no SVBR: o saber cientifico e outros saberes.
Essa distingdo é feita repetidamente entre os vlogueiros, por meio de expressdes, como “a gente

9 €6

sabe”, “para a gente, isso € normal”, em contraste com expressoes genéricas como ““as pessoas”,
“todo mundo”, “os brasileiros”, que representam os que ndo sabem. Segundo Foucault, por
meio do discurso, é possivel, além da expressao do saber, também o exercicio do poder, que ao
trazer em si as oposigdes de verdadeiro e falso, classifica algo em verdadeiro (FOUCAULT,

2006).

8.2 ... POR QUEM ENTENDE DE CIENCIA...

O vlogueiro que faz parte do Science Vlogs Brasil se inscreve em lugares discursivos
diferentes — o de cientista / pesquisador, o de apresentador de vlog de ciéncia, o de divulgador
cientifico — dos mais experientes, de acordo com os proprios. Desse modo seu discurso é afetado
por todas essas categorias. Entretanto, uma vez que dizem entender de ciéncia, legitimam-se no
lugar discursivo do cientista, do especialista, que é constituido por um imaginario que projeta
uma imagem de autoridade e verdade a ciéncia na formacdo social da qual faz parte,
sedimentado pela pratica discursiva. Insere-se assim em um espaco discursivo intervalar, que
caracteriza a Divulgacdo Cientifica e que abriga na sua materialidade diferentes sujeitos, uma
polifonia de vozes e ordens de saber.

Neste bloco analisado, os vlogueiros reafirmam sua legitimidade e autoridade por meio
dos discursos, tanto ao falar de si mesmo, quanto ao falar do Science Vlogs Brasil como selo
de qualidade. H& uma simbiose entre a representacdo do selo que tem fungédo de arbitrar sobre
0 que ¢ ou nao “ciéncia de verdade” e os vlogueiros, desempenham essa fungdo por meio dele.

Cabe nesse ponto uma reflexd@o sobre o que faz esse selo (e quem esté por tras dele) ter
essa legitimidade de garantir o que é ciéncia. Grigoletto (2005) nos diz que o estatuto de

autoridade da ciéncia se mantém por meio da pratica discursiva, legitimada por meio das
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instituicOes sociais, que, no Brasil, sdo representadas principalmente pela Universidade. Binotto
et. al. (2008) diz que é nesse espaco que ocorre a avaliacdo por pares ou peer review, forma
mais tradicional dos cientistas se validarem mutuamente para a publicacdo de trabalhos ou a
aprovacao de projetos de pesquisa que concorrem a financiamento. Segundo a autora, parte-se
do principio de que a comunidade académica, dentro de suas areas de expertise, seria a mais
indicada para identificar o mérito das propostas e propor melhorias (BINOTTO et. al., 2008).

O SVBR, no entanto, ndo indica o seu processo de revisao, apesar de termos observado
um namero expressivo de referéncias a ele. Consideramos que esse processo, como também a
selecdo de divulgadores de ciéncia aptos para entrar no canal coletivo, seja feita baseada em
critérios dos proprios vlogueiros. Seria muito oportuno que o grupo pudesse contar com
profissionais com essa expertise, que pudessem contribuir com reflexdes atuais e cruciais na
area da divulgacdo cientifica, como a persisténcia do paradigma da alfabetizacdo cientifica e
modelo de déficit, cultura cientifica, ciéncia como préatica social, participacdo publica e
engajamento, entre outros.

Em seu artigo “Divulgacdo Cientifica: para quem e por quem?”, o diretor do Museu
Nacional da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), Alexandre Kellner, afirma que
existe uma polémica sobre quem seria o ator ideal para se comunicar com o publico. Para ele,
a discuss@o ndo deveria ser sobre quem, mas sobre a importancia de haver uma capacitagcdo

prévia para isso. Se o profissional for o proprio cientista, Kellner (2013) sugere que:

“(...) os cursos de pos-graduagdo poderiam ser estimulados a oferecer uma matéria em
que o cientista aprendesse como divulgar um resultado cientifico ou mesmo que
postura adotar ao dialogar com o publico em geral ou com os profissionais da midia
sobre o0 assunto (KELLNER, 2013, Ciéncia Hoje online ).

Notamos em nossa analise que ha uma espécie de entendimento entre os vlogueiros que,
por pertencerem a comunidade académica e pelo engajamento de alguns em acGes de
divulgacdo, estariam naturalmente aptos para selecionar quem pode participar de um grupo que
se propde a ser um selo de garantia na area da divulgacéo cientifica. Tal procedimento pode
levar & uniformizacao de algumas opinides e concepcdes. E o caso, por exemplo, da imagem de
verdade e autoridade da ciéncia, que vimos se repetir nos trechos analisados. Desse modo,
alguns valores séo reforcados, enquanto outros, mais polémicos ou conflituosos, sdo deixados
de lado, como explica Flores (2017) ao se referir ao discurso dos blogs cientificos, que, no

Nosso caso, estendemos ao SVBR:

A positividade dos discursos dos blogs reforga valores sobre a ciéncia como uma
atividade que gera produtos e conhecimentos de interesse publico e que, por isso,
merece ser disseminada a sociedade (...) Ao mesmo tempo que reforga valores sociais
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do cientista como humildade, a curiosidade, e o desinteresse, essa positividade deixa
escapar as disputas de poder existentes na comunidade cientifica (...) Excluem-se
enunciados sobre inimizades, conflitos académicos e autorais que, por vezes, fazem-
se tdo presentes nas relagdes entre os cientistas (FLORES, 2017, p.216)

Esse exercicio de poder se reforca com a escolha de palavras e metaforas pelos
vlogueiros, para descreverem-se, tanto a si, como o selo SVBR. Uma dessas figuras de
linguagem esté ligada ao universo dos super-herdis, que possui poderes que 0s colocam acima
das pessoas comuns. Nao esta no escopo deste trabalho uma reflexdo acerca das representacoes
sobre o imaginario dos super-herois, mas podemos pontuar que esta imagem que o vlogueiro
projeta, o autoriza a ser um defensor, porta-voz, ou um guarda-costas da ciéncia. Cortes (2015)

aponta realidade semelhante nos espacos de blogs:

Logo, para realizar os gestos de interpretacdo da ciéncia para a divulgacéo, o sujeito
divulgador se inscreve no lugar discursivo de porta-voz ou intérprete da ciéncia (...)
e, a partir desse lugar, ocupa distintas posigdes-sujeito, ora a de alfabetizador de
ciéncia, oraa de controlador da leitura, ora a de guardido da ciéncia (CORTES, 2015,
p. 130, 134, grifos da autora).

8.3 ... PARA QUEM GOSTA DE CIENCIA

Nas sequéncias que tratam da imagem do pablico do SBVR, observa-se a intencao de
se construir um interlocutor ideal, identificado com o Science Vlogs Brasil. Esse sujeito-
interlocutor é virtual, projetado discursivamente por meio de um efeito produzido pelo
vlogueiro, que, ao falar, antecipa um lugar para este interlocutor, e para se aproximar dele utiliza
estratégias discursivas, como referéncias de um repertério que ele cré que seja comum a ambos:
cultura nerd/geek, ficcao cientifica, quadrinhos, entre outros.

Assim como o enunciador do discurso, o interlocutor também é livre e assujeitado, ao
mesmo tempo, pelas condi¢cdes de producdo do discurso, e pode ou nédo se identificar com o
projeto de fala do primeiro (PECHEUX, 1990; CHARAUDEAU, 2016). Cabe entfo ao locutor,
adotar estratégias discursivas que tornem a aposta do ato de linguagem bem-sucedida, o que
ora produz um efeito de aproximagao, como na frase: “Todos vocé€s engajados com a ciéncia,
com certeza, vdo gostar do Science Vlogs Brasil” (A ASTRONOMIA, 2016), ora produz um
efeito de distanciamento daqueles que, segundo os vlogueiros, ndo sdo o interlocutor ideal “(...)
mas a verdade é que o publico brasileiro ndo é muito afeito a estudar ciéncia, de assistir videos
cuja tematica ndo seja algo ligado a cultura pop, a humor ou a coisas mais triviais” (O
PROJETO, 2016).
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Grigoletto (2005) explica que a “leitura” ¢ administrada pelo sujeito-locutor, que tem a
primazia do discurso, mas o interlocutor ndo se da conta disso. Quando o enunciador projeta a
imagem do interlocutor, ele interpreta o efeito de sentido que ird causar (ORLANDI, 2003).

Para prevenir um possivel desentendimento do efeito pretendido, o locutor, entdo, utiliza
mecanismos de controle que podem cristalizar um discurso, posicionando-o no mesmo lugar da
memoria discursiva, ou modificd-lo, formulando-o nos limites da formagao discursiva, entre o
dito e o esquecido, parafraseando-o (ORLANDI, 2003).

Observamos em nossa analise que o contrato de comunicacgéo entre os vlogueiros e seus
interlocutores estd baseado, como diz seu préprio slogan, em uma troca na qual hd uma
hierarquia: no topo, alguém que sabe e entende ciéncia, e abaixo, alguém que gosta de ciéncia.
A imagem projetada dos vlogueiros do Science Vlogs para o seu interlocutor é de alguém que
precisa de um guia, um refigio ou “uma barreira contra a anticiéncia”. Para isso, sao utilizadas
expressdes mais relacionadas a um saber de crenca, que apelam para a fé, como
confianga/confiar/confidvel, crer/acreditar, guia, entre outras.

Podemos também relacionar essa atitude com uma visdo mais proxima a uma maneira
anacroénica de considerar o publico, tal como a teoria funcionalista nos estudos de midia, que
enxerga uma sociedade de massa, andnima, fragil, marcada pela perda de tradi¢des e pelo
isolamento fisico, e por isso mesmo, manipulavel (FRANCA, SIMOES, 2015), e que néo teria
capacidade de se defender das pseudociéncias. E uma compreensdo semelhante a concepcao de
publico no modelo de déficit da compreensdo publica da ciéncia, que envolve uma comunicagao
unidirecional, de quem entende ciéncia para quem precisa da ciéncia.

De acordo com Almeida e Massarani (2001), essa visdo corresponde ao primeiro
paradigma da divulgacéo cientifica, ainda recorrente no Brasil, em que se enxerga um publico
que incapaz de opinar ou decidir questdes mais complexas relacionadas a temas de ciéncia e de
tecnologia. Cientistas, autoridades e divulgadores tendem a acreditar que mais conhecimentos
cientificos vao ajudar as pessoas a tomar melhores decisdes e adotar atitudes mais positivas em
relagdo a ciéncia (MILLER, 2005). Conforme Condé e Duarte, as bases da cultura cientifica
ainda estdo impregnadas pelo pensamento Iluminista, de que conhecimento cientifico traria um
progresso linear em diregfo a um estagio superior da humanidade (CONDE, DUARTE, 2007).

Por fim, notamos que além do publico que gosta de ciéncia, ha uma outra imagem
projetada que antecipa um publico que € “leigo” no conhecimento cientifico académico, mas

que ndo gosta ou se interessa pelo conteldo que esta sendo exposto. N&o se notam ac¢oes
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especificas para captar esse publico e as referéncias a ele sdo genéricas e negativas.
Metaforicamente, € como se um grupo de missionarios estivesse pregando para convertidos.

Talvez esse seja um dos pontos mais importantes a serem abordados em relacdo ao
discurso dos vlogueiros do SVBR. Continuar falando apenas para 0s que ja apreciam a ciéncia
ou, além disso, tentar captar aqueles que ndo fazem parte do grupo? Pode ser, como argumenta
Wynne (2005), que as pessoas ndo estejam interessadas porque ndo veem aplicagdes praticas
para seu dia a dia, ou entdo porque o discurso projeta imagens sobre como deve ser alguém que
goste de ciéncia, e essas pessoas nNdo se encaixem, ou mesmo porque seus conhecimentos,
julgamentos, crencas e concepgdes pessoais estejam sendo menosprezados por um discurso que
valoriza alguns conceitos, como racionalidade, objetividade, neutralidade, relacionados a
ciéncia tradicional.

Aproveitando o recente relancamento do canal, em 2019, pode ser 0 momento oportuno
para um olhar mais atento sobre essa parte do publico que ainda ndo se interessa por ciéncia.
As pessoas podem parecer que estdo desinteressados do conteudo cientifico que os especialistas
decidiram que era necessario para elas, mas Wynne (2005) afirma que isso se da geralmente
guando tém a opinido de que ndo sdo uteis ou que ndo combinam com suas experiencias

pessoais ou publicas. De acordo com Wynne,

Quando as pessoas veem um uso pessoal ou pratico para a compreensdo cientifica e
estdo suficientemente motivadas, quase sempre demonstram uma capacidade notével
de aprender e descobrir fontes relevantes de conhecimento cientifico (WYNNE, 2005,
p. 35)
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9 CONSIDERACOES FINAIS

Ao finalizarmos esse trabalho, julgamos pertinente compartilhar algumas consideracdes
que tecemos ao longo desses dois anos em que tivemos a oportunidade de estudar esse objeto
tdo rico, que é o Science Vlogs Brasil.

Antes de comegar, mais uma vez, recorremos a Orlandi (2003) para dizer que esta € uma
analise possivel, dentro de todas as abordagens que poderiam ter sido realizadas. Ao escolher
como dispositivo tedrico a AD de linha francesa, assumimos que nosso lugar como analista ndo
é neutro, e que ndo trabalhamos em busca da verdade absoluta, mas de um olhar singular sobre
0 objeto, e interpretamos, o que € inevitavel.

Da mesma forma, a Teoria Semiolinguistica de Charaudeau nos possibilitou descolar os
sujeitos em sua identidade social e discursiva para observar os efeitos de sentido de seus
discursos, levando em conta ndo somente as palavras proferidas no momento da exibicdo de
seus videos, mas as condicdes de producdo histdricas, sociais, ideoldgicas, tecnoldgicas que
ficam abaixo da superficie da materialidade discursiva.

Em primeiro lugar, cabe ressaltar que a analise ndo termina aqui, agora. “Uma vez
analisado, o objeto permanece para novas e novas abordagens. Ele ndo se esgota em uma
descri¢ao” (ORLANDI, 2003, p. 64). Ainda mais um objeto com o potencial do SVBR para o
campo da divulgacéo cientifica e que reflete a atualidade da sua época. Esse inclusive é o motivo
pelo qual a busca por estudos que pudessem referenciar nossa dissertacdo foi tdo ardua.
Somente a partir do ano passado detectamos alguns trabalhos mais substanciais sobre o assunto,
como foi o caso da tese de Gerenice Cortes sobre o efeito-leitor nos vlogs cientificos. Para
efeito de comparagdo, recorremos também a autores que se debrucaram sobre os blogs
cientificos, como Natalia Flores, em sua tese que aborda as estratégias discursivas de
constitui¢do do ethos discursivo do cientista em blogs de ciéncia brasileiros.

Se tomarmos apenas o slogan do SVBR para analisar, vemos que nele existe
materialidade discursiva e efeitos simbolicos suficientes nos termos ‘“ciéncia de verdade”,
“quem entende de ciéncia” e “quem gosta de ciéncia” para derivar diversas abordagens.
Somente o termo “ciéncia de verdade” rendeu um capitulo inteiro, buscando as aproximagdes
entre ciéncia e verdade, tanto nos estudos dos filésofos que descortinaram correntes de
pensamento como o positivismo, no qual predomina a imagem de uma ciéncia objetiva, neutra,
sempre relevante, quanto nas hipotese de autores como Grigoletto (2005), para quem a ciéncia

substituiu a religido como efeito ideoldgico de verdade e poder na sociedade.
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A partir das sequéncias analisadas, pudemos ver o quanto essas nogOes, apesar de
refutadas conscientemente, estdo presentes na memoria discursiva que, de acordo com 0s
pressupostos tedricos da AD francesa, é onde fica tudo aquilo que ja foi dito e que esta
cristalizado pela ideologia, que se manifesta na materialidade discursiva. E por esse motivo
que, quando um individuo, na posicao de vlogueiro da ciéncia, diz que a ciéncia é “um pouco
mais chata (...)” a gente tem que provar as coisas, estabelecer as hipéteses, criar, criar 0
experimento, e a partir dai tentar comprovar ou nao que aquilo aconteceu” esta parafraseando,
ou seja, reafirmando um discurso ja cristalizado na memdaria discursiva: os atributos da ciéncia
tradicional que se perpetuam ha alguns séculos na historia da humanidade.

Séo discursos baseados em uma ideia de ciéncia que funciona de um jeito especifico e
que os porta-vozes devem ser sujeitos autorizados, como quando dizem “Todos esses canais
tém o compromisso de fazer divulgacéo cientifica séria. E sdo videos produzidos por pessoas
que realmente tém algum vinculo com a pesquisa cientifica em alguma area. H& professores,
estudantes, jornalistas, cientistas”. Tais discursos dao base para uma divulgacdo cientifica
baseada em modelos unidirecionais de comunicacdo, do especialista para o leigo, top-down,
como os modelos de déficit e contextual discutidos nessa dissertacdo e amplamente na literatura
do campo.

Como observamos nas sequéncias analisadas, a abordagem que mais se aproxima no
caso do SVBR é o modelo contextual, na medida em que os vlogueiros costumam adotar
estratégias de aproximacdo com seu publico que estdo associadas a uma linguagem informal,
referéncias a filmes de ficcéo cientifica, quadrinhos, novas tecnologias, humor, entre outras.

A ideia é corroborada pelo fato dos youtubers admitirem no proprio slogan que a ciéncia
de verdade serd “explicada” por “quem entende” de ciéncia para quem “gosta” de ciéncia. Nao
obstante haver um estimulo para que as pessoas participem por meio dos comentarios,
inscri¢Oes e curtidas, e de que a situacdo de comunicacao simule um dialogo, essa troca se da
de maneira hierarquizada, entre um especialista que tem autoridade para explicar, e um
interlocutor que “gosta” ou precisa daquele conhecimento, como em uma aula formal.

E claro que essa observacdo ndo da conta da totalidade de abordagens feitas pelos
vlogueiros do SVBR, ela se refere apenas a uma playlist. Pode haver outros videos em que 0s
locutores aceitem as sugestdes e construam conhecimento junto com o publico, como no
modelo de expertise leiga, ou promovam o engajamento dos seus interlocutores e a cidadania

cientifica, pois como explicam Lewenstein e Brossard (2010), na prética, os limites entre 0s
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modelos de abordagem sao ténues, e muitas vezes, se justapdem e se misturam. E a nossa analise
representa apenas um entendimento possivel.

Ao ponderar sobre esse assunto, € necessario falar sobre o0 modelo de comunicacao
mediada pela tecnologia, que abordamos no capitulo 5. N&o sdo apenas as condigdes de
producéo e as identidades sociais e discursivas dos vlogueiros que influenciam o discurso do
SVBR, mas o ambiente em que esse discurso é dito e ouvido, 0 YouTube, que tem limitac6es
relacionadas tanto aos aspectos tecnoldgicos — por exemplo, uma arquitetura de informacéo
com poucos recursos de customizacdo — quanto ideolégicos. O YouTube estd inserido no
conceito da web 2.0, que propaga uma igualdade de condicdes entre produtor e consumidor de
midia, entretanto, o proprio layout da plataforma, que deveria ser a representante mais
emblematica desse conceito, hierarquiza os lugares dos sujeitos, priorizando o locutor,
inclusive, como observamos, “escondendo” o espago de comentarios, que ¢ a instancia de
interacdo entre ambos.

Por fim, ha uma série de desdobramentos que poderiam ser trabalhados em outras
abordagens, como verificar se 0 mesmo discurso identificado nesse trabalho se repete em outras
playlists do coletivo de canais; avaliar a reformulacdo do SVBR ocorrida recentemente e
comparar 0s dois momentos; e investigar com mais profundidade quem € esse publico que gosta
de ciéncia e quais sdo as suas percepcdes sobre o SVBR e a divulgagdo do conhecimento
cientifico no Brasil.

Esperamos que este trabalho contribua para os estudos sobre divulgacédo cientifica na
area das Novas Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo, principalmente, em plataformas de
compartilhamento de conteldo e que possa servir como base, juntamente com outros estudos
nessa linha, para aqueles que procuram compreender melhor a producgéo e a circulagdo de

sentidos a partir dos discursos presentes nesse espaco tao relevante para o campo.
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ANEXO A - DETALHAMENTO DAS INFORMACOES ENCONTRADAS SOBRE OS CANAIS PARTICIPANTES DO

SCIENCEVLOGS BRASIL

CANAL YT5 SVBR6 Principal locutor Profissdo/Formacéo/ | Tema principal
Ocupacéao
A MATEMANIACA 2015 2019 Julia Jaccoud Matematica Matematica
ALIMENTE O CEREBRO 2014 2016 Devanil Junior Jornalista Filosofia
ARQUEOLOGIA EGIPCIA 2008 2019 Marcia Jamile Arguedloga Arqueologia
ASTROTUBERS 2015 2019 Mirian Castejon Molina, , Astronomia Astronomia
Pedro Pinheiro, Thaina
Sabino, Stephane Werner,
Johnny H. Esteves
BIO’S FERA 2014 2016 Henrique Rufo Bidlogo Ciéncias bioldgicas,
biologia evolutiva,
histéria e filosofia da
ciéncia, paleontologia e
etologia
(comportamento
animal)
BLABLALOGIA / GIRO 2016 2016 Emilio Garcia/Chico Camargo | Bidlogo Blablalogia - Conversa
SCIENCE VLOGS sobre temas de ciéncia
em geral, e 0 Giro é um
video promocional do
SVBR
BOTECO BEHAVIORISTA 2006 2016 Felipe Epaminondas Psicélogo Psicologia
CAFE E CIENCIA 2015 2019 Felipe Hime Astronomia Astronomia
CAIO NA AULA 2015 2019 Caio Dallaqua Neurociéncia e Fisica Ciéncia e tecnologia
CANAL CURA QUANTICA 2016 2016 Lucas Mitre e Vinicius Fisicos Fisica
Marangon
CANAL DO PIRULA 2006 2016 Pirula Biodlogo e paleontdlogo Biologia,
paleontologia, filosofia
e diversos temas
cientificos
CANAL DO SCHWARZA 2011 2019 Schwarza Astronomia Astronomia
CANAL ZOA 2014 2016 Hugo Ferreira e Geraldo Biologos biologia

Furtado
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CIENCIA E ASTRONOMIA 2013 2016 Christian Westphal Engenheiro Quimico Astronomia
CIENCIA TODO DIA 2012 2016 Pedro Loos Fisico Fisica principalmente
COLECIONADOR DE 0SSOS 2014 2016 Por Aline M. Ghilardi e Tito Paleontélogos Paleontologia
Aureliano.
COMCIENCIA CORPORAL 2017 2019 Guilherme Lui Educacdo Fisica Educacdo fisica,
consciéncia corporal
DELTAT 2017 2016 Lucas Mitre e Vinicius Fisicos Fisica
OS SUPER LENTOS Marangon
DISPERCIENCIA 2016 2019 Alunos e alunas USP Biologia Biologia
DR. DRAUZIO VARELLA 2011 2019 Drauzio Varella Médico, primatologista Salde em geral
DRAGOES DE GARAGEM 2019 Luciano Queiroz Bidlogo Psicologia,
Lucas Camargos Bidlogo arqueologia, quimica,
Patrick Sim&es Quimico tecnologia, sociologia,
Barbara Paes Bidloga biologia, salde, fisica,
Matheus Cortezi Oceanografo astronomia
Luiz Bento Bidlogo
Gabriela Sobral Paleontéloga
Natalia Aguiar Cientista Politica
Anfré Thieme Psicélogo
Estrela Steinkirch Quimica
Tabata Bohlen Bidloga
Fabian Menezes Cientista aeroespacial
Marina Monteiro Fisica
E-FARSAS 2011 2016 Gilmar Henrigue Lopes Analista de sistemas Fact-checker
EU, CIENCIA 2014 2016 Yuri Grecco Bidlogo Temas variados em
ciéncia e cultura geek
FRANK JAAVA 2013 2019 Frank Jaava Psicélogo Psicologia
IBIOMOVIES 2012 2016 Vinicius Penteado, Bidlogo Biologia
Dilermando Santos, Cybelle
Feijo Rafael Procopio
JORNAL CIENSACIONAL 2012 2016 Rafael Bento Biologo Biologia
LEITURA OBRIGAHISTORIA | 2015 2019 Luanna Jales, Mariane Pisani, | Historia e antropologia Historia e antropologia
Icles Rodrigues
MATEMATICA RIO 2010 2016 Rafael Procdpio Professor de matematica Matematica
MENSAGEIRO SIDERAL 2014 2016 Salvador Nogueira Jornalista Astronomia

119



MIMIMIDIAS 2017 2019 Clara Matheus,. Leonardo de Letras, Letras, Design Midia
Oliveira e Tavos Mata
Machado
MINUTO DA TERRA 2013 2016 Leonardo G. de Souza. Biologo Biologia
MINUTOS PSIQUICOS 2014 2016 André Rabelo Psic6logo Psicologia
O FISICO TURISTA 2015 2019 Caio Gomestern Fisico Fisica
OLA, CIENCIA! 2015 2019 Guilherme Ximenes Engenharia de sistemas Biologia e discussdo
Lucas Zanandrez Biomédico sobre temas cientificos
PAPO DE BIOLOGO 2014 2016 Vinicius Ferreira Biologo Biologia
PAPO DE PRIMATA 2012 2016 David Ayrolla Bidlogo Biologia
PEIXE BABEL 2014 2016 Camila Laranjeira e Vivi Mota | Ciéncia da computacao Tecnologia
PONTO EM COMUM 2015 2016 Davi Calazans Biologo Biologia
PORTAL DA CIENCIA 2015 2019 Diogo Leitao Astronomia, Fisica Astronomia
PRIMATA FALANTE 2012 2016 Davi Simdes Bidlogo Biologia
PROF. ANDRE AZEVEDO DA | 2007 2016 André Azevedo da Fonseca Historiador Educacdo e
FONSECA comunicacdo
QUER QUE EU DESENHE 2013 2016 Carlos Ruas Designer Temas variados sobre
educacao e ciéncia em
geral
REINALDO JOSE LOPES 2011 2016 Reinaldo José Lopes Jornalista Biologia, arqueologia,
ficcdo cientifica
SLOW 2010 2016 Estevao Slow Bidlogo Temas variados
SPACE TODAY 2015 2016 Sérgio Sacani Engenheiro na area de Astronomia
petréleo
TERRA NEGRA 2015 2019 Varios Geografia Geografia
UNIVERSO DISCRETO 2017 2019 Lucas Grassano Computacao Computacdo
UNIVERSO RACIONALISTA 2015 2016 Douglas Rodrigues Profissional de tecnologia | Filosofia
em Redes de
Computadores
XADREZ VERBAL 2013 2016 Filipe Figueiredo Professor de historia Historia

Observacéo: Informagdes colhidas no site do Science Vlogs Brasil, nos curriculos lattes, nos blogs afins.
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ANEXO B - DISTRIBUICAO DE CANAIS POR NUMERO DE INSCRITOS E
VISUALIZACOES

| CANAL | INSCRITOS | VISUALIZACOES |
MATEMATICA RIO 1.600.000 107.467.851
DRAUZIO VARELLA 1.500.000 80.471.299
SCHWARZA 905.000 127.271.545
CIENCIA TODO DIA 824.000 31.495.000
CANAL DO PIRULA 809.000 82.528.885
MINUTOS PSIQUICOS 699.000 25.393.309
PAPO DE BIOLOGO 394.000 13.283.052
SPACE TODAY 373.000 32.321.670
MINUTO DA TERRA 304.000 36.113.513
BLABLALOGIA 173.000 11.955.607
PONTO EM COMUM 163.000 4.667.020
LEITURA OBRIGAHISTORIA 154,000 4.241.318
ALIMENTE O CEREBRO 148.000 3.895.885
SLOW 147.0001 6.045.103
CIENCIA E ASTRONOMIA 133.000 5.359.229
PRIMATA FALANTE 121.000 4.723.737
XADREZ VERBAL 119.000 4.733.968
EU, CIENCIA 88.000 1.664.919
E-FARSAS 86.000 6.694.540
MENSAGEIRO SIDERAL 78.000 8.222.326
A MATEMANIACA 71.000 1.945.325
PONTO EM COMUM 61.000 2.195.268
QUER QUE EU DESENHE 58.000 1.398.305
PEIXE BABEL 52.000 1.676.596
CAFE E CIENCIA 52.000 1.115.498
PORTAL DA CIENCIA 51.000 2.471.657
PROF. ANDRE AZEVEDO DA 49.000 56.197
FONSECA
PAPO DE PRIMATA 43.000 1.158.245
TERRA NEGRA 42.000 1.122.979
OLA, CIENCIA 40.000 1.839.996
FRANK JAAVA 33.000 11.955.607
COLECIONADORES DE 0SSOS 27.000 887.270
DISPERCIENCIA 26.000 165.302
ASTROTUBERS 22.000 159.533
BOTECO BEHAVIORISTA 19.000 1.158.245
CAIO NA AULA 18.000 966.513
IBIOMOVIES 17.000 591.357
ARQUEOLOGIA EGIPCIA 17.000 526.082
REINALDO JOSE LOPES 14.000 651.245
CANAL CURA QUANTICA 14.000 298.179
CANAL ZOA 12.000 1.106.483
DELTA T - OS SUPER LENTOS 12.000 188.318
UNIVERSO RACIONALISTA 8.300 45.191
DRAGOES DE GARAGEM 8.100 104.290
JORNAL CIENSACIONAL 6.600 114.723
BIO’S FERA 5.700 56.197
COMCIENCIA CORPORAL 5.700 40.342
UNIVERSO DISCRETO 3.500 118.338
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APENDICE A - TRANSCRICOES PLAYLIST DE BOAS-VINDAS AO SCIENCE
VLOGS BRASIL

Canal Science Vlogs Brasil

Titulo: Seja bem-vindo ao Science Vlogs Brasil! #SVBR #sciencevlogsbrasil
Data: 03/03/2016

Duragdo:1°41”

Link: https://youtu.be/6YFLjgOpR3w

Quer aprender de uma forma divertida?

Com credibilidade e responsabilidade?

Com quem ensina e pratica ciéncia?

Vocé acaba de chegar ao lugar certo!

Este é o Science Vlogs Brasil.

Um selo de qualidade para divulgadores cientificos.

Pra quem gosta de aprender, pra quem quer aprender.

Aqui vocé encontra questionamentos, reflexdes, racionalidade e conhecimento.
Fascinio, emocdo, tecnologia e informacéo.

Curiosidades, natureza e educacao.

Conheca todos 0s nossos canais.

Faca comentarios, se inscreva.

Dessa maneira, vocé ajuda todo o grupo.

E faz com que cada vez mais a ciéncia cresca.

Essa iniciativa € feita pra vocé. Esperamos por VOCE e por seus amigos.
Participe do grupo de canais de ciéncia.

E se torne conosco um divulgador cientifico.

Conheca 0s canais associados ao Science Vlogs brasil.

Ciéncia de verdade, explicada por quem entende de ciéncia para quem gosta de ciéncia.
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Canal Matematica Rio com Prof. Rafael Procépio

Titulo: Matemaética é ciéncia? Conheca o Science Vlogs Brasil #svbr
Data: 03/03/2016

Duracgao: 4°43”

Link: https://youtu.be/4KqqYWeFEFw

OIl4, nesse video aqui do Matemaética Rio, eu quero deixar uma indagacao pra vocé: sera
gue matematica pode ser considerada uma ciéncia? Pensa um pouquinho ai e vamos discutir
comigo nesse video, beleza?

Bom, quando a gente pensa em ciéncia, muita coisa que vém na nossa cabeca, é
tecnologia, coisas inovadoras, sinistramente modernas, porém, ndo, né, a historia da ciéncia, ela
vem mudando muito ao longo do tempo, né , a ciéncia é uma coisa muito dinamica, muda
bastante, e ai as pessoas, elas costumam pensar a matematica como ndo sendo uma ciéncia,
serviria mais ali como uma ferramenta, né, pra poder validar algum pensamento cientifico,
alguma coisa do tipo, e a aplicagdo mais visivel da matematica no campo das ciéncias , por
exemplo, a gente vé muito ai na fisica, na quimica, né, na astronomia etc. porque é através dos
calculos matematicos, de coisas que a matematica descobriu, que a gente consegue modelar,
né, fazer modelos matematicos da realidade que nos cerca. Que é o0 que a ciéncia
normalmente faz, né? Descobrir os padrdes ai da nossa vida empirica, da nossa realidade que
nos cerca, pra poder fazer indagacGes e ai chegar a determinadas conclusbes, que ndo séo
definitivas, t4, elas sdo testadas, hipdteses sao langadas, sdo testadas, aprovadas ou rejeitadas,
né, e muitas delas usam a matematica ali pra poder validar, como Albert Einstein muito bem
fez ai, no passado, através inclusive das ondas gravitacionais, que recentemente agora, ap6s 100
anos dos estudos do Albert Einstein, foi comprovado que de fato existem as ondas
gravitacionais que ele deduziu 14 através dos calculos matematicos dele.

Entdo, assim, matematica e uma ciéncia nesse sentido? Né, ndo, certo? Porque a
matematica, quando vocé, tem muito I&a no mundo das ideias, né, ela ta la na sua cabega, quando
vocé tem um teorema, né, desconfia que alguma coisa acontece de fato, vocé vai 14 e vocé
demonstra, vocé faz uma prova matematica daquilo. E quando vocé demonstra alguma coisa na
matematica, tem algum teorema que vocé demonstra que aquilo é verdade sempre, como acabei
de falar, aquilo vai ser verdade sempre, beleza? Nunca vai mudar. Na ciéncia, vocé ja nao vé
muito isso, porque ela se molda com o passar do tempo, como quando novas descobertas sao
feitas etc. e a matematica serviria nesse caso ai mais como uma linguagem ou como uma

ferramenta pra poder validar certo pensamento, do que propriamente como uma ciéncia de fato.
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O Gauss, ele ja dizia que a matematica € a rainha das ciéncias. Ela ta no meio la de todas as
ciéncias , porem ela prépria né de fato, ali, ndo seria ciéncia nesse sentido da palavra. E vocé,
0 que que vocé acha?

Uma iniciativa dos youtubers aqui, de gente que divulga a ciéncia, com bastante énfase,
na internet, essa iniciativa criou o Science Vlogs Brasil, vocé conhece? VVou deixar aqui o link
aqui na descricdo do video, t4? Vocé pode acessar 0 nosso video inicial 14. Inicialmente, cerca
de 20 canais ai se reuniram pra criar uma espécie de hub de canais cientificos, ta, entdo, o
Science Vlogs serviria ai como um selo de qualidade para divulgadores cientificos. Entéo,
quando vocé entrar num canal e por acaso vir um selinho, que é esse que ta aparecendo ai na
sua tela, vocé vai ter certeza que aquele canal ele ndo divulga pseudociéncia. E tem uma
distancia muito grande entre ciéncia e pseudociéncia, temos muito cuidado com as informacoes
que a gente recebe , seja ela via Facebook, via Twitter, via YouTube, a gente tem que ter muito
cuidado com isso, ta? Nunca acredite assim de cara nas coisas que vocé vé, sempre desconfie,
faca indagacdes e pesquise. E muito importante pesquisar.

Entdo, esses canais, que tem esse selinho do Science Vlogs brasil, eles séo ali de fato
verificados, sdo canais que, claro, podem errar, ninguém ta imune ao erro, eu aqui, erro de vez
em quando no meu canal, tem gente que erra nos seus devidos canais, mas, assim ndo € aquele
erro proposital pra te passar desinformacdo, até porque quando a gente erra, a gente corrige 0
erro, vai la e coloca uma anotacdozinha, né? Ninguém t4 imune ao erro. Porém, sdo canais
sérios, que fazem pesquisa cientifica, divulgam ciéncia, o que é muito importante, ta. A gente,
hoje em dia, vive huma época que as pessoas acreditam que a terra é plana, acreditam num
monte de bobagem que veem pela internet. Entdo, é muito importante que a gente divulgue
informacdo de qualidade, informacao correta, pra isso que serve, entdo o Science Vlogs Brasil.
Ta aqui na descricao do video, né voceé vai ter o link, pra vocé acessar o Science Vlogs...

E € isso. Esse video aqui foi pra passar essa mensagem e eu quero que vocé deixe ai nos
comentarios se vocé acha que matematica é ciéncia ou ndo. Eu ndo cheguei a concluséo alguma
nesse video de proposito. Coloca ai nos comentarios. Matematica, afinal de contas, é ciéncia?
Curta 14 o Science Vlogs Brasil e vamos juntos. Como sempre, vocé ndo ta sozinho, eu td

contigo, até os proximos videos.
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Canal Science Vlogs Brasil

Titulo: Seja bem-vindo ao Science Vlogs Brasil! #SVBR #sciencevlogsbrasil
Data: 03/03/2016

Duracao:1°41”

Link: https://youtu.be/6YFLjgOpR3w

Ol4, pessoal, o0 meu nome é Douglas Rodrigues e eu sou fundador do Universo
Racionalista.

Pessoal, hd um tempo atrés, eu fiz a divulgacdo de um video, mais ou menos em marco,
falando que eu ia retomar a série O que ¢é Ciéncia — O que é Pseudociéncia e sobre filosofia do
transumanismo. Entretanto, alguns dias depois, se ndo me engano, eu postei o video dia 12 de
marco, no dia 15, eu acabei sofrendo um infarto, por incrivel que pareca. Fiquei uma semana
internado no hospital. Depois, quando eu tive alta, dois dias que se passaram, né, logo apds esse
acontecimento, a minha mae acabou sofrendo um AVC, infelizmente. Uma semana ela acabou
ficando internada no hospital. Exatamente quando fez uma semana, ela acabou falecendo, e
desde entdo eu ndo tive mais como tocar os projetos pra frente, eu fiquei totalmente sem animo
pra fazer video, € uma perda muito dificil que s6 quem passou por isso saber quanto é dolorido,
quanto é dificil.

Eu ainda ndo estou 100%, mas s6 neste més, eu estou me sentindo mais a vontade pra
tocar novamente os projetos pra frente, né? Inclusive, é, no més de abril também eu tive que,
também, tratar do meu estado de saude em relacdo ao infarto que eu tive. Cheguei a fazer um
exame de cateterismo, ai tive que ficar mais um tempo em repouso. Enfim, quem teve ja esse
problema, j& sabe quanto é problematico e pra quem estuda um pouco de medicina sabe que
infarto em pessoas mais jovens sdo um pouco mais grave, S80 um pouco mais graves, de fato.

Mas, enfim, €, essa € a justificacdo pela falta de contetdo, pela falta de video, 0 motivo
pelo qual eu ndo retomei a série de canais aqui no YouTube, série de videos no canal aqui do
YouTube, mas que eu pretendo retomar, sim, eu vou fazer videos, vou voltar a fazer videos, eu
vou tentar fazer um video por semana. Era essa a minha promessa que eu tinha feito e eu vou
fazer isso engquanto a minha sadde estiver ok, né? Enquanto estiver boa, né, no limite do
possivel.

E, outro ponto, é... sexta-feira, eu recebi um convite da Science Vlogs, Science Vlogs
Brasil, que é basicamente um projeto que retne vlogueiros interessados na divulgacdo da
ciéncia e do pensamento critico. E basicamente a ideia é reunir pessoas que tenham de fato

alguma credibilidade em relagdo ao assunto, ai eles usam o selo do Science Vlogs como um
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selo tipo de autenticidade de conteudo que significa mais ou menos que aquele, que aquele
vlogueiro esta interessado em buscar informacBes verdadeiras acerca do conhecimento
cientifico e estd comprometido com a veracidade do contetdo, enfim. E estou feliz de fazer
parte da equipe, é uma satisfacdo enorme porgue é um projeto grande que conta com canais ja
grandes do YouTube sobre ciéncias, que € o canal do Pirula; Ciéncia e Astronomia, do Cristian
Reis; Ciéncia Todo Dia, do Pedro Loos; canal educacional de matematica que é do Rafael
Procopio, que € o Matemaética Rio, e que também séo, que por sinal também sdo colaboradores
aqui do Universo Racionalista.

E, bom, esse foi outro ponto. O outro ponto é o seguinte, ah, e alias, se vocés quiserem
conhecer o projeto do Science Vlogs Brasil, eu vou deixar o link aqui na descricao.

E o0 outro ponto é o seguinte. E, daqui a pouco eu vou soltar um video bem rapido, a
edicdo ndo ficou muito boa, a gravacdo ndo ficou muito boa, porque eu gravei com a camera
frontal do celular. E € s6 um assunto que eu acho meio polémico, que eu acho que vale a pena
falar, que eu ndo vi quase ninguém falar sobre isso na internet que é sobre o problema da
anticiéncia na sociedade contemporanea e € isso. Se eu conseguir fazer outro video, mais dois
outros videos, ainda essa semana agora, eu terei um prazer enorme de publicar e inclusive de
fato provavelmente vai ser a serie que eu vou publicar sobre 0 que € ciéncia, né? Algumas
pessoas reclamaram de alguns termos que eu usei, que ndo ficaram bastante, meio claros, que
ndo ficaram bastante claros do que aquilo significa dentro daquele contexto e enfim
basicamente € isso. SO queria dar essa noticia rapida, ndo queria enrolar muito, ndo queria
prolongar muito. SO queria dar uma satisfacdo da auséncia de videos explicar o que aconteceu
recentemente, que € o Universo Racionalista entrando no time da Science Vlogs. E basicamente
€ isso. Eu agradeco pela paciéncia, agradeco pelo tempo, e valeu, até o préximo video, pessoal,

e um abraco. Ateé 14!
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Canal Primata Falante | Peixe Babel

Titulo: Boatos Cientificos e #svbr

Data: 03/03/2016

Duracgao: 6’59

Link: https://youtu.be/SdP7N_PXFXc

PF: Primata Falante

PP: Peixe Babel

PF: Ol4, primatas, muita gente tem me mandado varias noticias sempre — desde que eu comecei
o0 canal — o pessoal me manda muita noticia cientifica falsa. E hoje eu t6 trazendo aqui a Camila
do Canal Peixe Babel, se vocé ainda ndo conhece, vai la conhece o canal dela, pra gente bater
um papo sobre isso.

PP: Entdo, gente, vamos conversar um cadinho?

PF: A pessoa vem no meu canal roubar a minha vinheta.

PF: Eu falei disso no ultimo video, se vocé ndo assistiu, assista 4. E isso & uma coisa muito
normal, pelo menos, na fisica. 1sso acontece muito?

PP: Pra todo mundo, tanto pra quem é da fisica, da biologia, a gente ja ouviu muita gente falar
também.

PF: Sim, sim

PP: Na &rea da tecnologia, entdo, o pessoal chuta o pau da barraca, com certeza.

PF: E sério, tem muito?

PP: Com certeza.

PF: E, porque, por exemplo, na Fisica.. 0 que eu vi, eles mostraram uma simulagio
computacional de um buraco negro de cinco dimensodes, € eles falaram assim “pesquisadores
estavam mostrando que Einstein estava errado”, quando ¢ muito normal na Fisica, a gente fazer
essas simulagbes computacionais, propondo corpos, propondo fendmenos da natureza, né. Vocé
tem a simulagéo para que caso vocé observe alguma coisa daquele tipo na natureza pode ser um
indicio de um novo limite para a teoria da (?)

PP: A graca da ciéncia é vocé estar sempre mudando, sempre se adaptando as novas descobertas
PF: Exatamente

PP: Adaptando conhecimento

PF: Porque ndo sdo dogmas, ne?

129

PP: Porque ndo sdo dogmas. A questdo é que ta tranquilo se alguma coisa tiver errada, 0s

cientistas ndo vao ficar magoadinhos, ndo.
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PF: Exato

PP: E uma oportunidade de crescimento

PF: E é isso que a gente t& buscando, na ciéncia, a gente ta sempre buscando renovar o
conhecimento

PP: Na area...

PF: Na computacéo tem isso? Sério?

PP: Na &rea da tecnologia tem muito isso. As pessoas, elas costumam enxergar a inteligéncia
artificial como ameaca

PF: Vamos dominar o mundo

PP: Vamos dominar o mundo. Entdo, por exemplo, recentemente, h alguns meses na verdade,
teve a inteligéncia artificial da Google, que a Unica coisa que ela fazia era ter um bate papo
natural sobre coisas populares do dia a dia. Eles alimentaram elas com informacdes de filmes
PF: Ah, vocé fez um video sobre isso...

PP: Eu fiz um video sobre isso

PF: Assistam no canal dela depois, eu vou linkar no final desse video, certo?

PP: Entdo, que que eles fizeram? Eles alimentaram essa inteligéncia artificial com legendas de
filme e falaram vamos bate papo pra ver o que que saiu dessa inteligéncia artificial. Entdo eles
fizeram perguntas tipo quem é Obama? Pra ver se ela descobria, ou a partir de filmes etc. e tal.
E perguntaram tipo vocé acredita em Deus? Ela falou que sim.

PF: Nossa...

PP: Ai, ai ferrou

PF: Festa das revistas

PP: Ai, acabou noticia, acabou pesquisa, acabou inteligéncia artificial

PF: Méaquina que acredita, maquina prova

PP: Méaquinas acreditam em Deus

PF: Evidéncias da existéncia de Deus

PP: Mais uma evidéncia da existéncia de Deus. Entdo, é uma porcaria isso, porque eles pegam
um detalhezinho assim que, as vezes, tem uma mega explicacdo em baixo.

PF: Porque e interessantes, se vocé parar pra pensar. Ele entendeu a pergunta e ele pegou da
base de dados que ele tinha uma resposta.

PP: A ideia é essa. Ele entendeu que uma resposta sim ou nao caberia, entendeu?

PF: Exatamente, faz sentido

PP: E esse o diferencial, mas ai pronto, ferrou. Ela falou que n&o acha legal ter filhos.

PF: (risos) Eu concordo com essa maquina, muito boa...
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PP: (risos) entdo, ai, todo mundo “ ah, a maquina acredita em Deus, mas ndo quer que ninguém
tenha filhos.

PF: E assim mesmo. Eles aproveitam a manchete. Esse é o problema da internet hoje. E o
famoso clickbait, né. E uma miniatura que vai te enganar. E no caso da ciéncia, o triste é isso,
né, porque isso acontece em relacdo a tudo. O pessoal quer o seu clique de todo o jeito na
internet. E muita gente d& o clique, mesmo sabendo que ndo é confidvel, mesmo sabendo que
ndo vale & pena divulgar o contetdo que ta ali, as pessoas dao o clique, a curiosidade fala mais
alto.

PP: E, assim que eles ganham.

PF: E no conteudo cientifico € isso, né. Pega uma noticia que seria completamente normal.
Tipo, ta esperando que a maquina responda, ou tipo os fisicos tdo 1& fazendo uma simulagdo. A
gente faz simulacdo de 11 dimensdes, tem muita coisa pra vocés. O dia que eles descobrirem
essas coisas. Mas pegam uma coisa que deveria ser uma divulgacéo cientifica confiavel e vira
um sensacionalismo barato

PF: Exatamente

PF: Quando ndo vira boato, né

PP: E isso que eu ia falar agora. A quest&o é que a gente vive numa geracéo que so I& manchete.
As vezes, a noticia maravilhosa , as vezes a noticia ta explicando tudo direitinho 14 , mas a
manchete quer gritar 0 aos quatro ventos, me compartilhe.

PF: Inclusive, essa noticia do buraco negro que eles fizeram a simulacdo computacional foi
exatamente isso. Eu fui conferir a noticia pra ver, tava tudo direitinho. Assim, eu tive que
rastrear o artigo, pra ler a proposta e ver que estava batendo, e realmente, eles tavam coerentes,
eu ndo sei nem se eles mudaram. Eu tive a impressé@o porque eles mexeram na manchete depois.
Eles fizeram uma primeira, clique em mim, ai depois eles fizeram uma segunda “6 gente
mentira, a gente t4 falando sério”, mas o que fica ¢ a primeira. Ai ndo sei se vocé viu, rolou um
boato que o Bill Gates tinha morrido. O cara fez uma imagem de Bill Gates, colocou o ano, e
ele escreveu no texto “é uma perda muito grande para nds, colocou umas trés linhas, e ai no
meio comecgou a escrever, se Vocé esta lendo até aqui, vocé sabe que eu estou falando mentira.
A verdade isso é uma noticia sé pra mostrar que todas as pessoas gostam de ler s6 manchete até
esse ponto.

PP: Quem faz isso € o Cid do N&o salvo. Muita gente que compartilha o Sensacionalista.

PF: Eu vi um cara que colocou, indicou nas referéncias da tese de doutorado dele...

PP: Mentira

PF: O Sensacionalista, cara
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PF: E uma armadilha, vocé fica sem saber pra onde correr, né

PP: E, vocé vé a que ponto a gente ja chegou. As pessoas, elas ndo tio interessadas em ver a
noticia, em saber se aquilo esta certo. E ai vocé acaba criando os boatos.

PF: Exatamente

PP: Porque eu vi uma manchete, eu compartilhei e de repente as maquinas querem dominar o
mundo, entendeu?

PF: Skynet...

PP: Porque eu compartilhei

PF: Entdo ai fica entdo a pergunta, Camila. Nesse terreno de boatos e de sensacionalismo,
inclusive no terreno da ciéncia, como é que a gente pode fazer pra encontrar um contetdo
confidvel. Eu acho que essa €, é uma pergunta que ja tava pipocando na minha cabega.

PP: Eu acho, assim, vocé tem que saber em quem vocé confia, porque querendo ou nao, as
pessoas sdo passivas.

PF: De fato...

PP: Elas vao consumir e vao acreditar no que elas veem.

PF: Eu ndo sou um grande conhecedor de computacgéo pra saber o que que vocé ta falando.
PP: Exatamente, pra saber que que € verdade e o0 que ndo é

PF: Entdo vocé sé precisa saber onde procurar

PF: E pensando nisso, se vocé ja estd acompanhando nas redes ha algum tempo, vocé reparou
numa movimentacdo acontecendo nos canais de ciéncia

PP: Exato, vocé reparou um agrupamento, Crossover,

PF: Um adesivo, que ta passando daqui pra l& nesse video

PP: Exatamente, vocés ja viram essa imagem em algum outro lugar

PF: Entdo, a gente vai recomendar aqui pra vocé que assista ao video que eu vou linkar aqui.
Assiste 14, eu ndo vou dar o spoiler

PP: Nao dé spoiler, a gente ndo vai falar nada. VVé o video, tira suas préprias conclusées, mas
eu tenho certeza de que vocés véo adorar.

PF: Se vocé gosta de ciéncia no YouTube, vocé gosta de consumir contetdo cientifico

PP: De verdade...

PF: Vocé vai adorar.

PF: Entéo, eu vou linkar aqui, agora, e eu também vou linkar no final do video pra vocé assistir
depois com calma também. N&o se esquece de se inscrever no canal do Peixe Babel, que é o
canal da Camila. Infelizmente, ela ndo vai estar aqui com a gente todos os videos mais. Mas ela

fez uma participacdo muito especial hoje pra gente mandar pra vocé essas novidades.
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PP: Se vocé gostou desse video nédo se esquece de conferir o video que a gente gravou la no

meu canal...
PF: Confiram o video l& no canal Peixe Babel, ok? Também vou linkar esse video ai pra vocé

assistir. Ndo se esquece de curtir, compartilhar, muito obrigado a todos os apoiadores que
tornam o meu trabalho possivel, através do apoia.se/primatafalante. Se vocé quiser se tornar
também um apoiador, visite esse enderego.

PP: Entdo , abraco procés, e até o proximo video

(risos)
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Canal Space Today

Titulo: A Astronomia Representada no Science Vlogs Brasil
Data: 03/03/2016

Duracgao: 6’01

Link: https://youtu.be/ol5ZweMSGBY

Salve, salve, amigos da ciéncia em todo o mundo! Meu nome é Sérgio Sacani, eu sou
editor do blog Space Today e vocé estd assistindo mais um Space Today TV. No programa de
hoje, vamos conversar um pouco sobre o Science Vlogs Brasil. Manda vinheta!

Muito bem, pessoal, video novo aqui no canal e um video agora pra... ndo vou falar nada
de nenhuma grande descoberta da astronomia, ndo vou falar nenhum evento astronémico
importante, mas eu vou falar sobre ciéncia e vou falar com vocés sobre o Science Vlogs Brasil:
0 Science Vlogs Brasil nada mais ¢ do que um hub que agrega ai cerca de 20 canais de
divulgadores de ciéncia no YouTube. Todos esses canais trabalham para aquilo que eu falo em
todos os videos aqui com vocés: vamos combater a ma divulgacao e a ma informacao cientifica
que existe no Brasil e tentar de alguma maneira combater também anemia na ciéncia, anemia
na divulgacdo da ciéncia no nosso pais. Foi formado um hub, canais de todas as areas que vocé
pode imaginar fazem parte desse hub. S6 gente boa, so gente que vocés conhecem, e a ideia do
Science Vlogs Brasil é colocar esse selinho aqui que vocés estdo vendo. Quando vocés verem
esse selo no ar quer dizer que o contetido que ta sendo passado pra todo mundo é um contetido
de qualidade, é um contetdo que leva ai 0 aval da galera do Science Vlogs Brasil.

Eu fiquei muito feliz quando fui convidado por eles para participar. Meu canal, como
eu falo, é um canal bem pequenininho, nosso trabalho de formiguinha e é de um tema muito
especifico, que é astronomia, mas ébvio que a astronomia ndo podia faltar no Science Vlogs
Brasil, j& que desde que o dia, ja que desde que o0 homem saiu das cavernas pela primeira vez,
uma das primeiras coisas que ele fez foi la pra olhar para o céu e tentar entender esse universo
que nos cerca. Tentar entender os ciclos: o ciclo de plantacdo, os ciclos de inundagéo, o ciclo
de nascimento e morte, as estrelas, procurar padrdes das estrelas no céu, observar os planetas e
ai por diante, abriu essas possibilidades que a gente vé hoje, todas as grandes descobertas,
Entédo, astronomia 6bvio ndo podia faltar jamais aqui no Science Vlogs Brasil.

S0 tenho a agradecer a todo mundo e eu fago um convite aqui pra vocés, VOcés que sao
inscritos aqui do Space Today, e vocé chegando agora, também, para conhecer o canal, eu vou
deixar aqui na descri¢do um video pra vocé conhecer nos detalhes o projeto dos Science Vlogs
Brasil. Coloca, assista o video 14, e coloque nos comentarios a hashtag eu vi no Space Today

pra gente saber que vocés vieram daqui dos meus inscrito, inscritos.
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Todos vocés engajados com a ciéncia, com certeza, vao gostar do Science Vlogs Brasil
porque, porque € um agregador de conhecimento que a gente vai ter no Youtube, e eu brigo
aqui, eu falo, todos vocés ja estdo cansados até ja ouvir eu falar, de escutar meus videos, que
um dos grandes problemas que a gente tem hoje € a ma divulgacéo cientifica que acontece no
Brasil e uma das areas ai que mais sofre com isso, com certeza, € a astronomia. Agora mesmo,
nds vamos ter um evento que vai acontecer e que ja vem sendo falado ha muito tempo, que é a
passagem do asteroide 2013 tx 68. Muita gente falando besteira, falando que vai chocar com a
terra, falando que vai abalar as placas tectonicas da terra, falando que vai ser um espetaculo no
céu, quando a gente sabe que ndo € nada disso. Ele vai passar muito longe, a mais de cinco
milhdes de quildmetros da terra, numa magnitude de 20. Ou seja, até os grandes telescopios vdo
ser dificil, dificeis de encontrar este asteroide. N&o vai ter perigo nenhum, nem agora e nem pra
daqui um século.

Entdo, é isso que a gente luta, é contra isso. E muito mais facil, eu falo com vocés,
chegar aqui na frente da camera, falar qualquer coisa, qualquer informacéo, passada de qualquer
jeito, porque essa informacao que vai dar ibope, mas nds ndo estamos aqui pra isso. NGs estamos
aqui para divulgar a ciéncia de maneira séria, de maneira correta. Embora muitos daqui desses
que participam, eles compartilham desse mesmo pensamento, a gente sabe que seria muito mais
legal falar s6 de desastre, falar s6 de coisas sensacionalista, mas a ciéncia, ela € um pouco mais
chata, como eu brinco, mas ela é isso ai: a gente tem que provar as coisas, estabelecer as
hipbteses, criar, criar 0 experimento, e a partir dai tentar comprovar ou nao que aquilo
aconteceu.

Entdo eu s6 tenho que agradecer a todo mundo ai do Science Vlogs. Té orgulhoso de
fazer parte desse projeto. O projeto comecou hoje, entdo, pessoal, vai la. Vou deixar o video na
descricdo, na descricdo aqui desse video. Vai ter um video pra vocé conhecer o projeto do
Science Vlogs Brasil. E um projeto muito legal, s6 gente séria e vamos comegar ai a injetar as
doses cavalares contra anemia na divulgacao cientifica no nosso pais.

Era isso que eu queria falar pra vocés aqui . Um video curto convidando vocés para conhecer o
projeto, esse projeto maravilhoso. N&o se esqueca de se inscrever no canal, compartilhar o
video, favoritar, curtir. Tudo isso € muito importante para todos nos. E la no Science Vlogs
Brasil fazer essas mesmas coisas e deixar ai nos comentarios o que vocés acham desse projeto.
Mais uma vez, meu nome é Sérgio Sacani, sou editor do blog Space Today, e vocé acabou de

assistir a mais um Space Today TV. Fui!
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Canal do Pirula

Titulo: Pela unido dos seus poderes...
Data: 03/03/2016

Duracgao: 3’49

Link: https://youtu.be/S-gMy0i5350

Eu t6 aqui pra dar um recado muito interessante de uma novidade que ta surgindo por
ai, que é o Science Vlogs Brasil, ou seja, unido de canais que falam de contetdo cientifico para
tentar juntar forcas para reduzir essa "onda" de anticiéncia, ou enfim, de espalhar bobagens por
ai, que a gente ta vendo na internet.

Bom no comeco, né? Porque a gente esta fazendo as coisas bem aos poucos, foi criado
um canal em que vao ser colocadas playlists, em que os videos vao estar ali compilados dos
canais individuais que estdo participando aqui dessa iniciativa. Vai ter um video promocional
gue eu vou deixar linkado aqui embaixo mostrando quem sdo esses canais e é claro que a gente
no futuro vai querer incluir mais pessoas nisso aqui. Entéo se o seu canal é um canal de ciéncia,
voltado para ciéncia e vocé ndo foi incluido, ndo fique triste. Provavelmente novos membros se
essa iniciativa der certo. Quem ta gerenciando tudo isso € o Numinalabs que ja gerencia o
Science blogs que ja existe, certo? E o interessante é que eles passavam por um crivo par entrar
no Science Blogs. Vocé tinha que ter um material minimamente coerente com o contedo
cientifico e com uma preocupagdo em passar uma coisa idonea, que ndo seja misturada com
pseudociéncia ou que nao tenha nada misturado com charlatanice.

Isso de forma alguma significa ndo errar. ndo confundam cometer erros ou cometer
acertos com charlatanice ou pseudociéncia. todo mundo tem direito de se enganar, mas a ideia
do Science blogs é juntar apenas blogs confiaveis que falassem sobre ciéncia. O Science blogs
esta presente que eu saiba em trés linguas até hoje, que é portugués, inglés e alemédo. Entdo veja
como € relevante a participacao do Brasil nesse quesito.

E a gente percebeu que a midia falada ndo s6 a midia escrita tava ganhando muito mais
destaque agora na atualidade, entdo a ideia que foi gerada € que se fizesse o Science Vlogs.
Devo admitir que a ideia ndo foi minha, mas fiquei muito feliz com o convite. Isso € uma
satisfacdo muito grande que eu tenho, especialmente porque entendo que ha alguma
credibilidade naquilo que eu digo, porque é essa a ideia que a gente quer passar com o Science
Vlogs.

Se vocé vir um canal qualquer canal do YouTube que tiver o selinho do Science Vlogs,

vocé pode confiar nele, pelo menos em principio, de que tem ali uma informagdo pesquisada,
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uma informacdo com embasamento cientifico e uma informacdo que ndo foi baseada em
achismo, pseudociéncia, ou bobagem.

Entdo, esse selinho do Science Vlogs, a gente quer transformar ele em um selinho de
credibilidade, que indica ao publico que as vezes esta meio perdido em que ele pode confiar em
matéria de ciéncia, aqui no YouTube Brasil. Sendo assim, em principio, eu vou deixar o link
com o site do Science Vlogs que vai estar listado todos o0s canais participantes até 0 momento
e também o video que foi feito pelo David Ayrolla do Papo de Primata, um abraco pra ele, que
estd fazendo parte obviamente dessa campanha, dessa iniciativa, que é um canal excelente.

E eu ja aviso que vai ter novidade boa por ai num futuro préximo. Ainda néo sei quando,
entdo ndo vou dar maiores detalhes para ndo dar expectativas. Porém, enquanto isso, vocés ai
que ndo conhecem 0s demais canais podem se enfronhar para ver 0s outros canais que estdo
fazendo parte dessa iniciativa.

E uma coisa legal também que a iniciativa gerou foi um maior entrosamento entre a
gente. A gente t4& se conversando mais, a gente t&4 trocando mais ideias, entdo isso

provavelmente vai geral algo muito positivo pra divulgacéo cientifica aqui no Brasil

Canal Peixe Babel

Titulo: Conheca o Science Vlogs Brasil #SVBr
Data: 04/03/2016

Duracgao: 3’32

Link: https://youtu.be/cCPW_9IFNbw

Seja bem-vindo ao canal Peixe Babel, ndo vocé ndo estéa perdido no tempo. Hoje nédo é
segunda-feira, mas eu resolvi gravar esse video totalmente fora de época pra anunciar uma
iniciativa que foi langada ontem e que na minha humilde opinido vai revolucionar o YouTube,
que € o Science Vlogs Brasil.

Pra quem assistiu ao video que eu fiz com o Primata Falante, essa semana, viu que a
gente falou sobre sensacionalismo, boatos, e em geral, noticias falsas, noticias ndo confiaveis,
coisas que acontecem bastante no meio cientifico. E além disso tem muitos canais no proprio
YouTube que se propoe a falar de “fatos cientificos”, baseado em “pesquisas cientificas” (faz
o sinal e aspas com as méos), mas na verdade falam um monte de baboseira.

Entdo, pensando nesses problemas, os divulgadores cientificos do Youtube resolveram
se juntar e formar a iniciativa Vingador, Science Vlogs Brasil, que inicialmente é um selo de

qualidade pra validar contetdo que se preocupe nao s6 com a informacéo que t& passando, como
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também em exercitar 0 senso critico de quem assiste, pra que no futuro vocé ndo caia mais no
mesmo tipo de baboseira.

E pra divulgar essa iniciativa, ontem foi lancado um video muito legal produzido pelo
David do Papo de Primata, onde vocé pode ver todo mundo que faz parte dessa iniciativa.
Atualmente sdo cerca de 20 pessoas, incluindo o Atila, o Pirula, eu, o Primata Falante, Slow e
muitos outros canais muito legais.

Mas, calma, antes de vocé ir 14 ver o video de divulgacdo e entender melhor do que se
trata, tem uma coisa muito importante: essa iniciativa ta s6 no comeco. E ontem no lancamento,
0 que eu mais ouvi, foi tipo “ah, cadé canal x, por que que ndo chamou canal y, ah, canal z ¢é
tdo legal” e tipo a gente sabe que ta faltando muito canal, mas como eu falei, a iniciativa ta s6
no comego. Entdo o objetivo é lancar a proposta do selo, lancar a ideia do selo e depois, a
medida que o tempo va passando, ir reunindo todos os canais que produzem conteudo cientifico.

Mas pra quem t& pensando “nossa, reunido de canal cientifico, meu Deus, tanta gente
legal junta, quero ver os videos do Science Vlogs. Por enquanto, a proposta Science Vlogs € s6
validar os canais através do selo. Pra que quando vocé veja a marca do Science Vlogs presente
em um canal, vocé saiba que ali é produzido um conteudo confiavel.

Entdo o canal no Youtube do Science Vlogs vai reunir playlists com videos dos canais
que fazem parte. Entdo, vai ter video meu, vai ter video do Primata, vai ter video do Papo de
Bidlogo e de todos os outros que fazem parte. Mas video do Science Vlogs, por enquanto, s6 o
de divulgacao.

Vai vim mais coisa depois? N&o sei. T4, na verdade eu sei, mas qual é a graca se eu
falar, né? Um pouquinho de curiosidade faz bem pro coracdo. Nao vou me prolongar muito, vai
ver o0 video, vai entender a iniciativa, o link vai t4 aqui na tela aparecendo em algum lugar. Vai
t4 no botdozinho de interatividade, na descri¢do desse video, e se vocé olhar pela sua janela
agora, vai ta também passando um sinal de fumaca com o link.

Entdo vé o video, Vé o site, curta, comente, compartilhe. E abrace essa iniciativa que eu
tenho certeza que tem tudo pra dar certo. Entdo é isso ai. Vao ver o video de divulgacdo do
Science Vlogs e depois ndo esquece de ver o video que eu fiz com o primata falante e eu vejo

vocés na segunda-feira, de volta a nossa programacédo normal.

136



Canal Papo de Primata

Titulo: O Projeto ScienceVlogs Brasil #svbr #ScienceVlogsBrasil
Data: 04/03/2016

Duracgao: 4’58

Link: https://youtu.be/hAFIP8TDXfg

E ai pessoal? Vamos conversar sobre as novidades que vdo mudar o cenario da
divulgacéo cientifica no Brasil?

Fala, galera. Sejam bem vindos ao papo de primata.

E esse € um video bem répido que eu vou fazer pra falar pra vocés sobre o projeto
ScienceVlogs Brasil.

Quem acompanha os canais de divulgacéo cientifica ja deve estar desconfiado de que
deve haver alguma coisa ocorrendo por ai.

Algo grande esta sendo tramado por esses divulgadores cientificos ja que muitos deles
tém utilizado esse logotipo aqui nos seus videos e feito postagens que instigam a curiosidade
dos seus seguidores.

Bom, gente, a verdade é que divulgar ciéncia no Brasil € muito dificil. Eu sei que ndo é
a realidade da maioria dos assinantes do meu canal e creio que da maior parte dos outros canais
envolvidos nessa iniciativa, mas a verdade é que o publico brasileiro ndo é muito afeito a estudar
ciéncia, de assistir videos cuja temética ndo seja algo ligado a cultura pop, a humor ou a coisas
mais triviais.

Pra complicar, como essa ndo é uma atividade muito popular, é dificil até conseguir
alguma forma de apoio estatal ou da iniciativa privada pra patrocinio de videos de divulgagéo
cientifica, entdo o divulgador cientifico no Brasil tem que ser antes de mais nada um apaixonado
pelo que faz, ja que o retorno € tdo pouco. E isso é potencializado quando a gente fala de DC
em servicos de streaming, como 0 YouTube, uma vez que isso requer um preparo, custo com
material, que ndo tem nem sempre o retorno merecido. Porque quando eu falo de retorno, eu
ndo t6 falando de retorno financeiro apenas, mas também pelo reconhecimento pelo trabalho
bem feito de pesquisa, edi¢do etc. e tal.

S6 que hé alguns meses o pessoal do ScienceVlogs Brasil e do Numinalabs tiveram uma ideia
fantéstica: eles propuseram uma rede colaborativa de canais de ciéncia e um selo de qualidade
pra divulgadores cientificos. Era uma ideia tdo boa que os mais influentes, famosos e sérios
canais de YT no Brasil resolveram aceitar a proposta e aderiram ao projeto. O Papo de Primata
tem prazer em dizer que participa dessa iniciativa e convida vocés a conhecer tanto o projeto,

quanto os canis envolvidos.
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A ideia € que esse selo de qualidade ajude o publico a separar o joio do trigo. De modo
que, quando vocé veé esse selo, vocé vé que aquele canal passou por um critério de sele¢éo pra
fazer parte dessa rede de divulgadores e cada video seu acaba sendo em um momento ou outro
avaliado pelos pares.

E a gente se conversa muito, 0 n0sso grupo interno, a gente vai ta sempre trocando ideia,
VOCés vao ver crossovers acontecendo entre a gente e algumas novidades muito interessantes
que eu ndo posso falar, mas que védo explodir a cabeca de vocés. Eu vou deixar aqui um link
pro video anunciando o projeto e na descri¢cdo um link para o portal onde vocé vai conhecer
alguns canais da iniciativa. Eu recomento que vocés assinem todos eles. Isso porque s@o canais
de extrema qualidade, todos, sem excecdo. Todos esses canais ttm o compromisso de fazer
divulgacdo cientifica séria. E sdo videos produzidos por pessoas que realmente tem algum
vinculo com a pesquisa cientifica em alguma area. Ha professores, estudantes, jornalistas,
cientistas. E a ideia gente é expandir cada vez mais essa rede. talvez o seu divulgador cientifico
preferido ndo esteja no projeto, mas tenha certeza de que se ele faz um bom trabalho, em algum
momento ele vai estar sendo sondado pela gente. Isso também ndo significa que vocé também
ndo possa nos indicar alguns canais de ciéncia. E se vocé for um produtor de video que tem
algum canal de divulgacdo cientifica, também pode nos procurar e talvez fazer parte do nosso
time.

Entdo, é isso, galera. Essas sdo as informacbes que eu posso revelar por ora. Eu espero
que voceés fiqguem felizes com essa novidade e eu posso garantir que nds todos estamos muito
empolgados com ela. ScienceVlogs Brasil. Ciéncia de verdade, explicada por quem entende de

ciéncia pra quem gosta de ciéncia. Um grande abraco.
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Canal Alimente o cérebro

Titulo: Contra o anti-intelectualismo
Data: 05/03/2016

Duragao:11°39”

Link: https://youtu.be/yKJt3tW6cul

Ol4, Cérebros!

Vocés ficaram sabendo do Science Vlogs Brasil?

A gente saiu na Folha de Sao Paulo, a gente saiu na Revista Galileu. O Pirula fez um
video explicando sobre isso0...

Entdo, talvez vocé possa ter ouvido falar do que é o Science Vlogs Brasil. E se for pra
dar uma explicacdo bem rapidinha, eu diria que € um monte de Power Rangers se juntando pra
controlar o Megazord e lutar contra as forcas anti-intelectuais e anticientificas do mundo...
basicamente isso.

Cérebros, € bem simples explicar o que é o Science Vlogs Brasil. Sdo vérios vlogueiros, pessoas
que tém canais no YouTube, que se juntaram para criar um selo de qualidade para um contetido
cientifico de alta qualidade.

Eu acho que o mais importante € que esse tipo de iniciativa, ela vai combater uma das,
um dos dois principais problemas que mais atingem a sociedade e que € muito, muito prejudicial
pro nosso desenvolvimento como civilizagdo. O primeiro deles é chamado anti-intelectualismo.
E muito simples: as pessoas estdo demonizando o pensar. Se a gente for levar isso, por exemplo,
para a questdo do debate, € incrivel, é incrivel, Cérebros, como as pessoas levam o debate pro
lado pessoal. As pessoas acham que divergir de uma pessoa, mesmo que seja de forma mais
intensa, é um ataque pessoal.

E caramba, o debate ele esta aqui justamente para isso, para que opinides divergentes
possam trocar argumentos, e n6s buscarmos uma melhor posicao, um melhor argumento. Entéo,
a gente precisa ver o debate como uma coisa importante. A gente precisa valorizar as pessoas
que debatem sem medo...

Eu por exemplo, acho muito mais interessante ter uma pessoa do que eu discordo, mas
do qual eu possa debater livremente, sem censuras e nada do tipo, do que uma pessoa com a
qual eu concordo, mas que ndo gosta de debater... ela fica sensivel para qualquer tipo, &,
discordancia que possa haver... Eu fiz um video aqui no Alimente o Cérebro que esta passando
aqui acima chamado Como discordar com gentileza baseado na filosofia do Daniel Dennet,
entdo é muito interessante vocés verem isso para que o debate fique mais tranquilo, ndo seja

essa coisa de guerra que nés vemos hoje em dia.
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Um outro video que eu vou recomendar aqui para vocés é um que eu falo da experiéncia
com a faculdade de astronomia. Eu fiz faculdade de astronomia por dois anos, inclusive, pra
guem ndo me conhece, meu nome € Devanil, De-va-nil, ndo é Devanildo, ok? De-va-nil... eu
tenho 22 anos, ja fiz dois anos na faculdade de astronomia, tive que fechar por varios motivos
que eu explico melhor 14, e estou fazendo hoje em dia, jornalismo. Entéo, eu ja tive andando ai
por esses dois lados das exatas e das humanas. Se tem uma coisa que o conhecimento natural
do mundo pode nos dar é essa visdo mais honesta e mais humilde diante daquilo que nds néo
sabemos.

Se a gente olha pra algo e a gente ndo sabe, a gente ndo tem conhecimento, a gente diz
simplesmente fala ndo sou capaz de opinar, se a gente ndo viu um filme e vai dar a opiniéo, a
gente fala ndo assisti.

E esse tipo de honestidade que o conhecimento cientifico, principalmente, o
conhecimento cientifico natural do mundo nos traz, porque mesmo aquilo que a gente ja
conhece, a gente tem a nogao de que aquilo pode ser melhorado.

Se a gente for falar de politica, por exemplo... pelo amor de Deus, o que é a politica?
E... Jesus... ela é completamente irracional, principalmente nos tempos em que nés vivemos.
Isso é um fendmeno mundial. E curioso como isso ndo é sé no Brasil. V& ver as eleigdes
americanas. VVa ver como esta o ambiente politico da Europa, inclusive, d& pra gente procurar
ai algum, algum motivo mais profundo com as ciéncias humanas.

Ou entdo a gente pode falar também dos movimentos sociais, um local que também esta
cheio de anti-intelectualismo, de ambos os lados. Quando eu falo de ambos os lados, eu t6
falando aqui, por exemplo, do lado dos movimentos sociais, que de certa forma as vezes censura
as pessoas por argumentarem. Censura as pessoas porque elas ndo podem falar sobre isso ou
aquilo. Tem uma postagem que € Travesti Reflexiva, uma pagina sensacional que fala sobre as
questdes de transexualidade , postou esses dias e falava o seguinte: “ a gente perde mais tempo
debatendo sobre quem pode debater sobre temas importantes do que debatendo sobre temas
importantes.

Ou entdo os conceitos como academicismo. E 16gico que o academicismo existe, é vocé
dar aquela carteirada. Achar que vocé esta acima porgue vocé tem o conhecimento cientifico.
Mas digamos, por exemplo, que nos temos aqui 0 conhecimento cientifico, o conhecimento
académico, e uma pessoa, por exemplo, de um movimento social, em quem que a gente deve
acreditar? Cérebros, é claro que o conhecimento cientifico vai estar superior a uma experiéncia
Unica de uma pessoa apenas. Se a gente tiver falando de s6 uma pessoa isolada. A gente viu

isso no curso Aprenda a pensar melhor que tem aqui no canal. Se vocé tem tempo pra assistir,
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assista esse curso, eu falo muito sobre essas questdes basicas de l6gica informal e nds vimos la
gue — uma pessoa pode generalizar por todo o grupo? Mas agora digamos que nos tenhamos
por exemplo um grupo de movimentos sociais contra o conhecimento académico cientifico
estabelecido e ai, como € que fica? Pra deixar a questdo um pouco mais complicada, o exemplo
da homossexualidade, o conhecimento cientifico em alguma época dizia que homossexualidade
era doenca. Veio 0s movimentos sociais dizendo que ndo, ndo é doenca. Mas o0 mais importante
disso tudo €é que as pessoas que disseram que nao, fizeram a ciéncia evoluir, ndo destruir.

Do outro lado n6s temos um lado que simplesmente ndo quer pensar sobre esses temas.
Vocé ndo pode chamar alguém de machista , vocé ndo pode chamar uma atitude de racista,
porque as pessoas caem em cima dizendo que n&o, vocé ndo pode pensar sobre isso, €, VOcé ndo
pode sequer dizer que existe racismo no brasil. Porque € curioso, né, nossa sociedade ela sabe
gue existe racismo, mas cadé os racistas? Ndo pode apontar uma atitude racista porque as
pessoas vao dizer que estdo exagerando e etc.

Entdo esse tipo de supresséo do debate ocorre em praticamente todos 0s niveis. Se existe
uma coisa pelo qual nos estamos aqui como civilizacdo e ainda estamos aqui € porque nos
aprendemos uma coisa muito simples que €, cara, pega essa bunda, senta numa cadeira, numa
mesa e conversa e debata sobre tudo, sem censuras. E isso, é simples. A receita pra uma
sociedade evoluida é isso: senta e debata.

As pessoas estdo comegando a lutar contra isso e uma iniciativa como o Science Vlogs

€ muito importante para criar uma barreira anti, anti-intelectual.
Podemos também falar sobre os fenbmenos anticientificos, por exemplo, a anticiéncia esta
muito relacionada com essa questdo de anti-intelectualismo porque as vezes 0 nosso, O
conhecimento cientifico que a gente tem do mundo bate de frente com as nossas ideologias
politicas, com as nossas concepc¢des do mundo, da vida, de Deus etc. E as pessoas comegam a
lutar contra a ciéncia como se ela fosse apenas mais uma opinido, sendo que ndo, a ciéncia esta
embasada em fatos e, desculpa se isso vai contra a sua concep¢do ou a minha concepcao, a
nossa concepcao de alguma coisa em particular. E interessante a gente comecar a pensar sobre
iSSO.

Eu ndo estou dizendo aqui que a ciéncia sempre vai dar a palavra final. A ciéncia nao é
a unica coisa que existe na sociedade que deve ser levada em consideragdo para tomarmos
decisbes em conjunto ou adotarmos filosofias de vida.

E 6bvio, por exemplo, que a ciéncia erra, n6s temos ai vérios exemplos como o racismo
cientifico, construgdo da bomba atdmica, o uso de tecnologia que veio por causa do avango

cientifico usado pra guerras e etc. E por isso que a ciéncia, ela ndo pode estar desassociada da
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filosofia e eu falo bastante de filosofia aqui no canal porque é importante debatermos sobre
ética.

Mas um outro lado disso é a ciéncia errada. Ao invés de nés irmos contra a ciéncia, nds
fazemos algo que parece ciéncia, mas na verdade néo é ciéncia. Entdo, temos ai, por exemplo,
aquela pagina que todo mundo conhece, Fatos Desconhecidos, que fala um monte de besteiras,
ou paginas de curiosidades, sabe VVocé Sabia, eu ndo estou dizendo o canal, eu ndo canalizei
profundamente o canal, mas paginas que postam curiosidades tipo "se vocé tem cabelo preto,
vocé é mais inteligente™, dai duas semanas depois, "se vocé tem cabelo ruivo, vocé é mais
inteligente™, sé para ganhar curtidas e retuitadas.

Tem uma coisa que o Stephen Hawking uma vez falou, que eu acho que é muito
importante para isso que nos estamos debatendo, a ilusdo do conhecimento é pior que a
ignorancia, quando a gente pensa que sabe de algo, mais a gente aprende de forma
completamente errada. E por isso que um selo que esteja comprometido com a ciéncia de
qualidade é importante.

Em dltimo caso, nos temos a pseudociéncia. O que é a pseudociéncia? E algo que
pretende ser cientifico, usa a linguagem cientifica, mas ndo € cientifico. Eu por exemplo, ja
falei de astrologia aqui no canal e falei como essa questdo pseudocientifica é perigosa se nds
levarmos pra nossa vida.

E perigosa pra nossa psicologia, pra nossa visio da ciéncia, do mundo, enfim, vérios
niveis, eu me aprofundei nisso nesse video de astrologia. Um outro video que eu recomendo
pra vocés € um gue eu falei do livro O mundo assombrado pelos demdnios... gente, se vocé
precisar ler apenas um livro na vida, leiam esse livro porque ele nos da uma visdo sobre o que
é ciéncia e 0 que 0 que é pseudociéncia e como isso pode ser bastante prejudicial pra nés
mesmaos e pra sociedade. Sério, leiam O mundo assombrado pelos demonios.

E eu também comecei a falar por aqui recentemente uma série de filosofia da ciéncia e
entrei num canal que ja tem um video e eu vou, é, continuar ela depois que eu comegar uma
outra série de introducdo a filosofia, porque ndo da pra eu continuar a série de filosofia da
ciéncia sem fazer uma introducdo em epistemologia. Eu acho que essas frases ficaram um pouco
confusas, mas vocé vai entender.

E isso, Cérebros. Conhecam o Science Vlogs. S&o varios canais que participam e eu
estou muito, muito feliz de estar participando dessa iniciativa. Eu acho que vai ser realmente
um ponto de virada, eu acho que daqui pra frente as pessoas vao ter um local pra onde se guiar.

Obviamente que isso aqui ndo é uma panelinha, obviamente que isso aqui ndo é uma seita, a
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ndo ser que vocé queira chamar a ciéncia, os cientistas, de participarem de uma religido ou de
uma seita, mas ai vocé vai ter que defender essa visao e provavelmente vocé vai perder.

Algumas pessoas falaram sobre 0 nome estar em inglés. Gente, ele esta em inglés porque

0 nome derivou ali do Science Blogs Brasil e 0 Science Blogs nédo surgiu no Brasil, surgiu fora.
Entdo o Science Vlogs esta aqui pegando carona na credibilidade que o Science Blogs tem.
E uma empresa que realmente esta por tras, a Numinalabs, mas a nossa unido, ela foi
esponténea. Ela ndo... ndo é a empresa aqui (faz sinal com a mdo em cima) e as pessoas que
participam aqui em baixo. E a empresa aqui com as pessoas agqui, numa coisa mais organica
mesmo. A empresa esta ali para facilitar as conexdes.

E claro que VAo entrar pessoas novas. Tem muito poucas pessoas ainda. O Science Vlogs
surgiu de uma reunido que foi feita em Campinas, entdo, obviamente, ndo foram todas as
pessoas que puderam ir até 14, inclusive eu, que moro em outro planeta chamado Ronddnia, ndo
pude estar presente, mas eu participo da iniciativa porque eu estava ali proximo das pessoas.

E se vocé veio até aqui por causa do Science Vlogs, seja muito bem-vindo! Conheca
aqui o canal, eu falo de ciéncias, filosofia, faco umas reflexdes meio doidas ai, tenho umas
crises existenciais de vez em quando, mas € isso... a gente esta aqui para desenvolver, debater.
Eu espero que esse video ndo tenha ficado confuso, eu ndo fiz roteiro, foi meio uma catarse.
Entdo muito obrigado aos apoiadores que estiveram sempre por aqui, conhegam 0S outros
canais, se vocés nao conhecem. Vai l& ver o video que a gente fez, que ficou muito bacana e os

canais que participam estdo na descricao daquele canalzdo, ok? Isso é tudo, Cérebros, até mais.
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Canal Bio’s Fera

Titulo: A internet e escura e cheia de terrores | Science Vlogs Brasil vem ai
Data: 05/03/2016

Duracgao: 6’29

Link: https://youtu.be/XbSYhGWIDvY

Se vocé costuma navegar muito pela internet, vocé deveria ficar mais atento, pois ha os
lugares sombrios, escuros e tenebrosos por esses caminhos: imagens videos e noticias falsas.
Todas elas te seguem, te espreitam, anseiam pela sua atencéo e pela sua aprovacao porque a
internet é escura e cheia de terrores. Entdo ,ta na hora de jogar um pouco de luz nesta bagaca!

A internet esté infestada de hoaxes. Pra quem ndo conhece, o termo é uma expressao
utilizada para designar imagens, videos e noticias falsas que circulam ai pela rede. Entdo, fica
esperto ai, com uma mensagem muito especial no final desse video feito exclusivamente pra
VOCE... porque a internet é escura cheia de hoaxes.

E impossivel ndo reconhecer que a internet é uma das maravilhas tecnoldgicas criadas
pela nossa espécie. Vocé encontra de tudo na internet se vocé quer estudar, ver filmes, assistir
videoaulas, pornografia... vocé faz ligacGes pela internet, vocé se comunica enviando
mensagem através de videoconferéncia, vocé envia multimidias, fotos, videos, nudes... vocé faz
compras, doagdes, vocé é capaz de conhecer bandas do suburbio de paises I& onde o judas
perdeu as botas. Enfim, a internet, ela tem muitas utilidades boas, educativas e culturais,
pornografia... mas como acontece com diversas coisas desenvolvidas pela ciéncia, existem
aquelas pessoas que preferem usar essa descoberta, essa invencao, para o mal.

Nem toda noticia falsa é prejudicial. Vocés provavelmente conhecem o site
Sensacionalista. A diferenca é que paginas como Sensacionalista, por exemplo, elas deixam a
ideia ali implicita de que aquilo é uma zoeira, diferente de alguns casos que as pessoas fazem
tais noticias por pura maldade ou, talvez, nem sempre por maldade, talvez por ignorancia,
algumas pessoas acabam mesmo acreditando em coisas falsas, incoerentes, e elas acabam
simplesmente replicando essas noticias.

O problema é que n6s somos alvos constantes dessa enxurrada de informacao diaria. Claro que
aplicar ai um pouco de rigor naquilo que voce I€, naquilo que vocé compartilha, isso pode ajudar
a evitar a gente cair nessas armadilhas que existem por ai. Porém nem sempre é tao facil assim.
Ninguem esta 100% imune e pra vocés terem uma ideia de que essas coisas ndo sdo novidades
na ciéncia, eu publiquei no video anterior a historia da Lady Hope em que ela afirma ter visitado

Darwin e nessa visita, Darwin teria confessado pra ela que o seu trabalho estava errado, que ele
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ndo concordava mais com suas ideias acerca da selec@o natural, que ele tinha se convertido ao
cristianismo e tinha negado todo o seu trabalho, todo o trabalho de uma vida.

Entdo, fica aquela reflexdo, seja no cenario politico, seja no &mbito cientifico, se vocé
precisa compartilhar, se vocé precisa desenvolver noticias falsas para atacar o seu oponente,
talvez seja porque o seu argumento verdadeiro, ele ndo € tdo bom, entdo vocé precisa mentir,
voceé precisa desmerecer e rebaixar o seu adversario, porque 0s seus argumentos ndo sdo fortes
o suficientes para sustentar aquilo que vocé defende. Entéo, talvez seja hora de vocé rever os
Seus conceitos.

Tirando toda essa porcaria que eu falei pra vocés que existe de fato na internet, nos
temos também canais, paginas, blogs, pessoas dedicadas, que fazem um trabalho muito bom
pra tentar levar pra vocé um pouco de informagao e conhecimento. Foi criada uma iniciativa na
internet chamada de Science Blogs Brasil para concentrar em um so lugar toda essa massa de
pessoas, de divulgadores comprometidos com o conhecimento que querem levar pra vocé
pesquisas sérias e confiaveis. Entdo, meu amigo ,se vocé gosta muito de ciéncia, se vocé é
ligado em divulgacdo cientifica, entre no link que esta aqui na descri¢cdo do Science Vlogs
Brasil, que la vocé vai conhecer melhor todos esses canais que fazem parte dessa iniciativa e
fazer esse projeto crescer cada vez mais.

Essa é a nossa vontade: criar um grupo imenso de ciéncia, de divulgacéo cientifica, pra
levar informacdo de qualidade pra todos vocés. Entdo, muito obrigado pra vocé que curte 0 meu
canal, que prestigia os meus videos, talvez vocé tenha chegado aqui pelo Science Vlogs Brasil,
pela indicacdo de alguns participantes, entfo isso pra mim é muito satisfatorio. E muito bom
poder crescer junto com essas pessoas e fazer um trabalho de qualidade. Eu estou iniciando
agora com esse projeto no Youtube, mas ja faz alguns anos que eu fago divulgacéo cientifica
através do blog Evolution Academy, que eu comando junto com meu amigo Fabiano
Menegidio. Entdo, se vocé tem interesse também em evolucdo bioldgica, em biologia
paleontologia, curta 14 nossa pagina no Facebook, nosso blog, conheca também esse projeto
que eu acredito que vocés também véo gostar bastante. Muito obrigado a vocé, um abraco a

todos e até a proxima.
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Canal do IBio Movies

Titulo: BioMovies esta de volta — #SVBR #sciencevlogsbrasil
Data: 09/03/2016

Duracgao: 1’55

Link: https://youtu.be/KIJIhBDgyxg4o

Olha s6, o IBio Movies té de volta e agora com uma super novidade: nos fazemos parte
de um selo de divulgacdo cientifica chamado Science Vlogs Brasil. Dessa iniciativa, além do
nosso canal, participam mais 20 e poucos canais que trazem pra vocés muita qualidade, muita
credibilidade, muita vontade de passar pra vocés o melhor contetido possivel.

NOGs nos conversamos o tempo todo, nds estamos revisando o que a gente produz, e essa
revisdo constante, essa preocupagdo com o que nos passamos pra vocés, faz com que todos os
canais cres¢am em conjunto.

Espero fortemente que voceé visite esses outros canais, 0s enderecos estdo todos aqui
linkados nesse video aqui na descri¢do. Temos fanpage, temos canal no YouTube, e temos site,
I& vocé pode encontrar todos 0s enderecos desses canais que participam com a gente dessa
grande iniciativa. Espero que seja algo que cres¢ca muito mais ainda dentro do YouTube, que
facilite sua vida, facilite sua vida de pesquisa, possibilite que vocé tenha horas e horas de
conhecimento, de divertimento, de aprendizado.

O logo do IBio Movies té se atualizando com essa entrada no selo Science Vlogs Brasil.
Espero que vocé curta, se inscreva em todos 0s canais e nao deixe de visitar todos os videos
aqui do IBio Movies. Temos mais de 50 videos que vocé pode assistir, que vocé pode curtir,
que vocé pode comentar, indicar pros seus amigos. Se 0s seus amigos ainda ndo conhecem o
IBio Movies, conte pra eles. Se eles ainda ndo conhecem a iniciativa Science Vlogs Brasil,
conte também pra eles. Espero que n6s nos vejamos em breve com novos videos. E isso. Até!

Tchau!
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Canal Boteco Behaviorista

Titulo: Boteco Behaviorista se une ao ScienceVlogs Brasil

Data: 1/05/2016

Duracgao: 1’26

Link: https://youtu.be/Z8y3al6Y KfO

CR: Cesar Rocha

FE: Felipe Epaminondas

FE: Oi, galera, aqui é o Felipe Epaminondas.

CR: Eu sou Cesar Rocha, nds somos os criadores do Boteco Behaviorista, que € um canal de
divulgacdo cientifica de psicologia e analise do comportamento no YouTube. NOs existimos
desde 2012, nés j& temos mais de 50 edi¢Bes, um pouco mais de 18 mil pessoas curtem nossa
pagina no Facebook e agora nos fazemos parte de uma iniciativa, uma nova iniciativa em
divulgacao cientifica, que é o Science Vlogs.

FE: César, que que é Science Vlogs?

Bom, Science Vlogs é uma iniciativa de divulgacdo cientifica, que reuniu varios canais do
YouTube, que falam sobre ciéncia, que se dedicam a divulgacéo cientifica.

CR: Entdo, tem canais de biologia, de fisica, de astronomia, e tem a gente do Boteco
Behaviorista.

FE: E também serve como um selo de qualidade. Entdo, se vocé ver um canal que tem esse selo
aqui do Science Vlogs, vocé ja sabe que é um canal de qualidade, um canal que vai falar de
ciéncia. Entdo eu vou deixar aqui na descricdo desse video os links pro canal do Science Vlogs.
CR: L& voceés véo ter acesso ndo s6 ao link pro Boteco Behaviorista, mas também pra todos
esses outros canais de divulgacdo cientifica dos nossos colegas, que nés recomendamos 0
acesso. Entdo, entrem |4, e também ndo deixem de curtir nossa pagina no Facebook, Boteco
Behaviorista, ah, e também o nosso canal no YouTube

FE: E é ndis!

CR: E a gente se vé aos domingos

FE: E isso ai gente, valeu

147



148



Canal Xadrez Verbal

Titulo: Brasil Xadrez Verbal no Science Vlogs
Data: 1/05/2016

Duracgao: 2°32”

Link: https://youtu.be/YQKasUgaE_w

Oi, pessoal do Xadrez Verbal no YouTube, e o video de hoje é um video répido, um

anuncio, um bom anuncio. Xadrez Verbal agora faz parte do Science Vlogs, uma iniciativa que
retne diversos canais de divulgacéo cientifica, de contetido académico, de contetido educativo
no YouTube. Ela existe em diversos idiomas, também existe agora no Brasil, se ndo me engano,
é o terceiro pais que tem alguma iniciativa como essa e como eu disse retine diversos canais de
divulgacao cientifica.
Entdo, vocés podem entrar no canal do Science Vlogs, que estd aqui na descricdo do video,
verem quais 0s outros canais fazem parte dessa iniciativa. Eu felizmente estou em muito boa
companhia, como por exemplo, Pirula, o Atila, o Slow, do canal do Slow, que a gente ja trocou
alguma ideia 14 no Facebook e tudo mais, além de varios outros canais, entdo deem la uma
olhada.

Pra vocé que chegou por aqui por conta do Science Vlogs, seja muito bem-vindo, espero
que vocé goste de um canal de histéria, de politica, de politica internacional. Também tem o
site xadrez verbal.com, também tem o podcast, na verdade, tem dois podcast. Os podcast, como
0 pessoal pede, eu sempre subo aqui no YouTube. Entdo, pelo menos, toda semana aqui no
YouTube tem, pelo menos, sei 14, uma hora e pouco de contetido pra vocés especificamente
sobre politica internacional. O podcast.

A iniciativa do Science Vlogs é tanto ajudar na divulgacdo desses canais de divulgacdo
cientifica, de contetdo educativo, quanto também pra dar um selo de credibilidade, digamos
assim, a cada um desses canais mostrarem que tém alguma rede sélida, que tem um amparo,
que tém um apoio e que tém um embasamento no que falam, no meu caso, nas bobagens que
eu falo. E por isso tem esse selinho aqui, que é o simbolo do Science Vlogs, que inclusive agora
vou colocar no banner do canal aqui do Xadrez Verbal.

Entdo € isso, esse € 0 anuncio, fico muito feliz, agradeco ao pessoal do Science Vlogs
pelo convite. Agradeco a todo mundo que cobrou, que sugeriu, a presenca do Xadrez Verbal
nessa iniciativa, como um canal de Humanas, por assim dizer, que busca discutir historia,
também um pouco de politica, especialmente, politica internacional. Entdo, como eu disse,

sejam todos muito bem-vindos. Caso vocé ja seja inscrito aqui do Xadrez Verbal, entdo, vai la
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no Science Vlogs, d& uma olhada, quem sabe vocé encontre outros canais que também te
interessem, outros canais que também despertem sua atengdo, também adicionem contetdo ai
na sua vida e, inclusive, eu pretendo fazer alguns videos abordando essa questdo dos videos
educativos aqui no YouTube, dos canais educativos e cientificos do YouTube, mas enfim, é

1SS0, sejam muito bem-vindos e novamente muito obrigado ao pessoal do Science Vlogs. Valeu!
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Canal Drag0es de garagem

Titulo: Noticia mega importante
Data: 28/11/2018

Duracgao: 2°13”

Link: https://youtu.be/fJOjAcOsvys

Temos uma noticia mega importante!

Sera que descobriram vida fora da terra? Ou sera que descobriram a cura do cancer? Ou
entdo a gente descobriu como viver pra sempre.

Infelizmente, ndo € nenhuma dessas noticias que eu tenho pra contar pra vocés, mas eu
prometo que ela é muito importante.

Eu aposto que vocés ja ouviram falar no canal do Pirula, do Estévao Slow, da Ju Mate
maniaca, do Peixe Babel e até mesmo do Xadrez Verbal. Bom, caso ndo conheca algum deles,
quando acabar esse video, vai procurar saber quem eles sdo. Mas por que que eu td falando
desses canais? Todos eles fazem parte do Science Vlogs Brasil. Ndo sabe 0 que é o Science
Vlogs Brasil?

Eles sdo uma mega iniciativa tipo os Vingadores e um selo de qualidade daqui do
YouTube, que retne mais de 30 canais de divulgacgdo cientifica e de contetido educacional. S6
que ao invés deles lutarem contra vilBes intergalacticos, o objetivo € lutar pra transmitir
conhecimento de alta qualidade nesse mar de informacdes que é a internet. O selo tem pouco
mais de dois anos e nds fomos convidados pra fazer parte dele!

Sem querer querendo, nos ja estdvamos fazendo pequenas colaboragdes com canais que
fazem parte desse grupo, seja invadindo a live alheia, comentando sobre fake News e trazendo
noticias pra vocé sobre inteligéncia artificial. Fazer parte do Science Vlogs Brasil é receber o
reconhecimento de tudo que estamos construindo aqui no YouTube, e serve de incentivo pra
continuarmos produzindo, mesmo que lentamente, tudo isso daqui.

Outra coisa legal é que formamos um grupo muito unido e que conversa demais. Entdo
novas colaboracfes surgem por conta desses debates e porque nés respeitamos as opinides
alheias. Entdo, fiquem ligados, que nova colaboracGes acontecerdo, tanto aqui no canal, como
nos demais canais do grupo. Na descri¢do do video, temos o link pro canal do Science Vlogs
Brasil , onde vocés poderdo descobrir quais sdo 0s outros canais que fazem desse grupo.

Era isso que eu tinha pra contar pra vocés , gente, e espero que vocés tenham ficado téo

animados quanto nés. Um beijo e tchau
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