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Cynthia Macedo Dias

Infelizmente, estou condenado pela Fotografia, que pensa
agir bem, a ter sempre uma cara: meu corpo jamais encontra
seu grau zero, ninguém o da a ele (falvez apenas minha
mée? Pois ndo ¢ a indiferenca que retira o peso da imagem
- nada como uma foto “objetiva” do tipo “Photomaton”,
para fazer de vocé um individuo condenado, vigiado pela
policia -, ¢ o amor, o amor extremo).

Roland Barthes

Uma festa, um passeio, um momento de vida, a afirmacio de um relacio-
namento, ou simplesmente um angulo favoravel podem tornar-se imagens, objetos
fixados, compartilhados e avaliados, registros que fazem parte de memérias, de
histérias pessoais e de relacdes sociais. As imagens sempre foram mediadoras de
relagoes, mas por meio das ferramentas de comunicagao mediada por computador
(CMCO), especialmente nos sitios de redes sociais, espacos de intensa participagao
na contemporaneidade, essa caracteristica se potencializa e, em muitos casos, se
modifica. O antigo héabito de reunir um grupo ao redor de um &lbum de foto-
grafias para trocar impressoes é substituido pelo compartilhamento das mesmas
em um album virtual, disponivel para um circulo muito maior de observadores,
que podem estabelecer interacdes a partir das imagens postadas, comenté-las e
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compartilha-las. Tais intervencoes ficam disponiveis para um grupo de outros
interatores (tantos quantas forem as suas conexoes na rede), 0 que abre um espaco
virtualmente infinito de diferentes conversacoes (dependendo, evidentemente, das
configuracdes de “privacidade”). Ao mesmo tempo, sao valorizadas as narrativas
pessoals, a exibicao da intimidade, que se tornam “conteddo” produzido pelos
usuarios — e muitas vezes apropriado por empresas (Sibilia, 2008).

Apesar de haver diferentes formas de interagir nos sitios de redes sociais,
com recursos de escrita, publicacdo de imagens, sons e videos, as imagens tém
exercido um papel especialmente importante nesses espacos: todos os dias, os
usuarios do Facebook tém publicado aproximadamente 350 milhdes de imagens
— o que totalizava, em setembro de 2013, mais de 250 bilhdes de imagens arma-
zenadas (SMITH, 2013). Da mesma forma, outras pesquisas mostram que as
postagens mais ativas nesse sitio (as que recebem mais cliques e comentarios) sao
aquelas iniciadas por imagens (SOCIAL BAKERS, 2013). Elas sao utilizadas
como veiculo de propaganda, parte de mensagens, registro e compartilhamen—
to de momentos pessoais. Assim, participam como elementos constituintes de
diversos contextos de conversacao e processos de interacdo e trocas sociais. Os
memes, por exemplo, sio mensagens propagadas em forma de texto e/ou imagens,
que variam em termos de longevidade (por quanto tempo permanecem sendo
compartilhados), fecundidade (sua capacidade de gerar cépias) e fidelidade das
cépias (Recuero, 2011). Em todos os casos, porém, participam da construcao
de diferentes tipos de valores: ao veicular uma informacio, indicar a filiacio a
determinado grupo ou forma de pensamento, transmitir opinides pessoals, criar e
manter lacos sociais auxiliam na criagio de valores como reputacéo, visibilidade,
autoridade, popularidade e influéncia, o que serve como motivacao para que os
atores continuem propagando-os e/ou modificando-os.

As imagens compdem ainda um aspecto definidor dos sitios de redes sociais
nem sempre destacado pelos estudos da area: a constituicao das paginas de perfil,
que, em geral, solicitam uma imagem que identifique o ator em meio a rede. Essas
imagens Ja possuem de inicio uma funcio explicita: participar da construcdo de uma
identidade,' seja por atores individuais ou institucionais, a ser exibida e reconhecida
pelos demais participantes da rede, influenciando as interagoes futuras.

"Em 2008, Raquel Recuero j4 identificava nos fotologs, servicos de armazenamento de ima-
gens, sua apropriagao principalmente como instrumento de construgdo de identidades e como
espaco de interagdo, no qual se pode localizar a emergéncia de redes sociais.
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Conforme o alerta de Deleuze sobre as sociedades de controle (1992), nelas,
o poder deixa de ser exercido pelo “molde”, pelo confinamento do homem em espa-
cos fechados, e passa a ser modulado, feito de forma atomizada, em constante atua-
lizagao, realizado por meio de tecnologias, por computadores que detectam as posi-
coes de cada um, em uma sociedade em que o marketing é o instrumento de controle
social, reconstruindo e propagando cada vez novas formas desejaveis de ser.

Precisamos seguir em frente conscientes de que o uso de um sitio de rede
social implica nosso envolvimento nessa trama, tornando-nos, ao mesmo tempo,
consumidores, produtores e produtos. Como Deleuze destaca, cabe aos jovens
descobrir “a que estao sendo levados a servir” (1992, p. 226). Ao que Sibilia
acrescenta:

A eles incumbe a importante tarefa de “inventar novas armas”,
capazes de opor resisténcia aos novos e cada vez mais ardilosos
dispositivos de poder; criar interferéncias, “vaciolos de nao co-
municagao, interruptores , na tentativa de abrir o campo do pos-
sivel desenvolvendo formas inovadoras de ser e estar no mundo.

(2008, p. 10)

Como salienta Paula Sibilia (2008), embora as comunicagoes em rede te-
nham um papel muito relevante na sociedade contemporanea, muitas pessoas ao
redor do mundo ainda nao tém acesso ao tecido das interacoes online: no Brasil,
em 2013, apenas 43% dos domicilios possufam acesso a internet, concentrado
nas areas urbanas e nas classes mais altas.”? Esse percentual indica um enorme
contingente de pessoas que ainda estiao excluidas das redes digitais, tornando-se
“Invisivels” dentro do mundo habitado pelos conectados.

Essa “invisibilidade” se constitui em contraposicao ao imperativo da visibi-
lidade, da exibicao das personalidades que circula entre os conectados. As redes
solicitam: “o que vocé esta pensando?” (Facebook); “transmita vocé” (Youtube),
articulando o movimento de privatizagao do espago piiblico com a publicizagao
do ambito privado, o compartilhamento da intimidade que se torna espetaculo.
Como destaca Sibilia (2008), no ambito aparentemente democratico da “web
2.0”, em que todos podem ser produtores de contetido, apresenta-se permanente-
mente a possibilidade de ter seu contetido, sua criatividade, sua vida e intimidade
apropriados por empresas, que continuam com o objetivo de lucrar, s6 que agora
tém novas ferramentas a disposicao, como seus registros de interagoes, compras,
preferéncias e conexdes.

2 Ver: http://cetic.br/media/analises/tic-domicilios-2013.pdf.
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Quais seriam, entdo, as implicacdes contidas na selecio de uma imagem
de perfil? Como essas imagens participam das conversagoes nos sitios de redes
sociais e da constituicao de identidades e lacos sociais? Até que ponto podemos
falar em “verdade” ou “mentira”, em razdo do nivel de edicao aplicado a uma
fotografia, ou da imagem escolhida, se nao ha restrices a escolher quaisquer
imagens que nao uma fotografia da pessoa em si, e se estamos permanentemente
mergulhados em um meio que propaga inimeras formas “desejaveis” de ser que
nao coincidem com a imagem que tenho de mim?

Eistaremos vivendo sempre nossas vidas: conversando, criando relacges,
construindo a nés mesmos. Haveria, entao, uma saida? Uma forma de escapar
desses mecanismos? Acreditamos que é possibilidade e dever da escola pelo me-
nos problematizar essas questdes com os alunos, tendo em vista sua funcao dentro
da sociedade, especialmente quando se consegue desenvolver uma educagao au-
diovisual dentro do curriculo escolar.

O presente artigo emerge de uma reflexao sobre exercicios propostos na
disciplina de Audiovisual, uma habilitacio da disciplina de Artes oferecida aos
alunos da Educagao Profissional em Satide ao longo dos trés anos do ensino
médio integrado na Escola Politécnica de Saide Joaquim Venancio, da Funda-
cdo Oswaldo Cruz (EPSJV/Fiocruz)’. A concepciao pedagégica da escola é
fundamentada no conceito de politecnia, que, segundo Saviani (2002, p. 136),
caminha em direcdo a superacao da dicotomia de trabalho manual e intelectual,
ou seja, entre a educacio profissional e a educacao geral. A disciplina se propée
a ser um ambiente de discussao critica sobre a imagem e, consequentemente,
pressupde a producao de um “novo olhar” por parte do aluno e dos préprios
professores sobre as imagens e seu papel na sociedade contemporanea. Dai a
articulacdo que propomos entre as imagens de perfil, a construgao identitaria e
a fotografia na educacio audiovisual, desejando oferecer uma contribuicao para
outros contextos de ensino.

Vamos discutir em especial os usos e sentidos das fotografias de perfil, tendo
como referéncias estudos da linguagem e o interacionismo simbélico, como em
Goffman (2008), especialmente no contexto dos sitios de redes sociais, a partir de

Recuero (2008, 2011 e 2012), reflexdes sobre a fotografia, como as de Barthes

3 Para mais detalhes sobre a fundamentacao e o desenvolvimento da disciplina, ver o artigo “O
audiovisual como componente curricular da formagao politécnica: a experiéncia da disciplina de
Audiovisual da Escola Politécnica de Satde Joaquim Venancio”, neste mesmo livro.
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(1984) e Dubois (2007), e teorias sobre a construcio social de identidades, a
partir dos estudos de Dubar (2005). Buscaremos, assim, elementos para uma
consideracao a respeito das imagens na contemporaneidade e sua participacao
na constituicao de conversagoes e identidades, especialmente identidades jovens
no contexto das redes online. Ao mesmo tempo, propomos uma articulagio desse
debate com reflexdes que emergiram dos exercicios de apropriacio e criacao de
imagens na disciplina de Audiovisual.

Redes, conversacdes e representacdes de i

Para discutir a construgio de identidade por meio das imagens nos sitios de
redes sociais, é preciso inicialmente buscar compreender como as ferramentas se
relacionam com os processos que elas suportam. As relacées dos sitios de redes
sociais com a vida dependem de suas caracteristicas e potencialidades enquanto
ferramentas, mas também dos usos que sao feitos delas. Os usuarios de ferra-
mentas de CMC em rede sao atores sociais que se apropriam de tecnologias de
comunicagio mediada por computador de forma tanto técnica — o aprendizado do
uso instrumental — quanto simbélica. Essa apropriacdo simbélica, ao incorporar
a subjetividade, participa na construgio de sentidos e de conjuntos de convencoes
simbélicas, na criacao de rituais e na constituicao de conversacoes, muitas vezes
resultando em usos desviantes da finalidade prevista (LLemos, 2010).

Podemos afirmar, assim, que a interacdo entre as pessoas por meio das
tecnologias de comunicacao mediada por computador faz que elas ganhem outros
sentidos e, mais do que ferramentas, constituam, continuamente, novos espacos
conversacionais (Recuero, 2012). A partir das interacdes, se estabelecem relacoes
e criam-se lacos que constituem redes sociais, grupos de pessoas relacionadas. Os
principais elementos das redes sociais sao, entao, atores (os “nés” da rede) e co-
nexoes (fluxos de Interacao entre os atores ou lagos sociais constituidos entre eles).

Os sitios de redes sociais, espacos online que favorecem a constituigao e
funcionam como representacées de redes socials, possuem elementos caracteris-
ticos, “formas de individualizacdo (perfil, por exemplo), que permitem aos indi-
viduos estabelecer quem sdo e convidar outros a interagir; e [...| conexdes, que
tornam publicas as redes sociais anexas a cada perfil” (Recuero, 2012, p. 138).
Segundo essa abordagem em relacdo aos sitios de redes sociais, baseada nos
estudos da linguagem, as conversacoes que se estabelecem em rede, assim como
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as presenciais, sao processos de comunicacao interpessoal nos quais os sentidos,
incluindo o entendimento da prépria situacdo de comunicacio (contexto), sio
negociados de forma interativa e influenciados por pressupostos socialmente cons-
truidos (Verschueren, 2001) e pela interpretacao das “pistas” dadas pelos inter-
locutores (Gumperz, 1998). Ao se expressarem nas redes, os atores constroem
impressoes que sao interpretadas pelos outros atores a eles conectados.

Em qualquer situacio de interacdo, é necessario que um interator passe
para o outro uma “imagem’ de si; sdo essas “pistas’ que vao ajuda-lo a intera-
gir, a saber qual é o contexto daquela interacio, quais sao (aparentemente) suas
intencdes. Sua imagem pode ser amigavel ou nao. Duas pessoas em interacao
tanto podem estar em harmonia quanto em conflito. Se um interator deseja iniciar
um conflito, vai passar “pistas” para o outro que colaborem na construcio dessa
imagem e no sucesso da interacio que deseja estabelecer. Fssa “imagem”, na
conversacao face a face, é composta de palavras, tom de voz, gestos, expressoes
faciais, entre outros elementos. Eintretanto, as “pistas’, na interacio online, estao
mais dispersas e sao mais variaveis do que na interagao face a face, de acordo com
os recursos oferecidos por cada ferramenta.

Alex Primo (2011) diferencia dois tipos de interacées realizadas por meio
das ferramentas de comunicacao mediada por computador: as interacoes mituas
e as Interacoes reativas. Nas interacdes miituas, mais semelhantes a conversacao
face a face, o relacionamento seria construido e renegociado a cada interacao, e
cada interacdo influenciaria, recursivamente, o comportamento dos participantes.
Distinguem-se, assim, de uma légica linear de causa e efeito; abrem-se a uma
multiplicidade de possibilidades comunicativas. Nesse tipo de interacao seria pos-
sivel haver uma troca explicita de ideias, havendo espaco tanto para a cooperagao
quanto para o conflito.

Nas interacdes reativas, no entanto, “as trocas comunicativas sio atomiza-
das e nao apresentam interdependéncia” (Primo, 2011, p. 110), ou seja, contanto
que seja dado o input necessario, sera possivel obter o resultado previamente
programado. Essas interagées seriam, por exemplo, a resposta automatica a um
e-mail com um aviso de férias, ou o “clique” que associa o usuario a uma comu-
nidade online. Entretanto, mesmo a associacao a uma comunidade ou a agéo de
“curtir” (funcdo disponivel na rede Facebook, constituida pelo clique em um bo-
tao relacionado a determinado contetido) tém significados diversos para os sujeitos
que fazem uso dessa rede, como expressar presenca, concordancia ou interesse.*

* Ver Ammann, 2011 para uma discussdo mais aprofundada dos sentidos do “curtir”.
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Ao denominar os participantes das redes de “atores”’, com base na perspec-
tiva do interacionismo simbélico, Recuero (2012) utiliza a nogao de performance
de Goffman (2008) para conceituar os nés das redes sociais como “representa-
coes performaticas dos individuos”. Aprofundando essa consideracao, Boyd e
Heer (2006) destacam que, além da troca explicita de mensagens, na construgao
dos préprios perfis e suas conexdes’ também ha uma conversacao implicita, que
tem como objetivo criar certos valores ante diferentes grupos sociais e constituir
a representacao do ator como participante das conversagoes diante dos demais
atores da rede (Recuero, 2012). Assim, a “imagem” construida por um ator nao
contém somente a sua foto de perfil, mas também o que cada um publica, a forma
como Interage com outras pessoas, pois tudo na rede é publico — pelo menos para
quem ele escolhe que seja, em certas situacoes.

Os perfis constituiriam, entdo, a presenca do ator na rede, uma represen-
tacao de si, ndo fixa, mas constantemente em construcdo e em relacdo com os
demais perfis, elaborados para uma audiéncia imaginada, que também esta sem-
pre em transformagdo. Na constituicdo desse perfil, participam “representacdes
do corpo (como avatares), descrigoes, expresses linguisticas, gostos, convengoes
etc.” (Recuero, 2012, p. 140). Assim, esses perfis poderiam ser resumidos como
“representacoes dinadmicas, coletivas e individuais, construidas para audiéncias
invisivels e imaginadas pelos atores, numa relacao dialégica com as percepcoes
e expressoes dos outros atores (por exemplo, através de testemunhos, recados e
mensagens)” (Recuero, 2012, p. 142).

Recuero reforca que essas representacoes participam da manutencao da
“face” do ator em interacdo com outros atores, conforme Goffman (2008), que
propoe a comparacao da atuacao do ator em uma peca de teatro com a partici-
pagdo de uma pessoa em uma situacao de interacao. Seja qual for a sua intencio-
nalidade, qualquer pessoa busca manter o papel que esta representando em uma
dada interacao, seja ele “verdadeiro” ou nao, consciente ou nao.

Goffman considera a possibilidade de alguém participar de uma intera-
cdo com a Intencao de enganar os outros sobre si ou sobre alguma informagao,
projetando uma imagem falsa para seus interlocutores, seja nas informacoes que
transmite por meio de simbolos verbais e seus substitutos (uma “fraude”), ou
naquelas que emite por meio de suas acées, que podem dar pistas ao interator de

> Nas quais podemos incluir também a participagdo em comunidades ou a explicitacdo de con-
cordancia com determinado contetido ou ponto de vista.
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uma incongruéncia entre elas e as informacoes transmitidas (caso da “dissimula-
¢a0”). Porém, como delimitar o “verdadeiro” e o “falso” em termos de um perfil
construido em um meio digital, em que estdo a disposicao intimeras possibilidades
de edicdo e alteracao, além de imagens de milhares de pessoas, personagens etc.?

Em se tratando da interacdo face a face, Goffman (2008) afirma que a
diferenciacdo entre “verdadeiro” e “falso” s6 tem “validade inicial”. Segundo ele,
o processo de comunicagao tem uma assimetria fundamental: eu vejo o outro, mas
o outro “vé as minhas costas”, ou seja, tem acesso ao todo da representacao que eu
ofereco, enquanto eu nao tenho a visao “de fora” sobre mim mesmo, o que coloca
o outro em uma posi¢ao de poder em relacio a validade da minha representacao.
Ele pode acessar trejeitos, acoes involuntarias minhas que podem revelar a inten-
cionalidade de falsificar minha representacao.

Deixando de lado os casos extremos, de criacio e apropriacao ou invasio
de contas de usuarios online, ou mesmo considerando esses casos, é ttil retomar
a visao de que o préprio Goffman se apropria:

Em certo sentido, e na medida em que esta mascara representa
a concepcao que formamos de nés mesmos — o papel que nos
esforcamos por chegar a viver — esta méscara é o nosso mais ver-
dadeiro eu, aquilo que gostariamos de ser. Ao final a concepcao
que temos de nosso papel torna-se uma segunda natureza e parte
integral de nossa personalidade. Entramos no mundo como indi-
viduos, adquirimos um carater e nos tornamos pessoas. (Robert

Ezra Park apud Goffman, 2008, p. 27)

Ao final de sua obra A representacdo do eu na vida cotidiana, Exving Go-
ffman retoma, nesse sentido, as duas figuras que desenvolveu — o ator (aquele que
encena papéis) e o personagem (0 que possul qualidades a serem evocadas pela
representacao) — como partes de um mesmo “Eu”. A personalidade seria, entao,
“uma espécie de imagem, geralmente digna de crédito, que o individuo no palco
e como personagem efetivamente tenta induzir os outros a terem ao seu respei-
to” (Goffman, 2008, p. 231). Podemos retomar, assim, a ideia dos perfis como
representacoes do ator social para focar nas formas e significados de construgao
de si, mais do que na “verdade” ou “engano” das informacées oferecidas, consi-
derando os elementos ali dispostos como “pistas” do que o ator deseja transmitir
aos seus Interlocutores, contendo parte do que ele é, de como deseja que os outros
o0 vejam, pistas que serao interpretadas pelos outros, de maneiras mais préximas
ou distantes daquele seu desejo.
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Sibilia (2005) salienta que existe uma mudanca nas formas de construcao
de si nos blogs e sitios pessoais em relagao, por exemplo, as formas presentes
nos didrios romanticos. Apesar da valorizacdo dos relatos pessoais, do acesso
a “vidas reais”, do sucesso dos reality shows e das biografias e autobiografias,
no caldo da interagao online e da construcdo de uma representagio pessoal na
web, a memoria deixa de ser recuperada como processo continuo e em constante
reconstrucdo, para dar lugar a fixacdo perene dos momentos, instantineos da
vida registrados e compartilhados. Entretanto, a ansia de guardar esses preciosos
momentos, a cada novo “presente”, “revela” uma vida em superficie, em que os
momentos sao registrados, compartilhados e se vao, enquanto se deixa de lado
a busca da interioridade. A atualizacdo, o “ser visivel”, espetacularizado, como
condigdo do “ser”.

Nesse processo, ao diluir-se a meméria em infinitos tempos presentes, per-
der-se-ia a identidade do sujeito, aquilo que se é? Esse movimento participaria da
construcao de novas subjetividades, de novas identidades?

Construcdes identitérias e(m) inferacdo

A discussao sobre a identidade ja ha muito deixou o campo filoséfico para
tornar-se objeto de investigacdo sociolégica. Claude Dubar (2005) recupera
um histérico do desenvolvimento de estudos sobre a construgao de identidades
e suas relacdes com a socializagao, discutindo as visdes desde Piaget, Percheron
e Durkheim, abordagens culturalistas, como as de Margareth Mead e Ruth
Benedict, e funcionalistas, até as teorias criticas — incluindo a concepcao
de Bourdieu em relacdo ao habitus — e a abordagem da construcio social da
realidade, que retine contribuicdes de Habermas, Max Weber, George Herbert
Mead, Peter Berger e Thomas Luckmann.

Partindo de elementos dos trabalhos desses autores, Dubar (2005) desen-
volve uma “problematica sociolégica” da identidade, defendendo uma concepgao
que nao se isola na individualidade nem é submissa a uma coercao social ou
a simples reproducao cultural. Reconhecendo a contribuicao de G. H. Mead
acerca da nocdo da socializacio como construcdo de um Si-mesmo na relacao
com o Outro, Dubar considera que existem dois movimentos que trabalham em
conjunto, ao longo da vida, em um processo em permanente construcao: “a iden-
tidade nada mais é que o resultado a um sé tempo estdvel e provisério, individual
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e coletivo, subjetivo e objetivo, biogrdfico e estrutural, dos diversos processos de so-
cializacdo que, conjuntamente, constroem os individuos e definem as instituicées”
(Dubar, 2005, p. 136; grifado no original).

Eissa concepcao, que ecoa a nocao de representacio desenvolvida acima,
baseia-se, assim, na interagdo — ou comunica¢do — como melo para a socializagao
e, consequentemente, para a construcao de formas identitarias, que possuem uma
dupla face: para si e para o outro. Eissas, em permanente relagao, estariam tam-
bém submersas em incerteza, pois, a0 mesmo tempo em que o olhar do Outro me
informa sobre mim, tenho dificuldade de acessar a concepcao dele, se ela coincide
ou nao com a identidade que tenho e desejo para mim, de forma equivalente a que
Goffman comenta a respeito dos processos de interagao e do lugar privilegiado do
“Outro” em relagao a performance do interator.

Nos termos de Dubar (2005): por meio de “atos de atribuicao”, recebo do
outro possibilidades de “que tipo de mulher” eu sou, dentro das categorias so-
cialmente disponiveis (minha “identidade para o outro”); porém, por meio de um
“ato de pertencimento”, posso exprimir “que tipo de mulher” desejo ser: minha
“Identidade para si”, que pode ser congruente ou incongruente com aquela a mim
atribuida. A construgio identitaria envolve, assim, dois processos: a atribuicio da
identidade por instituicGes e agentes, no interior de sistemas de acao e relacdes de
forca (“identidades virtuais”, segundo Goffman); e a interiorizacio ativa de iden-
tidades pelo individuo, ao longo de suas trajetérias sociais (“identidades reais”
para Goffman). De qualquer forma, ambos os processos dependem da interacao
social e sao concretizados com base em categorias socialmente legitimadas, que
configuram um leque de identidades disponiveis a selecao e identificacao.

Esses processos de identificacio comecam ja na infancia, ao herdarmos
uma 1dentidade sexual, étnica e de classe social a partir do nicleo familiar, ou
das pessoas que nos educam. Essas identidades herdadas podem ser adotadas e
defendidas ou rejeitadas, conforme a relagao estabelecida com o grupo familiar e
a trajetéria do individuo. Nesse sentido, Dubar (2005) destaca a importancia dos
processos de identificacao e categorizacao efetivados na escola (pelos professores
e colegas) para que a crianca experiencie sua primeira “identidade social™:

Esta nao € escolhida, mas conferida pelas instituicées e pelos
préximos com base, nao somente nos pertencimentos étnicos, po-
liticos, religiosos e profissionais e culturais de seus pais, mas tam-

bém em seu desempenho escolar. A escola elementar constitui,
desse modo, um momento decisivo para a primeira construcao
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da identidade social, frequentemente bem desconectada de todo
universo profissional [...]. E assim se “aprendemos a ser o que nos
dizem que somos” (Laing, [1961], p. 116), se devemos construir
para nés, através de todas as relacoes frente a frente, todas as
identificacGes com os outros significativos e depois com o outro
generalizado (Mead), um “saber sobre o que somos no fundo de

nés mesmos . (Dubar, 2005, p. 147)

Segundo Dubar, a saida do ambiente escolar, associada a confrontagdo com
o mundo do trabalho, coloca-se como outro momento definidor no processo de
construcao identitaria, que resulta tanto em definigcoes e identificacoes pelos outros
a respeito “de suas competéncias, de seu status e de sua carreira possivel, quanto a
construcao por si de seu projeto, de suas aspiracoes e de sua identidade possivel”
(2005, p. 149). Esse processo resulta, finalmente, na construcao de uma “identi-
dade profissional basica”, que envolve “uma projecao de si no futuro, a antecipagao
de uma trajetéria de emprego e a elaboracio de uma légica de aprendizagem, ou
melhor, de formacdo” (Dubar, 2005, p. 149; grifado no original).

Defendendo que a socializagao se constitui na interago, e nao esta submeti-
da a mera reproducio cultural, Dubar assume a dupla hipétese de que ela nunca
é totalmente bem-sucedida, e a0 mesmo tempo nunca é total nem terminada.
Dessa forma, reforga a possibilidade de transformacao social, tomando como base
os escritos de Peter Berger e Thomas Luckmann (apud Dubar, 2005, p.120), ao
diferenciarem a “socializacdo primaria” da “socializacdo secundéria”. Conforme
Dubar, esses autores retomam a definicio de Schutz da socializacdo como imer-
sao dos individuos em um “mundo vivido”, constituido a0 mesmo tempo por um
“universo simbélico e cultural” e um “saber sobre esse mundo” (Dubar, 2005,
p. 120). O “saber basico” adquirido no nicleo familiar, constituido de esquemas
de percepcao, do préprio aprendizado da linguagem e de um aparelho cognitivo
nela fundamentado,

assegura simultaneamente ‘a posse subjetiva de um eu e de um
mundo’ e, portanto, a consolidacio dos papéis sociais, redefini-
dos por B.L.. [Berger e Luckmann] como ‘tipificacoes de con-
dutas socialmente objetivadas’, isto é, a0 mesmo tempo ‘modelos
predefinidos de condutas tipicas’ e cédigos que permitem a defi-
nicao social das situacées (Dubar, 2005, p. 121).

Ao mesmo tempo, Dubar ressalta que esses saberes basicos vao entrar em

negoclacio no momento em que a crianca ingressa na escola, quando o “mundo
. Y] q° 113 . . . . 2

social” da familia entra em contato com o “universo institucional da escola”, que,
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por intermédio dos adultos socializadores, vai legitimar certos saberes sociais e
nao outros, favorecendo inclusive certos tipos de familia. A segunda etapa seria,
entdo, a soclalizacao secundaria,

[...] a incorporacao de saberes especializados — que chamaremos
de saberes profissionais — que constituem um novo género de
saberes. Sao maquinarias conceituais que compreendem um vo-
cabulério [...], um programa simbélico e um verdadeiro “universo
simbélico” que veiculam uma concepcao do mundo (Weltans-
chauung), mas que, ao contrario dos saberes basicos da sociali-
zacdo primdria, sao definidos e construidos com referéncia a um

campo especializado de atividades [...]. (Dubar, 2005, p. 122)

Esses novos saberes sao confrontados com os saberes interiorizados na so-
clalizagao primaria e nunca apagam totalmente a identidade “geral” construida a
partir da socializacao priméria. Porém, ao mesmo tempo em que podem estar de
acordo, constituindo um prolongamento da primeira fase, em outros casos podem
entrar em conflito ou gerar uma ruptura com a identidade construida durante essa
fase, se: 1) a socializacao priméria fracassou por algum motivo, e a socializacao
secundéria constréi uma identidade mais consistente ou satisfatéria que a primeira;
ou 2) as identificacbes com os outros significativos se tornam fracas e “se cria um
‘mercado dos mundos disponivels’ acompanhado de uma ‘consciéncia geral da re-
latividade de todos os mundos™ (Berger; Luckmann apud Dubar, 2005, p.124).

Dubar destaca que a “crise de identidades” manifesta-se de diferentes
modos: nas “dificuldades de insercao profissional dos jovens, no aumento das
exclusoes sociais, no desconforto diante das transformacées, na confusao das ca-
tegorias que servem para se definir e para definir os outros” (2005, p. xxv). Ao
mesmo tempo, essa crise é mais presente em um  contexto socioestrutural de
grande mobilidade, de transformacdo da divisao do trabalho e da distribuicao
social dos saberes” (2005, p. 125). Com a transformacao do trabalho, dos sabe-
res e das relacoes sociais, diferentes pressoes sao colocadas aos individuos e as
suas identidades. Eintretanto, enquanto os processos de socializacdo secundaria
podem servir para conformar os individuos aos papéis que deles sao esperados
pelo mercado, esses também podem provocar questionamentos, mudar posicoes,
abrir possibilidades de transformacéo social: “A possibilidade de construir outros
‘mundos’ que nao os interiorizados na infancia funda o éxito possivel de uma
transformacao social nao reprodutora. Subjetivamente, a transformacio social &,
pois, inseparéavel da transformacao das identidades” (Dubar, 2005, p. 127).
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Considerando a familia, a escola e o trabalho como espacos extremamente
importantes no processo de construcio identitaria, € preciso entretanto ressaltar
que se trata de um processo de constante negociacdo identitdria (Dubar, 2005, p.
141), em que o individuo e os demais com quem ele interage estio constantemente
atuando, e nao h4 garantias a priori. Entre os processos de interagao envolvidos
nessa negociagao, os mediados por imagens e ferramentas de comunicacao onli-
ne (e-mail, aplicativos de mensagens, sitios de redes sociais, jogos online) ja sao
presentes e participam cada vez mais fortemente nas novas geragoes. As crian-
cas estao interagindo em redes cada vez mais cedo, o que proporciona o acesso
a miltiplas novas identidades possiveis. Essas interaces (trocas de mensagens,
postagens nas redes, a prépria constituigao dos perfis e o contato com os perfis de
outras pessoas) participam, assim, em seus processos de construcao identitéria,
junto com as interacoes familiares, escolares e profissionais.

fotografia e idenfidade

O que podemos afirmar com certeza da “foto de perfil”? Por principio, é a
imagem que identifica, ou representa visualmente o “dono” da pagina. Pode ser
uma ilustracao ou uma imagem fotografica. Caso se trate de uma fotografia, é uma
imagem que foi produzida por meio de um dispositivo mecénico ou eletronico, por
um sujeito que o operou. Elssa foto pode ou nao retratar a pessoa que esta sendo re-
presentada. Pode ainda ter sido produzida por outra pessoa ou pela mesma pessoa
retratada, caso do selfie, pratica tao disseminada nos tltimos anos que se acabou
por incluir o neologismo no dicionario. Para pensar a representacao de si, o caso
mais direto é aquele em que o sujeito representado esta retratado na fotografia. E
quando essa fotografia foi tirada pelo préprio, outros significados entram em jogo.
Vamos discutir algumas questoes relacionadas a essas constatacoes.

Jonathan Crary (2012) afirma que, embora ainda persistam formas de “ver”
mais antigas, diante da emergéncia de novas tecnologias de producio de imagens,
como as de computacao gréfica, a visio cada vez mais tem se deslocado para um
plano dissociado do observador humano — com uma presenca fisica, fixada em
um tempo e espaco —, constituindo novos modos dominantes de visualizagao, a
servico das necessidades das industrias globais de informacgao e das hierarquias
médicas, militares e policiais. Assim, estamos mergulhando em um contexto onde
muitas imagens sao produzidas por computador, e podem ser consideradas, como
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Phillipe Quéau (1993) defende, a atualizacao permanente de uma potencialida-
de infinita de pontos de vista. Apesar disso, dos questionamentos que podem ser
colocados e das possibilidades de manipulacio digital, ainda hoje a fotografia
funciona como indice de algo que ocorreu, que esteve diante da cAmera.

Em O ato fotogrdfico e outros ensaios, Philippe Dubois (2007) discute
e fundamenta essa presenca intransigente do referente, a partir da teorizacao
de Roland Barthes (1984): a caracteristica primordial da fotografia é a de ser
indice, ou seja, registro de elementos do real que estiveram em frente a um dispo-
sitivo fotografico em determinado momento no tempo e em determinado lugar no
espaco. Dubois afirma que essa € a tnica certeza possivel para quem olha uma
fotografia. Sendo assim, a simples afirmacdo de existéncia nao determina uma
explicacdo de sentido. Exm outras palavras, a fotografia em si, enquanto indice,
registra e torna disponivel, a quem a observa, o conteido do momento da impres-
sao da luz no suporte, tnico instante de que o fotégrafo nao participa, em que o
ato do registro foi puramente da maquina. Esse momento de registro, entretanto,
segundo Dubois, seria o tnico destacado dos cédigos culturais, de um “esqueci-
mento dos cédigos” (2007, p. 86).

O “antes” e o “depois”, que foram constituidos pelo trabalho do fotégrafo
(selecao do motivo e do objeto, do cenério da fotografia, dos dispositivos, lentes,
filtros, da forma de revelacao, e os usos da fotografia, sua circulacdo cultural),
nao fazem parte desse momento, e nao podem ser acessados diretamente apenas
pela observacao da fotografia. As motivacoes, escolhas, decisées do fotégrafo
antes e depois de apertar o botao e os usos sociais demandam explicagoes, pes-
quisas, nao “estdo la”. Porém esses elementos sao fundamentais para a fotografia,
determinam sua constituicao, estao no nivel dos “cédigos” culturais que envolvem
o lugar da fotografia na sociedade — e, no caso aqui trabalhado, fazem parte dos
discursos que envolvem as construcdes identitarias.

E possivel perceber que a fotografia digital, especialmente a produzida
por dispositivos méveis, tem tido seu “antes” consideravelmente comprimido, pela
facilidade de uso e automatizacao dos dispositivos, mas também e principalmente
pela urgéncia da atualizacio permanente e pela possibilidade de modificacao,
aplicagao de filtros, edicao realizada a posteriori. Em vez de refletir antes sobre
a fotografia a ser produzida, em geral se produz dezenas de imagens para depois
seleciona-las. Entretanto, o “depois” continua carregando significados, mediando
interagoes e permeando relagées. “Ao lado do valor indicidrio de trago, de im-
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pressao, de testemunho do real, ao lado também da possibilidade de reprodutibi-
lidade técnica da obra (cf. Benjamin), a fungao de recorte e de enquadramento do
real constitul provavelmente uma terceira caracteristica principal da fotografia”
(Dubots, 2007, p. 132). Além do valor de “indice”, Dubois nos lembra que a fo-
tografia carrega consigo o valor de cépia, de objeto intrinsecamente reprodutivel,
e, a0 mesmo tempo, de recorte da realidade: é um indicio de realidade, porém
apenas da parte que esteve diante da janela da objetiva que a recortava, consti-
tuindo o quadro do registro fotografico.

Barthes esclarece que “uma foto pode ser objeto de trés praticas (ou de trés
emocdes, ou de trés intencdes): fazer, suportar, olhar” (1984, p. 20). A feitura,
o lugar do “Operator”, seria a agao que envolve a operacio fisica e quimica (ou
eletronica): aquele que “olha pelo buraco da fechadura” e direciona a fixacao da
imagem no suporte. Olhar seria o papel do “Spectator” o consumidor das ima-
gens. Por fim, o alvo da fotografia, o referente, Barthes chamou de “Spectrum”,
termo que remete a nocao de espetaculo e ainda a um “retorno do morto™: aquele
que, diante da objetiva, sente tornar-se de sujeito em objeto: uma “microexperién-
cia da morte (do paréntese)” (1984, p. 27).

Nesse mesmo movimento, ao pensarmos a fotografia enquanto “cépia’, po-
demos dizer que a “aura”, “aparicao tnica de algo distante, por mais préximo que
esteja’, se perde. Como na argumentacio classica de Benjamin, ao visualizar a
fotografia de uma paisagem, conseguimos vé-la mais claramente, mas perdemos
sua “aura’: “Ao contemplar silenciosamente, em uma tarde de verdo, a cadeia de
montanhas no horizonte ou a ramagem que projeta sombra sobre nés, respiramos
a aura dessa montanha, dessa ramagem” (Benjamin, 2012, p. 14).

Retomando a nocdo de Spectrum, enquanto torna-se objeto, o sujeito
torna-se também “outro’: a fotografia seria entdo “uma dissociagao astuciosa da

consciéncia de identidade.” (Barthes, 1984, p.25).

Na fotografia, o valor de exposicdo comeca a expulsar do primeiro
plano, em toda a extensdo, o valor de culto. Mas este nao cede
sem resisténcia: o retrato humano constitui sua tltima trincheira.
Nao a toa, o retrato foi um tema privilegiado no inicio da fotogra-
fia. Foi na recordagio dos seres amados, ausentes ou falecidos,
que o valor de culto da imagem encontrou o tltimo refigio. Na
expressao fugidia de um rosto humano das primeiras fotografias
acenava pela tltima vez a aura. (Benjamin, 2012, p. 17; grifado
no original)

205



CULTURA, POLITECNIA £ IMAGEM

Por um lado, “nao estamos ali”, nossa “aura”’ nao consegue estar completa,
totalmente presente, somos “espectro”; por outro, a fotografia é existéncia, perma-
néncla, registro, memoria: basta pensar como é dificil jogar fora uma fotografia de
um ente querido que esta distante ou ausente. Ao mesmo tempo em que buscamos
nos representar, sentimos que algo nos foge; enquanto nos (re)pensamos, uma
imagem de nés esta em circulacio, participando de nossas relacaes.

Ao pensar na foto de perfil como uma espécie de autorretrato, estamos
alocando a esse objeto uma “classificacdo” que nos oferece alguns elementos para
pensarmos em sua constituicdo. Apesar de ndo buscarmos necessariamente sua
“esséncia”’ (Barthes afirmou que nao basta buscar construir classificacées da foto-
grafia para alcancar sua esséncia) e focarmos em seu uso, em sua participacio na
constituicao de conversacoes e, consequentemente, na negociagao de identidades,
¢ importante refletir sobre essa categoria e os sentidos que ela carrega. Conforme
Dubois, a categoria do autorretrato pode inclusive servir para pensar qualquer
fotografia: “O autorretrato é o modo por exceléncia, constitutivo, originario, qua-
se ontolégico da fotografia (qualquer fotografia é sempre um autorretrato, sem
metafora: imagem do que ela toma, daquele que a toma, e do que ela é, tudo 1sso
ao mesmo tempo, num mesmo e s6 lapso de espaco e tempo, numa espécie de
convulsdo da representacdo e por ela)” (2007, p. 343; grifado no original). En-
tretanto, ao pensarmos a “‘foto-retrato”, tirada por um fotégrafo, entram em jogo
outros significados, conforme a reflexao de Barthes:

A Foto-retrato é um campo cerrado de forcas. Quatro
imaginarios ai se cruzam, ai se afrontam, ai se deformam.
Diante da objetiva, sou ao mesmo tempo: aquele que eu me julgo,
aquele que eu gostaria que me julgassem, aquele que o fotégrafo
me julga e aquele de que ele se serve para exibir sua arte. Em
outras palavras, ato curioso: nao paro de me imitar, e é por
isso que, a cada vez que me fago (que me deixo) fotografar, sou

infalivelmente tocado por uma sensagdo de inautenticidade, as
vezes de impostura (como certos pesadelos podem proporcionar).

(Barthes, 1984, p. 27)

A sensacdo “de inautenticidade, as vezes de impostura” a que Barthes
se refere pode ter relagio com a sua consciéncia do processo de representagao
presente no retrato, e de seus possiveis usos e sentidos, como ele destaca no tre-
cho acima — aquilo que extrapola a caracteristica indicial. No ato de retratar, ao
mesmo tempo em que esta presente o indicio de ter estado em frente da cAmera,
esta presente a imagem que tenho de mim — e a imagem registrada, impressa, é
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potencialmente um vetor para a forma como eu gostaria que 0s outros me vissem.
A fotografia, entdo me “apresenta” para os interatores, que irdo receber as “pis-
tas’ dadas por ela e interpreta-las. Porém, ao ter consciéncia desse processo, eu
me coloco em um lugar que pode favorecer a sensacio de estar “enganando” o
outro. Que imagem desejo “passar’? Ela coincide com a imagem que tenho de
mim? Pela fotografia, é evidente que eu, enquanto corpo, estive diante da cAme-
ra, porém qual enquadramento, qual Angulo, qual filtro foi escolhido? E em que
contexto eu propago tal foto? Quais as reacoes que vou obter?
Com efeito, de todas as artes da imagem, a fotografia é, com
certeza, aquela em que a representacdo estd, a0 mesmo tempo,
ontologicamente, mais préxima de seu objeto, pois ela é a sua
emanacao fisica direta (a impressdo luminosa) e porque ela lhe
cola literalmente na pele (estao intimamente ligados), mas é igual-
mente e também ontologicamente aquela em que a representagao
mantém absolutamente a distancia com o objeto, em que ela o
coloca, obstinadamente, como um objeto separado. Essa separa-
cdo chega a fundamentar literalmente toda a dindmica do jogo
fotografico: é ela que induz esse movimento constante, esses per-
pétuos vaivéns do sujeito espectador, que nao para, do ponto de
vista da foto, de passar do aqui-e-agora da imagem ao alhures-
anterior do objeto, que nao para de olhar intensamente essa ima-
gem bem presente, de nela imergir, para melhor sentir seu efeito

de auséncia, a parcela de intocdvel referencial que ela oferece a
nossa sublimacao. (Dubois, 2007, p. 348; grifado no original)

Enquanto o fotégrafo de Barthes se contorcia para lhe “dar vida” dentro
da fotografia, a partir de elementos como criangas brincando, do posicionamento
do fotografado no espaco, o usuario de uma rede social seleciona a fotografia
que lhe permite “dar a vida” que deseja a si mesmo, buscando coeréncia com a
impressao de si que deseja construir para o outro: “Ora, a partir do momento que
me sinto olhado pela objetiva, tudo muda: ponho-me a ‘posar’, fabrico-me ins-
tantaneamente um outro corpo, metamorfoselo-me antecipadamente em Imagem.
Essa transformacao € ativa: sinto que a Fotografia cria meu corpo ou o mortifica,
a seu bel-prazer” (Barthes, 1984, p. 22).

Barthes coloca, ainda, a vontade de fazer transparecer “uma textura moral
fina”, e nao uma “mimica”, ou seja, representar pela fotografia aquilo que lhe é
tinico, subjetivo, e denota a preocupacéo sobre a maneira como sera retratado: um
“Individuo antipatico” ou um “sujeito distinto”? Por fim, rende-se a impossibilida-
de de fixar seu eu, miltiplo e mutante, na fotografia imével:
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[...] presto-me ao jogo social, posso, sei disso, quero que vocés
saibam, mas esse suplemento de mensagem nao deve alterar em
nada (para dizer a verdade, quadratura do circulo) a esséncia
preciosa de meu individuo: o que sou, fora de toda efigie. Eu que-
ria, em suma, que minha imagem, mébil, sacudida entre mil fotos
variavels, ao sabor das situacoes, das idades, coincidisse sempre
com meu “eu’(profundo, como é sabido); mas é o contrario que é
preciso dizer: sou “eu” que nao coincido jamais com minha ima-
gem; pols é a Imagem que é pesada, imével, obstinada (por isso a
sociedade se apoia nela), e sou “eu” que sou leve, dividido, disper-
so e que, como um ludido, nao fico no lugar, agitando-me em meu
frasco: ah, se ao menos a Fotografia pudesse me dar um corpo
neutro, anatémico, um corpo que nada signifique! (1984, p.24)

Nas redes, cada fotografia participa como uma nova palavra na conversa-
¢do, um novo elemento no processo de construcao e negociagao da identidade:
“este sou eu hoje”, amanha posso ser outro, ou 0 mesmo de um novo angulo, com
uma luz mais favoravel, uma edicao diferente, um novo filtro recém-descoberto,
associado a outras pessoas ou a objetos significativos. Todos esses elementos par-
ticipam na construcdo do discurso que desejo transmitir sobre mim. Diante da
multiplicidade inerente a producao digital de imagens, o descarte e a recriacao
de autorretratos, especialmente entre o ptblico jovem, também se torna infinito,
tantas quantas forem as decisoes, as novas formas de se construir e se apresentar/
representar perante os outros. Até mesmo a opgao de nao se mostrar diretamente,
recusando a participacdo em tais redes ou representando-se por meio de ima-
gens diversas, de personagens, objetos, abstracoes. Mesmo assim, a pessoa estara
passando uma “imagem”, que talvez proponha inclusive mais uma camada de
interpretagéo do que 0 mero registro de seu rosto.

Imagem, representacdo e educacdo audiovisual: exercicios e reflexdes

O estudo da linguagem da fotografia remete ao “segundo ato de saber
ou de reflexao” que Barthes menciona: a busca, pelo Spectator, do significante
fotografico:

Reconhecer o studium é fatalmente encontrar as intencées do fo-
tégrafo, entrar em harmonia com elas, aprova-las, desaprova-las,
mas sempre compreendé-las, discuti-las em mim mesmo, pois a
cultura (com que tem a ver o studium) é um contrato feito entre

2

os criadores e os consumidores. O studium é uma espécie de
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educacéo (saber e polidez) que me permite encontrar o Operator,
viver os intentos que fundam e animam suas praticas, mas vivé-
las de certo modo ao contrario, segundo meu querer de Spectator.

(Barthes, 1984, p. 48)

O trabalho com a fotografia e a linguagem audiovisual pretende ser tam-
bém um impulso para esse ato de saber e de reflexao, mesmo dentro de uma
sociedade que demanda a interagdo, a repeticio da postagem, a atualizacio e
exibicdo de si, buscando nao apenas instrumentalizar os jovens com teorias esté-
ticas e técnicas de como obter melhores fotos para o seu propésito, mas também
discutir sobre a construcdo da linguagem e seus usos sociais, considerando que
esses jovens estao transitando entre esses varios lugares: como Operator, Spectator
e Spectrum: produtores, consumidores e objetos da fotografia:

[...] o narcisismo é o indice, o principio de uma aderéncia real

o sujeito a sl mesmo como representacio, em que o sujeito sé
d t tag t
pode se perder, naufragar — exceto se justamente sair do indice,
exceto se cortar essa relacao circular e especular de copresenca a
sl mesmo como outro, exceto se renunciar aos déiticos (o autodi-
alogo “eu”/”tu”) para entrar no narrativo (“ele”). Encontramos
aqui, é claro, no campo da representacio indiciaria (a pintura e
sua fase do espelho), essa polaridade elementar do par dialégi-
co (eu/tu), como prépria a qualquer sujeito, ou seja, inscrita na
prépria constituicao da subjetividade. (Dubois, 2007, p. 146;
grifado no original)

Como parte de uma educagao politécnica, que tem como base a pedago-
gla critica e como horizonte, consequentemente, a possibilidade de transforma-
cdo social, e trabalhando com adolescentes que estao em pleno processo de (re)
construgao de suas identidades, a disciplina de Audiovisual na EPSJV procura
colocar em pauta essas questoes identitarias, especialmente as que estao permea-
das pelas imagens, seja aquelas que produzimos para nos representar ou aquelas
produzidas por diversos agentes culturais e das quais nos apropriamos, as quais
“colamos” nossas imagens para os outros.

Em algumas redes, a disponibilizacio de uma nova foto de perfil apenas
sinaliza uma mudanga quando um interator vai verificar o perfil do outro. Porém,
em redes como o Facebook, a participacio da foto de perfil vai além: é uma acao
destacada, coloca o individuo a disposicao dos olhares dos outros, é foco de aten-
cdo e interacdo, gera curtidas e comentarios, numa retroalimentacio da afirmacgao
de si, de como se esta ou se sente naquele momento, de como se deseja ser visto.
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Na verdade, estamos mergulhados em um meio no qual estamos sujeitos
a diferentes movimentos: a constituicao de nossa identidade, para nés e para os
outros, permeada pela potencial ou atual insercao em diferentes grupos sociais;
a diferentes e constantes conversacoes; e a reflexdo de até que ponto e de como
preservar nossa intimidade em uma sociedade que valoriza a exposicao do Ambito
privado. Como defende Barthes: “A ‘vida privada’ nao é nada mais que essa zona
de espaco, de tempo, em que ndo sou uma imagem, um objeto. O que preciso
defender é meu direito politico de ser um sujeito.” (1984, p. 29; grifado no origi-
nal). Nas redes sociais, a vida privada que Barthes defende e demanda para si
torna-se objeto, uma imagem que precisa ser compartilhada e visualizada, a fim
de ganhar sentido.

Dai a importancia de se discutirem esses temas na escola, dentro de uma
proposta de educacao audiovisual fundada na politecnia. Nesse sentido, as aulas
de Imagem Contemporanea desenvolvidas na disciplina de Audiovisual na EP-
SJV buscam problematizar algumas dessas questdes. Por meio de exercicios de
criacdo com a linguagem audiovisual, emergem algumas respostas e posicoes, e
os professores podem ter acesso a algumas pistas sobre o olhar dos alunos, a fim
de provocar questionamentos mais profundos, a partir da acdo e do desafio da
criacdo. Para efeito de exemplo e provocacdo, apresentamos a seguir algumas
impressdes advindas da realizagao desses exercicios por nossos alunos.

O primeiro exercicio proposto no curso, no segundo ano do ensino médio, é o
de “Apresentacio por imagens . Diante de uma mesa cheia de recortes de revistas,
cartdes postais e anincios publicitarios, contendo fotografias, ilustracdes e frases
associadas, cada aluno é solicitado a selecionar no maximo duas imagens e utiliza-
las como base para se apresentar para a turma. Dispara-se entao um processo
de representagao de si, utilizando imagens ja produzidas e pré-selecionadas pelos
professores. Nas explicacoes das escolhas, em geral, percebemos diferentes niveis
de apropriacao da imagem, baseadas em trés eixos principais: identificagdo com o
contetido literal da imagem; com caracteristicas da linguagem visual; e com questaes
subjetivas, fruto da interpretacao e utilizacio das imagens enquanto metéaforas.

Uma imagem desenhada e estilizada de um “gato” (uma das apresentadas
durante o exercicio) pode, assim, ser utilizada em trés niveis: posso utiliz4-la
para afirmar que gosto muito de gatos, posso mencionar o tracado e dizer que
gosto de desenhar daquela forma, ou posso afirmar que possuo caracteristicas de
personalidade que associo aos gatos. Por enquanto, o desafio é, como Spectator,

210



INAGEM, PERFIL: CONVERSACOES, IDENTIDADES £ A EDUCACAO AUDIOVISUAL

apropriar-se de elementos da linguagem visual e atribuir a eles seu préprio signifi-
cado, construir a ponte de sentidos entre a imagem e si préprio e, nesse processo,
falar de si.

Ao mesmo tempo, emergem entre os alunos comentarios sobre o préprio
ato de representar-se perante a turma: “Foi dificil escolher uma imagem”; “Foi
dificil achar uma imagem entre essas’; “Nao costumo parar para falar de mim, sé
de coisas que a gente faz”; “F. dificil escolher uma coisa, somos muito amplos”. S6
nesses breves comentarios, advindos de duas turmas, podemos verificar diversas
percepgdes sobre o processo de representacao de si: a multiplicidade e complexi-
dade da identidade, a dificuldade de associd-la a uma imagem, o que represen-
taria restringi-la, e a dificuldade mesma de falar sobre sua identidade, sobre si.
Como vou me representar? Como este grupo espera que eu me represente?

Em um segundo momento, o aluno é solicitado a produzir duas fotogra-
fias: do “invisivel” e do “siléncio”. Como representar o irrepresentavel? Nesse
processo, provocamos os alunos a se libertarem das convencées tradicionais de
representacao do siléncio como uma mao levada a boca, em sinal de “nao falar”,
e busquem na sua experiéncia, a partir do seu olhar, onde pode estar o siléncio,
onde podemos encontrar o invisivel. Como Operator, o aluno tem a linguagem
da fotografia a sua disposicao para construir com ela um recorte da realidade.
De certa forma, esse exercicio funciona como mais um passo na progressao de
complexidade para o tdltimo desafio do trimestre, quando solicitamos ao aluno a
producdo de um “autorretrato” em video. Como ele se representaria, a partir de
Imagens em movimento?

Além de propiciar uma primeira experiéncia com a criacao mediada pela
linguagem audiovisual, uma experimentagio com a linguagem, o exercicio do au-
torretrato coloca o aluno justamente diante da sua construcao identitaria. Coloca-
se, dentro de um ambiente escolar, o desafio de representar-se, de se registrar em
imagens sem se perder nelas: muitas imagens ja sao recebidas e compartilhadas
por eles nas redes, mas nem sempre estas sao objeto de reflexao. Ao enfrentar a
complexidade do processo identitario, ha o desafio de produzir um “recorte” de
s1 mesmo. Dentre os exercicios ja produzidos, encontramos videos com compila-
coes de fotografias de si, novamente colocando sua representacao corpérea direta
como declaragio de “este sou eu”, as poses indicando sentidos de si; gravacoes
de depoimentos de outros, amigos e familia, na tentativa de buscar nesses olhares
parte de sua identidade, pela dificuldade de exprimi-la.
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Como vimos, nés vivemos um processo de socializacio e construgao iden-
titaria que nunca se finda nem se completa. Especialmente na juventude, em 4m-
bito escolar, elementos da socializacio primaria podem estar sendo questionados
ou colocados a prova. Ao mesmo tempo, o jovem do ensino médio ainda nao
adentrou o mundo profissional, em que muitas outras demandas e possibilida-
des lhe serao apresentadas, mas, na educacio profissional, ele j4 se depara com
discussoes sobre o que sera esse futuro “mundo do trabalho”. Ao lado disso, ele
esta mergulhado em interagoes online, em espacgos em que sua identidade também
esta constantemente em negociacio e (re)construcao. A maior parte desses alunos
esta, assim, selecionando e apresentando permanentemente novas formas de se
representar por imagens nos sitios de redes socials, em suas interagoes online.

Entretanto, os comentarios desses jovens sobre os exercicios nos colocam
justamente sua importincia: apesar de estarem constantemente em Processos de
representacao de s, talvez a escola possa contribuir com uma reflexao sobre o sig-
nificado desse ato para a construcio das identidades, e sobre as miltiplas formas
de apropriar-se da linguagem de forma autonoma. A discussao sobre a imagem e
a construgdo identitaria Ja permela a vida desses jovens, e pode ser um caminho
de exploracao da linguagem audiovisual em diversos contextos educacionais, mais
ainda em um contexto de educacao que se quer politécnica, provocadora de aber-
turas para novas possibilidades de ser, viver e trabalhar.
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